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Ozet

Dinamik bir olgu olan turizm, dogal ve teknolojik faktorlerin yani sira sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve politik Makale Bilaisi
N Lo - . . . . I . R gisi

faktorlerle siirekli biiyiime ve gesitlenme gostermektedir. Bu ¢esitlenmenin en giizel 6rneklerinden birisi de

giiniimiizde bir¢ok bagci iilkede ilgi duyulan, desteklenen ve gelisen bir turizm dali olan Onoturizm (Bag ve Gelis Tarihi 27.08.2024

Sarap Turizmi)’dir. Agroturizmin 6nemli bir pargasi olan onoturizm, gastronomi ve kiiltiir turizminin Kabul Tarihi 13.09.2024

bulusma noktasinda yer almaktadir. Daha genis bir tanimlama ile iiziimden elde edilen iiriinlerin dogal, tarihi

ve beseri mirasinin kesfine yarayan, iginde konaklama, doga aktiviteleri, gastronomik deneyimler ve

dogrudan iiriin satisin1 da barindiran, siirdiiriilebilir, yiiksek katma degerli, butik ve insani dl¢ekte bir

turizmdir. Turizm, kalkinmayla yakindan iliskili olup sosyo-ekonomik ilerlemenin 6nemli bir itici giictidiir. Say1 Editorii

Onoturizm kirsal kalkinma agisindan da 6nemli ve desteklenmesi gereken bir turizmdir. Onoturizm, yalnizca Sedat Sahin

sarabin degil sofralik (taze) iiziim, kuru liziim, sirke, liziim suyu, hardaliye, pekmez, pestil, sucuk, kofter,

koruk eksisi, regel, konserve, marmelat, jole, hosaf, komposto, ¢ekirdek ekstrakti, ¢cekirdek yagi, tartarik asit,

tanen, kirmizi renk maddesi (antosiyanin-gida renklendiricisi olarak), raki, kanyak, likor ve yemeklik yaprak

gibi tiziimden elde edilen diger {irlinlerin de katma deger kazanmasina hizmet etmektedir. Tarihi, iilkelere ve

bolgeden bolgeye gore farklilik gostermekle birlikte diinya capinda en popiiler 6noturizm destinasyonlari

ABD (Napa Vadisi), talya (Toskana), Fransa (Bordeaux), Ispanya (La Rioja), Almanya (Mosel), Portekiz

(Douro Vadisi), Gliney Afrika (Cape Town), Yeni Zelanda (Otago), Avustralya (Barossa Vadisi), Arjantin

ve Sili’dir. Tirkiye’de de son yillarda bag iireticilerin girisimleriyle bag rotalari olusturulmaya baslanmustir.

Bilinen baslica rotalar, Trakya Bag Rotasi, Urla Bag Yolu ve yeni olusturulan Cal Bag Yolu’dur. Bu

calismada, Diinyada ve Tirkiye’de gelecek vadeden bir turizm alani olarak bagcilik ve sarapgiligin

gelismesinde etkili olan 6noturizmin, kirsal kalkinma agisindan 6nemine vurgu yapmak amaglanmis ve bu

konu iizerine yapilmis ¢aligmalar irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Bagcilik ve Sarapgihik Kiiltiirii, Bag ve Sarap Rotalari, Uziim Uriinleri, Ozel Tlgi
Turizm Destinasyonlari

Abstract

Tourism, a dynamic phenomenon, is constantly growing and diversifying due to natural and technological
factors as well as social, cultural, economic and political factors. Enotourism (Viticulture and Wine
Tourism), as one of the prominent classification of tourism is interested, supported and developed in many
vine-growing countries today. Enotourism, as a backbone of agritourism, is outrightly emplaced at the
junction point of gastronomy and cultural tourism. With an attempt to broader its definition, it is a
sustainable, high value-added, boutique and human-scale tourism that enables to explore the natural,
historical and human heritage of the products obtained from grapes, and encompasses accommodation,
nature activities, gastronomic experiences and direct product sales. Tourism is closely associated to the
development of socio-economic progress as an important driver. Enotourism is a prominent tourism type in
terms of rural development that should be supported. Enotourism serves to add value not only to wine but
also to other products obtained from grapes such as table (fresh) grapes, raisins, vinegar, grape juice,
hardaliye, molasses, pestil, grape sausage, kofter, sour grape juice, jam, preserves, marmalade, jelly,
compote, seed extract, seed oil, tartaric acid, tannin, red colorant (anthocyanin- as a food colorant), raki,
brandy, liqueur and cooking leaves. Although its history varies from country to country and region to region,
the most popular enotourism destinations worldwide are the USA (Napa Valley), Italy (Tuscany), France
(Bordeaux), Spain (La Rioja), Germany (Mosel), Portugal (Douro Valley), South Africa (Cape Town), New
Zealand (Otago), Australia (Barossa Valley), Argentina and Chile. In recent years, vineyard routes embarked
upon to be established in Tiirkiye with the initiatives of vineyard producers. The main well-known routes
are the Thrace Vineyard Route, Urla Vineyard Route and the newly engendered Cal Vineyard Route. In this
study, it is aimed to emphasize the prominance of enotourism, which is extremely effective in the
development of viticulture and winemaking as a promising field of tourism in the world and in Tiirkiye, in Sorumlu Yazar
terms of rural development, therefore the previous studies are scrutinized. Seda STUER

Keywords: Vitiviniculture, Vineyard and Wine Routes, Grape Products, Special Interest Tourism seda.suer@ikcu.edu.tr

Destinations.
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1. GIRIS

Son ytizyilda, kiiresellesmenin geleneksel tarimi giderek tehdit etmesi, kirsal alanda
geleneksel tiretimin devamini destekleyen alternatif turizmin tiirlerinin gelismesini saglamustir.
Bununla birlikte, giinliik sehir hayatindan bunalan insanlar, dogal alanlar1 ziyaret etme egilimi
gostermektedir. Alternatif turizm tiirleri, biiyiik kentlerde yasayan insanlarin kirsal yasama taniklik
etmelerine, dogal yasami kendi yasam tarzlarina yansitmalarina ve yeni gelenek ve yerel kiilttirleri
tanimalarina olanak saglamaktadir. Bu 6zelliklere sahip turizm, agroturizm olarak bilinmektedir.
Bu turizm, stirdiiriilebilir kalkinma ve mevcut dogal kaynaklarin korunmasi ilkelerine dayanmakta
ve kirsal bolgelerin turizm faaliyetleri sonucu gelir elde etmelerini ve yasam standartlarin
yiikselmelerini saglamaktadir. Onoturizm, agroturizm ailesinin 6nemli bir {iyesi olarak bag
tirtinlerinin tanitimi, 6zellikle kaliteli sarap tiretimi ve sunumunun geleneksel yemekler ve tatlarla
bulusmasmin yaninda, konaklama hizmetleri gibi cesitli faaliyetlerle istihdam olusturarak, kirsal
alanlarin ekonomilerinin yeniden canlanmasina yardimct olmaktadir. Onoturizm, genellikle kirsal
alanlara ziyaretci cekmede 6nemli bir rol oynamakta ve bu da yerel ekonomilere ve topluluklara
onemli faydalar saglamaktadir. Onoturizm faaliyetleri, tiziim baglarmna, sarap imalathanelerine ve
tiziim toplama etkinlikleri ile tadim aktiviteleri gergeklestirilen restoranlara yapilan ziyaretlerle;
organize sarap turlari, sarap festivalleri ve diger 6zel etkinliklerden olusmaktadir (Oltean ve Gabor,
2022; Cabaroglu, 2023).

Onoturizm, diinya genelinde hizla biiyiiyen ve giderek daha fazla ilgi goren bir turizm alan
olmaktadir. Uziim iireticisi iilkeler, bu turizm tiiriinii, bolgesel ve kirsal turizm tirtinlerinin énemli
bir bilegeni olarak kabul etmektedir. Onoturizm, turistlerin bir yandan sarap {tiretim stireglerini
kesfetmelerine, diger yandan da yerel kiiltiir ve gelenekleri deneyimlemelerine olanak taniyan 6zel
bir turizm deneyimi sunmaktadir (Bekdemir ve Aktas, 2016).

Uziim iiretiminde sz sahibi iilkeler, bu alandaki potansiyelin farkina vararak, onoturizmi
desteklemekte ve gelistirmektedir. Bu {iilkelerde sarap rotalari, 6zel tadim etkinlikleri ve sarap
festivalleri gibi cesitli turistik faaliyetler hem yerli hem de yabanci turistleri cekmektedir.
Onoturizm, ayni zamanda kirsal kalkinmaya da 6nemli katkilar saglayarak, yerel ekonomileri
canlandirmakta ve bolgenin kiiltiirel kimligini gliclendirmektedir (Oltean ve Gabor, 2022).

Diinyanmn dort bir yanindaki sarap {ireticileri, turizmin bu giiclii dalgasini yakalayarak,
onoturizmi bolgesel kalkinmanin ve kiultiirel tanitimmn temel unsurlarindan biri haline
getirmektedir. Bu trend, sarap tiretiminin yapildig1 bolgelerdeki turizm cesitliligini artirmakta ve
onoturizmi, giderek daha da biiytiyen bir sektor haline getirmektedir. Bu ¢alismada, énoturizmin
olumlu etkileri ve kirsal alanlarin siirdiiriilebilir kalkinmasma katkilar: incelenmistir.

2. ONOTURIZM KAVRAMI

Onoturizmin bir¢cok tanimi, boyutu ve onemi vardir ve sarap {ireten iilkelerde ve/veya
bolgelerde gelisen ve ilk kez “bag ve sarap rotas1” olarak ifade edilen kismen yeni bir turizm ttrtidur
(Bibicioiu ve Cretu, 2013). Sarap turizminin tanimi tekdiize degildir. Zira pazarlama veya turistlerin
motivasyonu gibi farkli perspektiflerden analiz edilebilmektedir (Cava Jimenez vd., 2022).

Avrupa Onoturizm Tiiz{igii, dnoturizmi “asmanin, sarabin ve topraginin kesfine ve kiiltiirel
ve sarap bilgisi zevkine adanmis tiim turistlerin ‘bos zaman’ aktivitelerinin gelistirilmesi” olarak
tanimlamistir (ECO, 2021). Getz vd. (1999), sarap turizmini sarap imalathanelerinin ve sarap
tilkelerinin cazibesine iliskin seyahat olarak tanimlarken, Hall ve Macionis (1998) ile Hall vd. (2000),
“ziyaretgiler icin baslica motivasyon faktorlerinin, tiziim sarap tadimi ve/veya bir tiziim sarap
bolgesinin 6zelliklerini deneyimlemek oldugu tiziim baglarina, sarap imalathanelerine, sarap
festivallerine ve sarap gosterilerine ziyaret” olarak tanimlamislardir. Charters ve Ali-Knight (2002),
sarap turizminin temel amacinn; “insanlarin yasam tarzlar1 da dahil olmak {izere, sarap
imalathaneleri ve sarap bolgeleri hakkinda deneyim firsati sunmak” oldugunu belirtmislerdir.
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Anastasiadis ve Alebaki (2021), sarap turizmini genis bir aktivite ve altyap: setini iceren yeni bir
turizm sekli olarak tanimlamiglardir.

Olaru (2012), onoturizmi t¢ ana bilesene ayirmaktadir. Bunlar; sarap uzmanlarinin ve
alicilarinin ziyareti, tiziim baglarma ziyaret ve sarap rotalaridir. Ancak en 6nemlisi, sarap turizmi
tizerine yapilan arastirmalar, yiyecek ve sarabin belirli bir bolgeye seyahat etmenin birincil nedeni
olabilecegi ve genellikle 6yle oldugu ve mutlaka seyahatin ikincil bir aktivitesi olmadig: fikrini 6ne
stirmekte ve desteklemektedir (Cava Jimenez vd., 2022).

Sarap, diger tarimsal tirtinlerin aksine, tiretildigi cografi konuma ve teruarina gore pazarlanan
bir tirtindiir. Bu baglamda, énoturizm, sadece sarap tadimi degil, ayn1 zamanda sarabin {iretildigi
bolgenin dogal giizelliklerini ve kiiltiirel zenginliklerini de deneyimlemeyi kapsar. Ornegin, Bruwer
ve Alant (2009), Avustralya’daki sarap turistleri tizerine yapti1 arastirmada, turistler icin en 6nemli
faktoriin, bolgenin dogal giizellikleri oldugunu ortaya koymustur. Bunun yani sira, dost canlisi
insanlar, misafirperverlik, genel ambiyans ve baglarin cesitliligi de turistler icin yiiksek etkiye sahip
diger ozellikler olarak 6ne ¢ikmustir.

Kiresellesme ve bilgiye kolay erisim, sarap ttiketicilerinin daha bilingli ve segici hale gelmesini
saglamustir. Artik tiiketiciler, saraplarin kalitesi ve degeri konusunda daha sofistike bir anlayisa
sahip olup, kalite tanimini kendi beklentilerine gore belirlemektedir. Bu durum, sarap {ireticilerinin
yalnizca tirtin kalitesini degil, ayn1 zamanda tiiketici davranislarini ve tercihlerini derinlemesine
anlamalarina olanak tanimaktadir. Bisson vd. (2002), basarili bir sarap tireticisi olmanin anahtarinin,
insan davranislar1 ve urtn secimi konusunda kapsamli bir bilgiye sahip olmak oldugunu
belirtmektedir. Bu, ayn1 zamanda 6noturizm hizmetleri sunan isletmeler icin de gegerlidir.

Onoturizm, yerel, bolgesel ve ulusal ekonomi igin bircok fayda saglayabilecek bir turizm
turtidiir. Yerel is imkanlar: olusturur ve yeni is firsatlari sunar. Yatirim anlaminda, gastronomi veya
macera turizmi gibi diger turizm tiirleriyle entegre edilebilir. Kunc (2010) ve; Mitchell ve Hall (2006),
bu entegrasyonun ¢noturizm sektoriinti daha da giiclendirdigini vurgulamaktadir.

Ancak, onoturizmle ilgili bazi olumsuz etkiler de mevcuttur. Ornegin, onoturizmin, sarap
imalathanelerinden ziyade turizm operatorlerine daha fazla fayda sagladig diistincesi, sektorde adil
gelir dagilimi konusundaki tartismalara yol agmustir. Ayrica, “gezgin sarhoslar” olarak bilinen ve
sarap hakkinda bilgi edinmekten ¢ok, 6zgtirce igmeyi tercih eden turistlerin varligi, bazi bolgelerde
sarap turizminin stirdiiriilemez sekilde biiytimesine neden olmustur (Figueroa ve Rotarou 2018). Bu
durum, arazi kullanim catismalarina, tarim tizerindeki olumsuz etkilere, dogal cevreye zarar
verilmesine ve yerel topluluklar tizerinde 6nemli baskilara yol acabilmektedir (Carlsen ve Ali-
Knight, 2004; Poitras ve Donald, 2006). Bu nedenle, sarap turizminin dengeli ve stirdiiriilebilir bir
sekilde yonetilmesi hem turizm sektorii hem de yerel topluluklar icin biiyiik 6nem tasimaktadir.
Bag, turist ve turistik destinasyon bakimindan 6noturizmin baslica avantaj ve dezavantajlar1 Tablo
1’de sunulmustur.

Tablo 1. Bag, turist ve turistik destinasyon bakimimdan 6noturizmin baslica avantaj ve dezavantajlar1

Avantajlar Dezavantajlar

- Altyap1 yatirimi (sarap tadim diikkanlar1 ve
diger tesisler)

- Ozellikle sarap tadimu iicretsizse ekstra
maliyetlerin ortaya ¢ikmasi

- Satilan sarabin az miktarda olmasi
nedeniyle uygulanamazligt

+ Daha yiiksek marjlarla dogrudan satis

+ Marka tanitimi ve sadakati

+ Yeni sarap markalariin hizli bir
sekilde test edilmesi

+ Halkla iligkiler .
< g e - Mevsimsel sorunlar
Bag + Sarap tiiketicilerinin profillerinin . .
. . . - Firsat maliyetleri
cesitlendirilmesi

- Daha biiytik insan akislarina maruz
kalmaktan kaynaklanan bitki sagligi
riskleri

+ Sarap tiiketicilerinin ihtiyaglarinin
daha iyi anlasilmasi
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+ Sarap tireticileriyle ytiz ytize iletisim

+ Sarap ve uiretim stiregleri hakkinda
egitim

+ Stipermarketlerden daha diisiik

- Rehberli turlarin yiiksek fiyatlari
- Ozellikle restoranlar veya konaklama dahil

hedefine entegre edilmesi
+ Yerel bolgenin stirdiiriilebilir
kalkinmasina tesviki

Turist fiyatlara sarap satin alma aktivitelerin pahalilig
+ Ozellikle diger turizm tiirleriyle - Sarap tadimindan sonra arag kullanamama
birlestirildiginde zenginlestirici
deneyim sunmasi
+ Hedefin dogal ve sosyal cazibelerinin - Surdurtilebilirlik sorunlar (trafik, ¢op,
degerlendirilmesi altyaps, su, enerji)
. + Ekonomik kalkinmaya katki - Kitle turizminin tehditleri
Turist R . : . s ..
. + Turizm trtintintiin somut bir turizm - Genellikle biiytik sirketler ve operatorler
destinasyonu

i¢in faydalar
- Mevsimsel sorunlar
- Huikiimet kaynakli sorunlar ve catismalar

Kaynak: Figueroa ve Rotarou, 2018

3. DUNYA'DA ONOTURIZM

Onoturizmin gelisimi bag alanlarmin genigligi ve tiziim tiretim miktarinin artis1 ile dogru
orantilidir. Bunedenle, diinya genelinde bag alanlar1 ile tiztim {iretim miktarlar: arasindaki iliskinin
incelenmesi onemlidir. Sekil 1'de diinya genelinde 2013-2022 yillar1 arasinda bag alanlar1 (hektar)
ile tiztim tiretim miktarlar1 (ton) verilmistir. Onoturizmin baslica hammaddesi olan {iziim, (Vitis
vinifera L.) 2022 yilinda yaklasik 7 milyon hektar bag alani ve 80 milyon ton tiretim miktariyla
diinyanin en énemli bahge bitkilerinden birisidir.

7.150 81.000,00 _
(5]

7.100 80.000,00 E
7.050 79.000,00
7,000 78.000,00
6.950

° 77.000,00
6.900 /0——‘
6 850 76.000,00
6.800 75.000,00
6.750 74.000,00
6.700 73.000,00

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

—®— Diinya bag alan1 Diinya tiziim tiretimi

Sekil 1. Diinyada bag alan ve tiztim {iretimi

Kaynak: FAO, 2024

Diinya capmda 2013-2022 yillar1 arasinda ortalama tiztim {iretim miktari (ton) bakimindan ilk
10 tiztim ve sarap tireten tilkeler Tablo 2’de verilmistir. Buna gore 13 milyon ton tizeri tiretim miktar1
ile Cin ilk sira yer almistir. Bunu 8 milyon ton ortalama {iziim tiretim miktari ile Italya izlemistir.
Amerika Birlesik Devletleri 6,5 milyon ton tizeri ortalama tiztim tiretim miktar ile tiglincii siraya
yerlesmistir. Ispanya ise kiictik bir fark ile dordiincii sirada olup, 6 milyon ton tizerinde ortalama
tizim {retim miktarina sahiptir. Fransa 5,5 milyon tonun {izerinde ortalama tziim tiretim
miktariyla besinci sirada iken, Tiirkiye 4 milyon ton ortalama tiziim tiretim miktari ile altinci sirada
yer almustir.
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Tablo 2. 2013-2022 yillar1 arast ilk 10 tiztim ve sarap {ireten tilkeler

Ulke Ortalama Uziim Uretim Miktar1 (Ton) Ulke Ortalﬁ?ﬁti?:ﬁ :lj)retim

1 |Cin 13.126.630,00 italya 4.868.092,33
2 |italya 7.945.131,47 Fransa 4.346.706,89
3 |ABD 6.516.142,48 ispanya 3.905.039,38
4 |Ispanya 6.252.740,90 ABD 2.639.177,32
5 |Fransa 5.793.151,64 Cin 2.009.310,44
6 | Tirkiye 4.011.367,30 Arjantin 1.284.772,22
7 | Hindistan 2.908.334,00 Avustralya 1.260.838,67
8 |sili 2.590.934,83 Sili 1.153.688,98
9 | Arjantin 2.297.321,88 i‘;ﬁl‘z 1.066.608 44
10 | Giiney Afrika 1.979.423,12 Portekiz 653.444,56

Kaynak: FAO, 2024

Onoturizm, bagcilik ve sarapgilik faaliyetlerinin biitiiniinden olustugu icin {iztim kadar
sarabin da one ¢iktig1 bir turizm tiirtidiir. Sarap, birgok tilkede turizmin en 6nemli itici giicii olarak
one ¢ikmakta ve sadece bir icecek olmanin 6tesinde, gegmisten giintimiize uzanan bir kiilttirel miras
olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda, sarabin tiretimi ve tiiketimi, farkli toplumlar arasinda
biiytiik cesitlilik gostermekte olup, sarapla 6zdeslesmis bolgeler, turistler tarafindan 6zellikle tercih
edilmektedir. Sarabi ile {inlt tilkeler, bu dinamigin farkinda olarak sarap sektoriine ve dolayisiyla
sarap turizmine biiyiik destek saglamaktadir. Bu tilkeler, sarap rotalar1 olusturarak yerel kimliklerin
guclendirilmesi ve turizm gelirlerinin artirilmasi amaciyla 6nemli yatirimlar yapmaktadir. Buna
gore, sarabin bagkenti olarak bilinen Avrupa kitasinin bu alanda lider oldugu goriilmektedir. Uztim
tiretiminde ikinci sirada olan ltalya, sarap iiretiminde birinci sirada yer almistir. Uztim {iretiminde
besinci sirada olan Fransa ise sarap tiretiminde ikinci siraya ytikselmistir. Sarap tiretiminde tictincti
sirada yer alan Ispanya, tizim tiretimi siralamasina gore bir sira ilerlemistir. Ne yazik ki, tiztim
tretiminde ilk 10 iilke arasinda olan Turkiye ise, sarap iiretiminde ilk 10 tilke icerisinde yer
alamamaktadir.

Fransa, Ispanya, Portekiz, italya, Almanya ve diger kuzey, dogu ve giineydogu Avrupa
tilkeleri Eski Diinya sarap bolgeleri olarak anilirken Amerika Birlesik Devletleri, Kanada,
Avustralya, Yeni Zelanda, Giiney Afrika, Sili ve diger Latin Amerika tilkeleri, Yeni Diinya sarap
bolgeleri olarak ifade edilmektedir (Oltean ve Gabor, 2022).

3.1. Onoturizmin Kalbi Avrupa

Onoturizmin diinya capindaki en énemli merkezlerinden biri Avrupa’dir. Bu kita, sarap
tiretiminde binlerce yillik bir ge¢mise sahip olup, cesitli sarap bolgeleri ile bilinmektedir. Fransa,
Italya, Ispanya, Portekiz ve Almanya gibi tilkeler, onoturizmde 6ncii rol oynamaktadir. Fransanin
Bordo, Italya’nin Toskana, Ispanya’nin Rioja ve Portekiz’in Douro Vadisi gibi bolgeleri hem kaliteli
saraplari hem de tarihi ve kiltiirel zenginlikleri ile diinya capinda taminmis ©noturizm
destinasyonlaridir (Andrade-Suérez ve Caamafio-Franco, 2020). Bu bolgeler, sadece sarap {iretimi
ile degil, ayn1 zamanda diizenlenen sarap festivalleri, sarap tadim turlar1 ve sarap egitim
programlari ile de turistlerin ilgisini cekmektedir.

3.2. Geligen Bir Onoturizm Merkezi Kuzey Amerika

Kuzey Amerika’da, 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri'nin Kaliforniya eyaleti, noturizm
alaninda 6nemli bir yere sahiptir (Ferreira ve Hunter, 2017). Napa Vadisi ve Sonoma gibi bolgeler,
diinya gapinda tine sahip saraplar1 ve turistik cazibesi ile bilinir. Kaliforniya’da 6noturizm, yalnizca
sarap tadimini degil, ayn1 zamanda litks konaklama ve gurme yemekler gibi cesitli turistik
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deneyimleri de bir arada sunmaktadir. Ayrica, ABD'nin Oregon ve Washington eyaletleri de son
yillarda 6noturizmde 6ne ¢ikan bolgeler olmustur.

3.3. Yiikselen Bir Onoturizm Destinasyonu Giiney Amerika

Giliney Amerika’da, Arjantin ve Sili onoturizm agisindan 6ne c¢ikan {ilkeler arasindadir
(Figueroa ve Rotarou 2018). Arjantin’in Mendoza bolgesi, And Daglari’nmin essiz manzaralari
esliginde tiretilen Malbec saraplari ile taninirken, $ili'nin Maipo Vadisi, kaliteli Cabernet Sauvignon
saraplari ile bilinmektedir. Bu bolgeler, sarap severlere yerel saraplarin tadini ¢ikarma ve bolgenin
dogal giizelliklerini kesfetme firsat1 sunmaktadir.

3.4. Sarap Turizmi Cenneti Okyanusya

Avustralya ve Yeni Zelanda, Okyanusya’da o6noturizmin oOncti tlkelerindendir.
Avustralya’nin Barossa Vadisi, Yarra Vadisi ve Hunter Vadisi gibi bolgeleri, diinya capinda taninan
saraplari ile bilinmektedir. Bu bolgeler, genis tiztim baglari, modern sarap imalathaneleri ve zengin
turistik aktiviteleri ile turistler igin cazip destinasyonlar sunmaktadir (Oltean ve Gabor, 2022). Yeni
Zelanda’da ise Marlborough bolgesi, 6zellikle Sauvignon Blanc saraplari ile 6ne ¢ikmakta ve sarap
severler icin popiiler bir destinasyon haline gelmektedir.

3.5. Essiz Sarap Deneyimi Giiney Afrika

Diinya capinda onoturizmin yiikselen yildizlarindan biri de Giiney Afrika’dir. Cape Town
yakinlarindaki Stellenbosch ve Franschhoek gibi bolgeler, tarihi tiztim baglar1 ve 6diillii saraplari ile
taninmaktadir (Ferreira ve Hunter, 2017). Giiney Afrika’da onoturizm, yalnizca sarap tadimi ile
siirli kalmayip, ayn1 zamanda safari turlari, doga ytrtytsleri ve zengin bir kiiltiirel deneyim de
sunmaktadr.

3.6. Gelisen Bir Pazar Asya

Asya kitasinda, 6zellikle Cin ve Hindistan’da onoturizm yeni bir gelisim stireci igerisinde
olup, ozellikle yerel tiiketiciler ve uluslararas turistler igin yeni ve ilging 6noturizm destinasyonlar1
sunmaktadir. Cin'in Ningxia bolgesi, sarap tiretimi ve turizmi acisindan 6ne ¢ikarken, Hindistan'mn
Nashik bolgesi ise sarap tiretimi ve turizmi konusunda gelisen bir merkez haline gelmektedir (Qiu
ve Zhao, 2013).

4. TURKIYE'DE ONOTURIZM

Bircok medeniyete ev sahipligi yapmis Tiirkiye, dogal ve kiiltiirel kaynak degerleri ile buiyiik
bir turizm potansiyeline sahiptir. Tiirkiye, sadece geleneksel turizm destinasyonu kapsaminda
degil, alternatif turizm agisindan da yerli ve yabanci turistlerin ilgi odagidir. Son yillarda ise
onoturizm gelismeye baslamis ve olusturulan yeni destinasyonlar turizm sektori icin trend haline
gelmistir. Asma (Vitis vinifera L.)’nin gen merkezi ve ilk kiiltiire alindig1 cografya olan Tuirkiye'de
binlerce yildir yapilan yetistiricilik, ¢cok biiytik asma genetik kaynak zenginligini (1435 adet)
dogurmustur (Uysal ve Yasasin, 2017). Turkiye, 2022 yilinda 3.845.365 dekar alanda 4.165.000 ton
tiztim tretimi (2.099.859 tonu sofralik, 1.681.808 tonu kurutmalik, 383.333 tonu ise saraplik-siralik,
TUIK, 2024) ile bagcilik alaninda séz sahibi tilkelerden birisidir (Tablo 3). Tiirkiye, kuru tiziim
yetistiriciliginde ve pazarlamasinda 6nemli bir mesafe almistir. Ancak, sofralik tiztim tiretiminde
birim alandan elde edilen verim istenilen diizeyde degildir. Ayrica sarap tiretimine yonelik diinyaca
taninan kirmizi ve beyaz saraplik tiztim gesitlerine sahip olmakla birlikte, diinya ticaretinde oldukca
kiymetli katma degere sahip olan bu potansiyel yeterince degerlendirilememektedir.
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Tablo 3. 2013-2022 yillar1 aras: Ttirkiye bag alan1 ve tiztim ile sarap tiretimi

Uziim Uretimi (Ton) Sara?TI::):tlml

Y1l | Alan (Dekar) | Toplam Sofralik Kurutmalik Saraplik Sarap
2013 4.687.922 4.011.409 | 2.132.602 (%53) | 1.423.578 (%35) | 455.229 (%11) 31.380
2014 4.670.929 4.175.356 | 2.166.749 (%52) | 1.563.480 (%37) | 445.127 (%11) 44.707
2015 4.619.557 3.650.000 | 1.891.910 (%52) | 1.334.563 (%37) | 423.527 (%12) 56.017
2016 4.352.269 4.000.000 | 1.990.604 (%50) | 1.536.862 (%38) | 472.534 (%12) 39.402
2017 4.169.068 4.200.000 | 2.109.000 (%50) | 1.603.000 (%38) | 488.000 (%12) 24.862
2018 4.170.410 3.933.000 | 1.945.262 (%49) | 1.524.091 (%39) | 463.647 (%12) 23.619
2019 4.054.387 4.100.000 | 2.050.000 (%50) |1.599.000 (%39) | 451.000 (%11) 26.627
2020 4.009.979 4.208.908 | 2.218.056 (%53) | 1.534.499 (%36) | 456.353 (%11) 307.312
2021 3.902.211 3.670.000 | 1.856.929 (%51) |1.430.160 (%39) | 382.911 (%10) 266.962
2022 3.845.365 4.165.000 | 2.099.859 (%50) | 1.681.808 (%40) | 383.333 (%9) -

Ortalama %51 %38 %11 -

Kaynak: FAO, 2024; TUIK, 2024

Ege Bolgesi, 2021 yil1itibariyle 1.386.883 dekar bag alaniyla Tiirkiye’de en buiytik paya sahiptir.
Bag alan1 acisindan bu bolge, Tiirkiye nin toplam bag alaninin %28’ini kapsayarak birinci sirada yer
almaktadir. Manisa, yaklasik 1,3 milyon ton tiziim tiretimiyle, Tiirkiye'nin en ytiksek tiretim yapan
ili konumundadir. Ege Bolgesi'nin ikinci biiytik ili olan Denizli, bolgenin saraplik tiztim ihtiyacinin
biiytik bir kismini karsilamaktadir. Ege Bolgesi, 1.806.602 ton {iztim tiretimiyle, Tiirkiye nin tiztim
tiretiminin %49,23'tinti kapsayarak birinci sirada yer almaktadir (TUTK, 2024).

Ege Bolgesi, Tiirkiye'de dnoturizmin kalbi olarak kabul edilmektedir. Ozellikle Izmir ve
cevresi, bu alanda 6nemli bir yere sahiptir. Urla Bag Rotasi, Ege Bolgesi'nin en bilinen sarap
rotalarindan biridir ve bu rota hem yerli hem de yabanci turistler tarafindan biiytik ilgi gérmektedir.
Urla, antik ¢aglardan bu yana sarap tiretimi yapilan bir bolge olup, giintimiizde modern sarap
imalathaneleri, butik oteller ve gastronomik deneyimlerle 6ne ¢cikmaktadir. Ege Bolgesi'nin bir diger
onemli sarap destinasyonu ise Denizli'nin Pamukkale ilgesidir. Bu bolge, sarap tiretimi acisindan
onemli bir merkez olmasiun yani sira, tarihi ve dogal zenginlikleri ile de tanmmaktadir.
Pamukkale’deki tiztim baglar1 hem sarap tadimi hem de doga ve tarih turlar icin ideal bir ortam
sunmaktadr.

Ulke toplam bag alanimin yalmizca %5ine sahip olan Trakya Bolgesi, Tiirkiye'de sarap
tiretiminde ilk sirada yer almaktadir. Bu bolge tilkemizin sarap baskenti olarak nitelendirilebilir.
Zira Turkiye sarap tiretiminin %401 burada gerceklesmektedir (Bekdemir ve Aktas, 2016). Trakya
bag rotas1 gibi ulusal ve uluslararas1 diizeyde taninmis sarap rotalarma ev sahipligi yapmaktadir.
Trakya bag rotasi, sarap severlere, sarap tadim turlari, bag gezileri ve sarap yapim atolyeleri gibi
cesitli aktiviteler sunmaktadir. Bolge, 6zellikle Sarkoy, Miirefte, Kirklareli, Tekirdag ve Edirne gibi
sehirlerde yogunlasan sarap imalathaneleri ile 6n plana ¢ikmaktadir (Akdemir ve Candar, 2022).
Marmara Bolgesi'nin bir diger dnemli 6énoturizm destinasyonu ise Bozcaada’'dir. Bozcaada, tizim
baglari, tarihi bag evleri ve butik sarap tireticileri ile taninmaktadir. Adanin yerel tiztimleri ve essiz
dogal giizellikleri, sarap severler i¢in cazip bir turistik deneyim sunmaktadir. Ayrica Marmara
Bolgesi'nde, Balikesir’de Avsa ve Bursa’da Iznik, énoturizm potansiyeline katkida bulunabilecek
bolgeler arasinda yer almaktadir (Ttirkben vd., 2012).

Kapadokya, Tiirkiye'nin en benzersiz onoturizm destinasyonlarindan biridir. Bu bolge,
yalnizca essiz peri bacalar1 ve yer alt1 sehirleri ile degil, ayn1 zamanda sarap tiretimi ile de tinltidiir.
Kapadokya'nin volkanik topraklari, tiztimlerin kendine 6zgti bir tat kazanmasini saglamakta ve bu
da bolge saraplarini 6zel kilmaktadir. Urgiip, Géreme ve Avanos hem sarap tadimi1 hem de kiiltiirel
kesifler icin poptiler duraklardir. Kapadokya’daki bir¢ok sarap imalathanesi, yeraltinda insa edilmis
tarihi mahzenlerde sarap tiretmekte, bu da turistlere benzersiz bir deneyim sunmaktadir.
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Glineydogu Anadolu Bolgesi'nde ozellikle Diyarbakir ve Mardin gibi sehirler, Tiirkiye
onoturizmi icin 6nemli bir potansiyele sahiptir. Bu bolgede, binlerce yillik tiztim yetistirme ve sarap
tiretme gelenegi bulunmaktadir. Mezopotamya'nin zengin kiiltiirel miras1 ve sarap iiretim gelenegi,
bu bolgeyi onoturizm agisindan kesfedilmeye deger kilmaktadir.

Son on yilda Tiirkiye, ortalama tiztim tiretim miktarinda (ton) altinci sirada olmasina ragmen
ortalama olarak sadece %11’i sarap tiretiminde kullanilmistir. Bu bakimdan, son on yilda ortalama
tiztim tretiminin yiiksek olmasi ile sarap tiretiminin duistikliigii arasindaki fark gercekten dikkat
cekmektedir. Ancak, Tiirkiye’de son on yilda iiretilen tiziim miktarmin biiytik cogunlugu, ortalama
%51 oraniyla sofralik tirtin olarak degerlendirilirken, yine ortalama %38 oraniyla kurutmalik tirtin
olarak gerceklestirilmistir. Buna karsilik, Avrupa’da tiziim tiretim miktarinin %611 ile sarap tiretimi
gerceklestirmesi, 6noturizmin bu bolgede gelismis oldugunun bir gostergesi olmaktadir.

Onoturizmin hammaddesi olan iiziim, Tiirkiye'nin ithal ve ihrag ettigi bir tiriin olarak kirsal
kalkinmaya ve tilke ekonomisine katki saglamasi bakimindan son derece 6nemlidir. Tablo 4'te
Tiirkiye'nin 2013-2022 yillar1 arasinda {iziim ithalat degerleri sunulmustur. ithalat islemlerinde
kullanilan Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankas: (TCMB, 2024) doviz satis kuru ile yillik ithalat
degerleri Ttirk Lirasi cinsinden son stitunda verilmistir. Bu tabloya gore, en ytiksek miktarda tizim
ithalat1 (34.291 ton) 2021 yilinda gerceklesmis olmasina ragmen Tiirk Liras: cinsinden en ytiksek
ithalat degeri 2022 yilinda (750.844,18 bin TL) gerceklesmistir. Bunun yaninda, en diistk tizim
ithalat miktar1 (1.756 ton) ile en diistik ithalat degeri (16.612,20 bin TL) 2018 yilinda yani aym yil
icinde meydana gelmistir.

Tablo 4. 2013-2022 yillar: arast Tiirkiye tiztim ithalat ve ihracat degerleri

Ithalat Thracat
Miktar Miktar Bin Dolar

Yil (ton) | Bin Dolar | Dolar TL Kuru Bin TL (ton) Dolar | TL Kuru Bin TL

2013 | 19.204 39.808 1,91 75.851,47 427984 | 696.175 1,90 1.323.643,65
2014 | 16.212 37.690 2,19 82.608,97 495.000 | 707.159 2,19 1.547.163,59
2015 | 3.753 8.974 2,72 24.453,40 399.462 | 570.408 2,72 1.551.519,00
2016 | 2.820 7.152 3,03 21.646,86 408.943 | 530.689 3,02 1.603.341,50
2017 | 2.217 5.810 3,65 21.231,22 546.328 | 603.603 3,65 2.201.753,36
2018 | 1.756 3.445 4,82 16.612,20 459.167 | 611.294 4,81 2.942.432,74
2019 | 30.488 53.156 5,68 301.981,69 | 473.218 | 724.265 5,67 4.107.183,49
2020 | 30.147 50.227 7,02 352.677,11 471.346 | 671.913 7,01 4.709.458,48
2021 | 34.291 47.108 8,90 419.325,71 521.679 | 683.787 8,89 6.075.699,32
2022 | 26.226 45.249 16,59 750.844,18 | 502.006 | 654.788 16,56 10.845.757,99

Kaynak: ITC, 2024

Tablo 4’te de goriilecegi tizere en yiiksek miktarda tiztim ihracat1 (546.328 ton) 2017 yilinda
gerceklesmis olmasina ragmen, Tiirk Liras: cinsinden en ytiksek ihracat degeri (10.845.757,99 bin
TL) 2022 yilinda gerceklesmistir. Bunun yaninda, en diisiik ihracat miktari (399.462 ton) 2015 yilinda
olmasma karsm en diistik ihracat degeri (1.323.643,65 bin TL) 2013 yilinda gerceklesmistir. Ancak
yabanci para cinsinden en diistik ihracat degeri (530.689 bin dolar) 2016 yilinda, en yiiksek ihracat
degeri (724.265 bin dolar) ise 2019 yilinda gerceklesmistir.
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Tablo 5. 2013-2022 yillar1 aras: Tiirkiye sarap ithalat ve ihracat degerleri

Ithalat Thracat
Miktar Miktar Bin Dolar TL
Yil (ton) |Bin Dolar | Dolar TL Kuru| BinTL (ton) Dolar Kuru Bin TL
2013 | 3.482 24.089 1,90 45.899,97 4.808 14.999 1,90 28.517,73
2014 | 3.743 26.051 2,19 57.098,60 4.595 15.046 2,19 32.918,51
2015 | 2.208 11.386 2,72 31.025,90 4472 10.543 2,72 28.677,13
2016 | 2.036 7.024 3,02 21.259,44 4212 10.125 3,02 30.590,11
2017 | 2.430 8.093 3,65 29.573,89 4.228 9.762 3,65 35.608,70
2018 | 2.666 8.758 4,81 42.232,12 4158 10.147 4,81 48.842,07
2019 | 4.105 20.819 5,67 118.273,70 4.906 14.748 5,67 83.633,40
2020 | 3.288 12.197 7,01 85.643,23 2.538 6.851 7,01 48.018,87
2021 5.355 24.775 8,89 220.531,43 2.848 8.547 8,89 75.943,24
2022 | 7.934 43.104 16,56 715.250,89 4.536 13.626 16,56 225.697,93

Kaynak: ITC, 2024

Onoturizmin temel iiriinii olan sarap, Turkiye'nin hem ithalatin1 hem de ihracatimi sagladig:
onemli bir {irtin olarak hem kirsal kalkinmaya hem de tilke ekonomisine katkis1 kaginilmazdir. Tablo
5'de Tiirkiye'nin 2013-2022 yillar1 arasinda sarap ithalat ve ihracat degerleri sunulmustur. ithalat
islemlerinde kullanilan Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankas1 (TCMB, 2024) doviz satis kuru ile
yillik ithalat degerleri Tiirk Liras: cinsinden son stitunda verilmistir. Bu tabloya gore, en yiiksek
miktarda sarap ithalati (7.934 ton) ile Ttirk Lirasi cinsinden en yiiksek ithalat degeri (715.250,89 bin
TL) 2022 yilinda yani ayn1 yil icinde meydana gelmistir. Bunun yaninda, en diisiik ithalat miktar:
(2.036 ton) ile en diisiik ithalat degeri (21.259,44 bin TL) 2016 yilinda yani aynm yil iginde
gerceklesmistir.

Tablo 5'de gorildiigii {izere en yiiksek miktarda sarap ihracati (4.906 ton) 2019 yilinda
gerceklesmis olmasina ragmen Tiirk Lirasi cinsinden en yiiksek ihracat degeri (225.697,93 bin TL.)
2022 yilinda gergeklesmistir. Bunun yaninda, en duistik ihracat miktar1 (2.538 ton) 2020 yilinda
olmasma karsm en diisiik ihracat degeri (28.517,73 bin TL) 2013 yilinda gerceklesmistir. Ancak
yabanci para cinsinden en diisiik ihracat degeri (6.851 bin dolar) 2020 yilinda, en yiiksek ihracat
degeri (15.046 bin dolar) ise 2014 yilinda gerceklesmistir.

5. KIRSAL KALKINMA ACISINDAN ONOTURIZM

Kiresel ekonominin dinamik yapisi ve yerel kalkinma ihtiyaglari, kirsal bolgelerin ekonomik
canliligini korumasi igin yeni stratejiler gelistirilmesini zorunlu kilmaktadir. Bu baglamda, kirsal
kalkinmay1 destekleyen cesitli sektorler arasinda 6ne ¢ikanlardan birisi de énoturizmdir (O’Neill
vd., 2002).

Siirdiiriilebilir ekonomik kalkinma i¢in bir model ve belirli alanlar i¢in biitiinlestirici bir unsur
olarak dnoturizm, bir bolgenin sarap tiretimini ve rekabet giictinii artirabilir. Ayni zamanda cevreye
ozen gosterebilir ve vatandaslarin yasam kosullarmi iyilestirebilir (Lopez-Guzman ve Sanchez,
2008). Kisacasi, onoturizm, cevresel, ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel etkilerin diizenli olarak
tanimlanmasina ve degerlendirilmesine ve olumsuz sonuclar1 azaltarak veya telafi ederek
planlanmis eylemlerin izlenmesine ve uygulanmasmna olanak taniyan politikalar araciligiyla
stirdiirtilebilir bir sekilde yonetildiginde ve uygulandiginda olumlu etkiler saglayabilir. Bu olumlu
etkiler kisaca asagida 6zetlenmistir.

5.1. Onoturizmin Kirsal Ekonomiye Katkilar1

Onoturizm, diinya ¢apinda hizla biiyiiyen bir endiistri alanidir (Bekdemir ve Aktas 2016;
Figueroa ve Rotarou, 2018; Rigaux, 2021) ve her y1l 40 milyondan fazla turist sarap imalathanelerini
ziyaret etmektedir (Oltean ve Gabor, 2022). Bolgeye gelen turistler yerel isletmelere, restoranlara,
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konaklama tesislerine ve cgesitli turizm hizmetlerine harcama yapmaktadir. Bu harcamalar, yerel
ekonomiyi canlandirarak, bolgedeki isletmelerin stirdiirtilebilir biiytimesine olanak taniyabilir.
Ayrica, onoturizm sayesinde sarap imalathaneleri, yerel halk i¢in yeni is imkéanlar1 olusturarak,
kirsal alanlarda issizlik oranlarmin azalmasina katk: saglayabilir.

5.2. Tarimin ve Yerel Uretimin Desteklenmesi

Hem {irtin ve manzaralarin sunumu yoluyla tarim, hem de bolgesel kimlikte yer alan turizm,
stirdiirtilebilirlie dogru farklilastirmanin en iyi yoludur ve karsilikli olarak dengeli bir kalkinma
dinamizmini stirdiirmek icin sinerjilere ihtiya¢c duyarlar. Bu sinerjiler, mevcut kaynaklarin
iyilestirilmesine dayanmalidir (Calabrd ve Vieri, 2016). Onoturizm, son yillarda tarimsal iiretimi
tegvik eden 6nemli bir sektor olarak 6ne ¢gikmaktadir. Onoturizm, istihdam ve kirsal bolgeye gelir
kazandirarak yerel kalkinmaya yardimci olmakta ve bolge sakinlerine gecim ve toprag:
degerlendirme firsati saglamaktadir. Onoturizm, yalnizca sarabin degil; sofralik (taze) {iztim, kuru
tiztim, sirke, tizim suyu, hardaliye, pekmez, pestil, sucuk, kofter, koruk eksisi, regel, konserve,
marmelat, jole, hosaf, komposto, cekirdek ekstrakti, gekirdek yagy, tartarik asit, tanen, kirmizi renk
maddesi (antosiyanin-gida renklendiricisi olarak), raki, kanyak, likor ve yemeklik yaprak gibi
tiziimden elde edilen diger tirtinlerin de katma deger kazanmasina hizmet etmesi nedeniyle tarim
sektortintin surdirilebilirligini saglama potansiyeline sahiptir. Kirsal alanlardaki {ireticiler,
onoturizm sayesinde {iztim ve {izim {rtinlerini daha genis bir pazara sunma imkani bulabilir.
Turistler, yerel saraplari tatma ve satin alma firsat1 yakaladikga, yerel uireticilerin gelirleri artabilir
ve tarimsal {iretim daha karli hale gelebilir.

5.3. Kiiltiirel ve Dogal Mirasin Korunmasi

Onoturizm, genis bir paydas ekosistemini igerir. Sadece sarap bolgeleri, sarap isletmeleri ve
yerel toplumlar icin bir gelir kaynag: olmakla kalmaz, ayn1 zamanda sarabin kiilttirel mirasini ortaya
cikarabilir, koruyabilir ve sarap bolgelerinin stirdiiriilebilirligini destekleyebilir (Filopoulos ve
Frittella, 2019). Sarap turizmi, karmasik bir aktivitedir ve insanlari, kiltiirti ve miras: 6grenmenin
onemli bir yoludur. Zira, farkli diizeylerde yerel kiiltiire derinden entegre edilmistir (Oltean ve
Gabor, 2022). Sarap tiretimi, genellikle uzun yillara dayanan geleneksel yontemlerle gerceklestirilir
ve bu siire¢, bolgenin kiilttirel kimliginin bir parcasini olusturur. Turistler, bu kiiltiirel miras:
deneyimlemek icin bolgeye geldiklerinde, yerel kiiltiirtin devamliligina katkida bulunabilir. Ayn
zamanda, sarap baglar1 ve iretim tesisleri, genellikle dogal gtizelliklere sahip alanlarda bulunur; bu
da gevre koruma bilincini artirir ve kirsal turizmin stirdiirtilebilirligini destekleyebilir.

5.4. Altyap1 Gelisimi ve Sosyal Fayda

Onoturizm, kirsal bolgelerdeki altyapinin iyilestirilmesi igin bir katalizor gorevi gorebilir.
Artan turist talebi, yollarin, su ve elektrik hatlarinin, iletisim aglarmin ve diger temel hizmetlerin
gelistirilmesini tesvik edebilir. Bu altyap1 yatirimlari, yalnizca turizm sektoriine degil, ayni zamanda
yerel halkin yasam kalitesine de olumlu etkide bulunabilir. lyilestirilmis altyapi, kirsal alanlarda
yasamayl daha cazip hale getirirken, sosyal refah diizeyinin yiikselmesine katki saglayabilir
(Figueroa ve Rotarou 2018).

Vazquez De La vd. (2008) Alicante (Ispanya) cografi bolgesinde onoturizm faaliyetinin
destinasyon olarak tanitilmasinin ekonomik potansiyelini degerlendiren ekonometrik bir calisma
sunmuslardir. Bunun icin bu alanda geleneksel sarap iireten kooperatiflere dayali bir orgiitlenme
hareketinin yapisini analiz ederek, ortaya ¢ikan bu turizm faaliyetine dayali olarak talebe karsilik
yeni pazarlarin olusmasi onerilmistir.

Kuzniar (2012) calismasinda onoturizmin o6zellikle sarap tiretimine olanak saglayan dogal
kaynaklara sahip alanlarda yerel kalkinma firsatlar1 sundugunu 6ne stirmiistiir. Boyle bir bolgenin
ornegi olan Polonya'nin Alt Karpatya Voyvodaligi'nda (Podkarpackie) ¢cagdas sarap yapiminin
yeniden canlanmasinda ©nemli bir rol oynayan onoturizmin kirsal kalkinmaya katkisim
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incelemistir. Son yillarda, arastirma bolgesinde 6noturizmin gelisimini tesvik eden, pazarlama
girisimleri de dahil olmak tizere bircok girisim varlig1 tespit edilmistir.

Bekdemir ve Aktas (2016) calismalarinda, Tiirkiye sarap tiretiminin %40 mnin gerceklestirildigi
Trakya bolgesinde onoturizmin ekonomik katkisi ile yerel halkin istihdam olanaklarindaki ve
turizm hareketlerindeki degisimleri incelemislerdir. Bu kapsamda, Trakya Turizm Isletmecileri
Birligi tiyesi firmalarla Temmuz 2014’te yiiz ytize anket calismasi yapilmistir. Buna gore Trakya
Bolgesi'nde onoturizmle ilgili kirsal kalkmmanin, imar planlarinda ve mevzuatinda yeni
dtizenlemelere, satis ve pazarlama olanaklarmin artmasina bagh oldugu belirtilmistir.

Avondet ve Vassalo (2016) Uruguay Colonia bolgesinde ¢noturizmin kirsal kalkinmadaki
rolint  arastirmiglardir.  Arastirmanin  yontemi, 19 yar1 yapilandirilmis  goriismenin
gerceklestirildigi nitel analizle yapilan bir vaka ¢alismasidir. Arastirmanin sonuglarina gore, yeni
proje onerileri ile kamu veya 6zel arazi gibi diger aktorlerin etkilesime girmesinin bolgenin
kalkinmasma katkida bulunacagr savunulmustur. Gerekli etkilesimi saglamak igin, mevcut
kaynaklarin katilimci bir sekilde arastirilmasi, kalite siniflandirmasmin olusturulmas: ve proje
teklifinin devamini saglayacak bir plan koordinatorii atanmasi da dahil olmak tizere bir kalkinma
planinin hazirlanmasi 6nerilmistir.

Petroman vd. (2020) ¢alismalarinda énoturizmin éneminden bahsederek, nolojik faaliyetler
kapsaminda bolgeden yerel ve bolgesel tirtinler elde edilmesinin, konaklama ve hizmet altyapisini
gelistirdigini ve boylece bolgenin tanitimina ve ekonomik-sosyal kalkinmaya katkida bulundugunu
savunmuslardir.

Cava Jimenez vd. (2022) giiney Ispanya’da 6noturizmi inceledikleri calismalarinda, Montilla-
Moriles sarap rotasi icin talep tahmini, turist profili ve sarap turistinin kisisel 6zelliklerine gore
ziyaretten memnun kalma olasiligini arastirmiglardir. Otoregresif entegre hareketli ortalama,
ARIMA ve logit modellerinin kullanildig: calismanin sonuglari, sarap turistlerinin memnuniyetinde
hafif bir artis (%3,6) oldugunu gostermektedir. Ayrica, bu turistlerin biiyiik bir ytizdesinin rotay1
tavsiye ettigi belirtilmistir. Son olarak, 6noturizmin refah ve istihdam saglayarak kirsal kalkinmay1
destekledigi sonucuna varilmistir. Bolgede onoturizme olan talebin artirilmas: kapsaminda,
ozellikle bu turist segmentini gelistirecek sarap festivallerinin ve pazarlama girisimlerinin
gerceklestirilmesi onerilmistir.

Cabaroglu (2023), Turkiye genelinde onoturizmi inceleyerek, kirsal kalkinma kapsaminda
potansiyelini degerlendirmistir. Onoturizmin kirsal kalkinmay1 desteklemesi igin gerekli olan
unsurlar1 belirledigi calismasinda, temel sorunlar ile onemli eksiklikler vurgulanarak ¢oziim
Onerileri getirmistir.

Literattir taramas1 sonuclarma gore ¢noturizmin kirsal kalkinmaya olan katkisini arastiran
yerli ve yabanci pek fazla calisma bulunmamaktadir. Bu bakimdan, énoturizm gibi gelisen bir
turizm faaliyetinin kirsal kalkinmadaki rolii, 6nemi ve katkis1 bakimindan ele alinmasi ve
arastirilmasi alanyazina katki saglayacag: diistintilmektedir.

6. SONUC

Onoturizmin sagladigi ekonomik, sosyal ve gevresel faydalar, kirsal kalkinma stratejilerinin
ayrilmaz bir parcasi olarak degerlendirilmesini gerektirir. Onoturizm etkinlikleri, bolgedeki is
olanaklarini, istihdami ve geliri artirabilecegi icin sosyal ve ekonomik kalkinmaya yardimci
olmaktadir. Bununla birlikte, 6noturizm butik otel ve restoran gibi tesislerin kurulmasiyla kirsal
kesimden gociin engellenmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Bolgesel turistik girisimler bolgede
isgtictintin  gelistirilmesine bagh sosyal sorunlarmn ¢oziimiine onemli katki saglamaktadir.
Onoturizmin gelismesi, kiiltiirel degerlerin (yerel mimari, yoresel yemekler, pansiyon, tarim
turizmi, el sanatlari, tiztim toplama turlar1 vb.) tanitilmasi acisindan ¢ok 6nemli bir firsattir ve yerel
halkin sadece gelir elde etmesine degil, ayn1 zamanda diger kiiltiirel gelenekleri sergilemesine de
olanak saglamaktadir. Onoturizm, kirsal kalkinmanin siirdiiriilebilirligi agisindan biiyiik bir neme
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sahiptir. Yerel ekonomiyi canlandiran, tarimsal tiretimi destekleyen, kiilttirel ve dogal mirasi
koruyan onoturizm, kirsal bolgelerdeki yasam kalitesini artirmak igin gtiglii bir aractur.

Kirsal kalkinma icin bir firsat olan ©noturizmin bag ve sarap rotalarinin gelismesini
destekleyerek farkli kirsal alanlardaki bag ve sarap {ireticilerinin tamitilmasimna ve yerel ekonomi
tizerindeki etkileri artirmasi bakimindan son derece ©nemlidir. Bag ve sarap rotalarmin
gelistirilmesinin temel neden olan 6noturizm, bagcilik ve sarapcilik ile ilgilenen birgok kiiciik
isletmenin bir arada gelismesini saglayarak, kirsal bolgenin kalkinmasma en biiyiik katkiy:
saglayabilmektedir. Onoturizmin bir diger 6énemli kirsal kalkinmaya olan etkisi ise yerel niifusun
kirsal bolgeye geri donmesi ile bagcilik ve sarapgilik geleneklerinin devam etmesini saglamasidir.
Onoturizm kapsaminda baglarin gezilmesi, sarap tadim ve sarap mahzeni ziyaret etmenin yani sira,
sunulan diger hizmetler ile yerel irtinlerin ve yerel yemeklerin tamitilmas: ile konaklama
hizmetlerin artmasiyla cogu turist i¢in otantik, ¢ekici ve unutulmaz deneyimler sunulmakta ve kirsal
kalkinma gticlenmektedir. Sonug olarak, onoturizmin desteklenmesi ve gelistirilmesi, kirsal
kalkinmanin basarisi icin kritik bir 6ncelik olmalidir. Bunun yaninda, Tiirkiye’de 6noturizmin tesvik
edilmesi, daha bircok yerel etkinligin sergilenmesine olanak saglayacaktir. Turistlerin baglar
gezerken sarap {reticilerinden tiretim siireci hakkinda bilgi almasimna, tiztim hasadi yapmasina,
saraplarin tadina bakmasina, sarap festivallerine, egitim turlarina ve kiilturel etkinliklere
katilmasina, Tiirkiye'nin yoresel lezzetlerini ve gastronomisini kesfetmesine olanak tanimaktadir.
Bu c¢alismanin sonucu olarak 6noturizmin Tiirkiye’de kirsal kalkinma acisindan gelistirilmesi ve
desteklenmesi énerilmistir.
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