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Ozet

Gastronomi etkinlikleri, yiyecek ve igecekleri ekonomik bir degere doniistiirebilmektedir. Aym Makale Bilgisi

zarpagda 1.$1.etme.1er icin gelir saglayici etkiler olusturabilmektedir. Dlger.yonden g.astrlonorrvn. Gelig Tarihi 01.09.2023
etkinliklerinin isletmeler agisindan olumsuz sonuglari da beraberinde getirebilecegi Kabul Tarihi 14.03.2024
diistiniilmektedir. Gastronomi etkinliklerinin yiyecek igecek isletmelerini ne yonde etkilediginin e
anlagilmasi amaciyla Kiitahya Tavsanli’da diizenlenen “Tavsanli Ulusal Gastronomi Senligi”
etkinliginin gerceklestirildigi bolgede yer alan yiyecek igecek isletmelerine gidilerek calisanlar ve
is yeri sahipleriyle yiiz yiize goriisme saglanmistir. Bu goriismeler kayit altina alinarak incelemeye Say1 Editorii

tabi tutulmustur. Bu kapsamda arastirma yontemlerinden veri toplama yontemi olarak goriisme Sagbetullah MERIC
teknigi kullanilmustir. Arastirma, Tavsanlt Ulusal Gastronomi Senligi'nin yiyecek ve igecek
igletmelerine gelir artig1 sagladigini, isletmelerin acik kalma siirelerini daha ge¢ saatlere kadar
uzatmalarina yardimci oldugunu ve yeni tiiketici gruplarina erigim avantaji sundugunu ortaya
koymustur. Gastronomi faaliyetlerinin gerceklestirildigi bolgelerde yer alan yiyecek igecek
isletmelerinin faaliyetlerden ne yonde etkilendiginin arastirilmasi, beklentilerinin anlasilmasi ve
etkinliklere yonelik bakis agilarinin ortaya ¢ikarilmasi ile gastronomi etkinliklerinin daha verimli
hale getirilebilecegi 6n gorilmektedir. Ekonomik yonden gelir saglayici faktorlere sahip olan
gastronomi faaliyetlerinin daha etkin bir sekilde ilerlemesi agisindan sektor paydaslarinin
beklenti, goriis ve Onerilerinin belirlenmesinin 6nem tasidig: diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Senligi, Yiyecek Icecek Isletmeleri, Etkinlik Turizmi

Abstract

Gastronomy events can transform food and beverages into economic value. It can also create

revenue generating effects for businesses. On the other hand, it is thought that gastronomy events

may bring negative consequences for businesses. In order to understand how gastronomy events

affect food and beverage businesses, face-to-face interviews were held with employees and

business owners by visiting food and beverage businesses in the region where the "Tavsanli

National Gastronomy Festival" event held in Kiitahya Tavsanli was held. These interviews were

recorded and subjected to review. In this context, interview technique was used as the data

collection method among the research methods. The research has revealed that Tavsanl National

Gastronomy Festival provides increased income for food and beverage businesses, helps

businesses extend their open hours until later hours, and offers the advantage of accessing new

consumer groups. It is foreseen that gastronomy activities can be made more efficient by

investigating how the food and beverage establishments located in the regions where gastronomy

activities are carried out are affected by the activities, understanding their expectations and

revealing their perspectives on the activities. It is thought that it is important to determine the

expectations, opinions and suggestions of sector stakeholders in order for gastronomy activities, Sorumlu Yazar
which have economic income-generating factors, to progress more effectively. Defne KESKEKCI

Keywords: Gastronomy Festival, Food and Beverage Establishments, Event Tourism defnekeskekci@gmail.com
Onerilen Atif:

Mete, O., Keskekgi, D. ve Genger, K. (2024). Tavsanl Ulusal Gastronomi Senligi’nin Yiyecek Icecek Isletmelerine Etkisi.
Journal of Academic Tourism Studies, 5(1): 1-12.


http://dx.doi.org/10.29228/jatos.72229
https://jatosjournal.org/
https://orcid.org/0000-0002-6217-0537
https://orcid.org/0000-0001-6344-1338
https://orcid.org/0000-0002-6400-7274
mailto:defnekeskekci@gmail.com

)

1. GIRIS

Turizm sektortintiin kiiresel olgekte bir sektor haline gelmesi, ekonomik gelir elde etme
olanaklarinin artmasi ve kentsel kimliklerin ortaya ¢ikmast nedenlerinden dolay1 sehirler gesitli
yonlerden farkliik gosterebilmektedir (Getz, 2015). Bu kapsamda sehirlerin, sahip oldugu kent
dokusunu koruma, stirdiiriilebilirligini saglama, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel refahi1 arttirma
gereksinimlerine bagli olarak etkinlik turizmi faaliyetleri artis gostermistir (Richards, 2002). Etkinlik
turizmi; belirli bolgelerde gergeklestirilen etkinliklere katilan turist saymin en {ist seviyeye
cikarilmasi amaciyla etkinlikler planlanmasi, gelistirilmesi ve pazarlanmasi stireclerini ifade
etmektedir (Ryan, 2020). Bu kapsamda etkinlik 6ncesi ve sonrasi1 donemlerin ayr1 ayr1 ele alinmasi
gerektigi diistintilmektedir. Etkinlik 6ncesi donemde; destinasyon imajinin gticlenmesi agisindan
kentsel yenilenme, alt ve tstyap: iyilestirmeleri, konaklama ve diger isletme kapasitelerinin
arttirlmasina yonelik faaliyetler, ek hizmetlerin getirdigi istihdam olanaklar: tiirtinde gelismeler
bolgeye ekonomik ve cevresel faydalar saglayabilmektedir (Godfrey, 2011). Etkinlik turizmine
katilan bireylerin pozitif bir destinasyon algis1 igerisinde vakit gecirmelerine yonelik olusturulan
calismalar bolgeye kalic1 iyilestirmeler kazandirilmasin da miimkiin kilabilmektedir (Ryan, 2020).
Diger yonden etkinlik 6ncesi donemde, diisiik turizm sezonunun canl ve kazangli hale getirilmesi,
sektorel anlamda turizm sezonunun uzamasi, belirli gekiciliklerin canlanarak deger kazanmasi
turtinde firsatlarin da ortaya ciktigr goriilmektedir (Getz, 2008). Etkinlik sonrast donemde ise
etkinliklere katilan turistlerin ziyaret ettikleri kentlerin yoresel 6zellikleri, kiilttirel kimlikleri ve
dogal dokusundan etkilenerek destinasyona yonelik bir izlenim elde ettigi anlasilmaktadir
(Temizkan, 2005). Bu kapsamda kiiltiirel 6zellikleri yansitan etkinlikler bolgenin tekrar ziyaret
edilmesine olanak saglayabilmektedir (Kizilirmak, 2006). Diger yonden bolgesel ziyaretlerin artis
gostermesine baglh olarak yerel isletmelerin daha rekabetci bir yapiya yoneldigi anlasiimaktadir.
Etkinlik boyunca farkl aktivitelerin ve tirtinlerin sergilenmesi yerel isletmelerin {irtin ¢esitlendirme
streglerine olumlu katkilar saglayabilmektedir (Thrane, 2002). Etkinlikler sonucunda sosyal
yasamda da olumlu gelismelerin olustugu gozlemlenmektedir. Bu kapsamda etkinlige katilan
turistler ile yerel halk arasinda kiltiir alisverislerinin gerceklestigi, sosyallesme alanlarmin arttig
tespit edilmistir. Ayn1 zamanda etkinlik i¢in planlanan alanlar, gerceklestirilen yatirimlar ve diger
maddi kiltiir olanaklarmin etkinlik sonrasinda yerel halk tarafindan kullanilmaya devam ettigi de
anlasilmaktadir (Argan, 2007). Etkinlik turizmine katihm gtidiileri incelendiginde; rahatlama
arayisi, farkli yemek deneyimleme istegi, sosyallesme, etnik kokenlere duyulan ilgi, toplumsallik
duygusu tiirtinde fiziksel ve psikolojik olgularin varligma rastlanmustir (Kapera, 2018). Aym
zamanda aile fertleriyle birlikte iyi zaman gecirme, kiiltiir arttirma veya pekistirme ihtiyaglarina
yonelik de katilim saglanabilmektedir (Godfrey, 2011). Bireylerin kiiltiirel deneyim yoluyla hig
bilmedikleri kiilttirel bir deger ile etkilesim kurmasi veya etkinlikte 6zel ilgi ve hobilerini gelistirecek
aktivitelerin yer almasi nedenleri de bir diger katilim motivasyonlari arasinda gosterilebilmektedir
(Harman, 2014). Etkinlik turizminin kiiltiirel ve sosyal alanlarda gelisime destek oldugu kadar
bolgesel ekonomik gelir diizeyinin artmasina da olanak sagladig: gozlemlenmektedir. Bu kapsamda
etkinlik turizmi yoluyla kirsal alanlarda yerel turizm hareketliliginin gelisim gosterebildigi,
etkinligin olusturuldugu alanlara kars: turistik degerlerin meydana geldigi ve yerel degerlerin
ekonomik bir gelire dontistiiriilebildigi tespit edilmistir (Richards, 2002). Etkinlik turizmi, 6zellikle
kirsal alanlarda yerel turizm degerlerinin arttirilmasi i¢in bir arag¢ olarak gortilmektedir (Bob ve
Swart, 2009). Bu baglamda, etkinliklerin gerceklestirildigi destinasyonlarin, 6zgiin bir deger olarak
on plana ¢iktig1 ve ziyaretcilerin ilgisini ¢ektigi anlasilmaktadir. Bu durumun, destinasyon imajmnin
gelistirilmesine ve ekonomik deger olusturulmasma olanak sagladig1 6n gortilmektedir. Etkinlik
turizmi kapsaminda degerlendirilen mekanlar kendilerine has ozellikleri bakimindan diger
destinasyonlardan ayrilabilmektedir (Quinn, 2006). Ayni zamanda etkinlik turizmi,
gerceklestirildigi destinasyonlara marka imaji da kazandirabilmektedir (Bilgili, Yagmur ve
Yazarkan, 2012). Bu kapsamda etkinlik turizminin gerceklestirilmesinin temel amaglary;, bolgeye
yerli ve yabanci turist ziyaretlerinin arttirilmasmi saglamak, destinasyona olumlu bir imaj
kazandirmak, turizm sezonun uzatilmasi ve turistik gelirlerin arttirlmasma katkida bulunmak
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seklinde siralanabilmektedir (Tassiopoulus, 2005). Diger yandan etkinlik turizmi yoluyla
toplumlarin sahip oldugu kiiltiirel degerlerin sunumu da miimkiin olabilmektedir. Bu nedenle
etkinlik turizminin, farkl kiltiirlerin daha genis kitlelere duyurulmas: ve kiiltiirel 6zelliklerin
korunmasi agisinda da dnem tasidigr anlasilmaktadir (Gotham, 2011).

Bu arastirma, etkinlik turizmi kapsaminda gerceklestirilen Tavsanh Ulusal Gastronomi
Senligi'min  yiyecek icecek isletmelerine yo6nelik etkilerinin belirlenmesi amaciyla
gerceklestirilmistir. Yiyecek icecek isletmelerinin, gerceklestirilen etkinlik turizmi faaliyetlerinden
ne yonde etkilendiginin ortaya cikarilmasiyla gastronomi alaninda gergeklestirilmesi planlanan
diger etkinliklerin daha verimli hale getirilmesine katki saglayacag: diistintilmektedir.

2. LITERATUR TARAMASI

Etkinlik; belirlenmis bir zaman araliginda ve yerde, belirli kosullar etrafinda gerceklestirilen
ilgi cekici, dikkate deger olaylar olarak tanimlanabilmektedir (Getz, 2015). Etkinliklerin, insanlarin
giinliik yasantilarindan ayri bir sekilde ortaya ¢ikan rutin disi faaliyetler olarak da ifade
edilmektedir (Shone ve Parry, 2004). Etkinlikler, topluluklarin meydana gelmesi, ulusal kimliklerin
sergilenmesi ve kiiltiirel gelisimin desteklenmesi ttirtinde bir¢cok farkli amaci yerine getirme
noktasinda 6nem tasimaktadir (Lemelin, Dawson, Stewart, Maher ve Lueck, 2010). Etkinlik ttirleri;
kiltiirel kutlamalar, sanat etkinlikleri, egitim ve bilim etkinlikleri, is ve ticaret etkinlikleri, spor
etkinlikleri, rekreasyon etkinlikleri ve politik etkinlikler olarak smiflandirilabilmektedir (Babacan ve
Goztas, 2011). Etkinlikler uluslararas: diizeyde 6zellikli etkinlik konseptinde olusturulabildigi gibi
yerel ve kiigiik olcekli diizeylerde de olusturulabilmektedir (McCartney ve Osti, 2007). Ozellikli
etkinlikler; belirli bir bolge ile bagdastirilmis belirli donemlerde tekrarlanan ve destinasyon
pazarlamast iizerinde dogrudan etkiye sahiptir (Ryan, 2020). Ozellikli etkinlikler, destinasyonlarin
uzun ya da kisa vadede tanmirligini ve cekiciligini artirarak gelir saglamasi bakimindan diger
etkinlik ttirlerinden farkhlik gostermektedir. Diger yonden o6zellikli etkinlikler, smirh siirede ve
biiytik olceklerde gerceklestirilmektedir (Jeong ve Almeida, 2004). Mega etkinlikler; destinasyon
pazarlama konusunda ozellikli etkinlikler kadar kapsayici olmamakla birlikte kisa stireli ve
uluslararas1 odakh tanitim etkinlikleri olarak bilinmektedir (Wang ve Jin, 2019). Mega etkinliklerde
temel amag bir olay, durum ve bolge ttirtinde belirli 6gelerin secilerek uluslararas: diizeyde temsilini
gerceklestirmektedir (Kotsi ve Michael, 2015). Karnavallar; geleneksel olarak 6zel giinler, mevsim
gecisleri, dini veya tarihi olaylar gibi 6nemli donemlerin kutlanmasi amaciyla gerceklestirilen
etkinliklerdir. Renkli kostiimler, maskeler, danslar, miizikler ve cesitli gosteriler karnavallarin
belirgin 6zellikleri arasinda gosterilebilmektedir (Bethel, 2020). Dini etkinlikler; 6nemli goriilen dini
tarihler ve yildontimleri araciigiyla gerceklestirilen biiytik olgekli toplantilar olarak ifade
edilmektedir (Raj ve Morpeth, 2007). Bir toplumun dini degerleri, inanglar1 ve ibadetlerine dayali
olarak gerceklestirilen bu etkinlikler, dini degerleri korumak ve siirdiirmek amacina yonelik
gerceklestirilmektedir (Smith, 2005). Anma torenleri; 6zellikle bir felaketin ardindan yasanan ve
toplum icerisinde ortak duygular uyandiran olaylarin etkilerini ifade eden sembolik ifade bicimleri
olarak tanimlanmaktadir (Frost ve Laing, 2013). Anma etkinlikleri, toplumsal olaylar1 cagristiran
torenler seklinde diizenlenmektedir. Diger yonden anma etkinlikleri, kisilerin veya olaylarmn
hatirlanmasimi ve 6nemli katkilarin1 vurgulamay: amaglar. Senlikler; topluluk degerlerini, ortak
kiilttirleri, toplumsal kimligi ve ideolojileri bir araya getirerek gerceklestirilen 6zel kutlamalar
olarak ifade edilmektedir (Sharpe, 2008). Senlikler, topluluklarn bir araya gelerek ve birlikte
eglenmesini saglayan belirli bir giin, hafta veya daha uzun siire boyunca diizenlenen aktiviteler
olarak da tanimlanabilmektedir. Senlik stiresi boyunca katilimcilar, miizikler, yarismalar, oyunlar,
sergiler ve diger gesitli gosterilerle etkinlik olanaklarindan faydalanabilmektedir. Ayrica senlikler,
geleneksel giysilerin giyildigi, 6zel yemeklerin sunuldugu ve tiiketildigi eglence ve tanmitim odakl:
faaliyetler olarak da gortilmektedir (Smith ve Xiao, 2008).

Etkinlik turizmi; turizm aktivitelerine katilan turist sayisinin en tist seviyeye cikarilmasi
amaciyla etkinliklerin planli bir sekilde gelistirilerek pazarlanmasi seklinde tanimlanmaktadir (Raj
ve Morpeth, 2007). Bu amagcla etkinliklerin belirli kurallar dahilinde planlanarak gelistirilmesi ve
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diizenlenmesi hedeflenmektedir. Bu kapsamda destinasyonlarin geleneksel ve tarihi 6zellikleri,
toplumsal yasayis bicimleri tiirtinde gekicilik unsuru olarak goriilen turistik degerler yeniden
sekillendirilerek sunulmaktadir (Akten ve Akten, 2011). Etkinlik turizminin gerceklestirilmesindeki
temel amag farkl etkinliklerin diizenlenmesi yoluyla etkinlige ilgi duyan insanlarin destinasyonu
ziyaret etmelerine olanak saglamasidir. Bu yolla destinasyonlar, pazarlama ve tanihm faaliyetleri
konusunda 6nemli bir avantaj elde etmektedir. Bununla birlikte etkinlik turizminin destinasyonlara
sagladig1 faydalar arastirildiginda; yasam standardi tizerinde olumlu artis, harcama hacminde artis,
gelirin yiikselmesi, turizm etkinliginin gerceklestigi alanlarda istihdam olanaklarinin artis
gostermesi, cevresel ve kentsel iyilestirmelerin saglanmasi, destinasyon imaji kazanma veya
pekistirme, destinasyon hakkinda bilinirligin artmasi, etkinlik kapsaminda sunulan yoresel ve
turistik trtinlere karsi ilginin artmasi, tirtin cesitliliginin artmasi, bolgesel yatirim ve ticaret
olanaklarinin artmas: seklinde bulgulara rastlanmistir (Eryilmaz ve Cengiz, 2012). Diger yonden
etkinlik turizmi kitlesel turizme karsi bir faaliyet olarak gortilmektedir. Turizm hareketliliginin
belirli bolgeler ve mevsimler ile sinirli kalmasma karsilik etkinlik turizmi herhangi bir zamanda ve
herhangi bir destinasyonda planlanarak gerceklestirilebilmektedir. Bu anlamda etkinlik turizmi
turistik faaliyetlerin yil icerisine yayilmasina ve turizm sektoriinde mevsimsellik sorununun
ortadan kaldirilmasma da olanak vermektedir (Kizilirmak, 2006). Etkinlik turizmi, katilimcilarin
alisilmisin disinda yeni kiiltiirleri tanimalarina ve deneyimlemelerine olanak saglamasi sebebiyle
kilttirel degerlerin surdiiriilebilir olmasma da katki saglamaktadir (Allen, O'toole, Harris ve
McDonnell, 2008). Etkinlik turizminin olusturulmasi asamasinda belirlenen faaliyetler, etkinliklerin
gerceklestirilecegi destinasyonun tarihi, kiiltiirel ve sosyal kimligiyle yakindan ilgilidir. Destinasyon
ozelliklerinin etkinlik turizmi faaliyetlerinin belirleyici unsurlar1 olarak goruldiigii izlenmektedir.
Bu kapsamda etkinlik turizmi faaliyetleri; gastronomi, tarimsal, kiiltiir ve sanat odakli, sportif
faaliyetlere yonelik veya panayir tiirtinde gergeklestirilebilmektedir (Can, 2015).

Gastronomi etkinlikleri; bir tilkenin veya bolgenin kimligi ile 6zdes hale gelerek tiretilen ve
tiiketilen yiyecek igeceklerin hazirlanmasi, sunumu ve tiiketimini kapsayan faaliyetler olarak
tanimlandig goriilmektedir (Santich, 2004). Diger yonden gastronomi etkinlikleri, yiyecek icecek ve
konaklama faaliyetlerinin uyum igerisinde siirduiriilmesine olanak saglayan siiregler olarak
degerlendirilmektedir (Brotherton ve Wood, 2000). Gastronomi etkinliklerine katihm saglayan
kisiler, seyahatlerinin tamaminda veya bir kisminda yiyecek icecek deneyimleme motivasyonlariyla
hareket etmektedir (Akgol, 2012). Bu durum gastronomi etkinliklerinin yeme-i¢me temelli
faaliyetlerden kaynaklandigim ifade etmektedir. Yeme i¢cme faaliyetlerinin yaninda etkinlik
stiresince farkl kiilttirel gosterimlerin de etkinlik kapsamina dahil edilebildigi gozlemlenmektedir.
Gastronomi etkinliklerini daha cekici hale getirmek amaciyla destek aktiviteler uygulansa da temel
motivasyon faktoriiniin 6zel bir yemek tiirtinii ya da kiltiirtini yakindan gérme, deneyimleme ve
tatma isteklerinden kaynaklandig1 anlasilmaktadir (Kisioglu ve Selvi, 2013). Bireylerin farkl yitecek
icecek tlirlerini tatma ve tretim stirecini gorme, farklh mutfak kiiltiirleri ve gelenekleri
gozlemleyerek 6grenme, yeni 6giin sistemleri ve yeme sekillerine kesfetme duygusu beraberinde
gastronomi turizmini getirmektedir (Karim ve Chi 2010). Gastronomi turizmi, yiyecek icecek
tireticileri ve yiyecek icecek cesitliligi ile tnlti olan destinasyonlar1 ziyaret etmek, bu
destinasyonlarda konaklamak, harcama yapmak, yoresel yiyecekleri tatmak ve kesfetmek amaciyla
gerceklestirilen seyahatler olarak tanimlandig1 gortilmektedir (Hall ve Mitchell, 2000). Diger bir
ifadeyle gastronomi turizmi; geleneksel ve yoresel yiyecekleri deneyimlemek, yerel mutfak
kilttirtinti anlamak ve bilgi sahibi olmak amaciyla gerceklestirilen turistik faaliyetler buttintidiir. Bu
yoniiyle gastronomi faaliyetleri arasinda yer alan gastronomi turizmi, farkl kiilttirlere 6zgii yiyecek
ve icecekleri tiikketmek icin seyahat etmeyi icermektedir. (Durlu, Ozkaya ve Can, 2012). Gastronomi
faaliyetlerine katillan bireyler, farklh mutfak kultiirlerini kesfetme, merak ettikleri yemeklerin
iceriklerini 6grenme, pisirme sunum stire¢leri hakkinda ayrintili bilgi edinme, yemegin ortaya
cktigr kilttiri anlama tiirtinde deneyimler edinebilmektedir (Long, 2005). Diger yonden
gastronomi turizmi katihmcilar kadar etkinligin gerceklestirildigi alanlara da onemli katkilar
sunabilmektedir. Gastronomi turizmine katilim amaciyla destinasyon ziyareti gerceklestiren
bireyler bolgesel ekonominin canlanmasina, yerel tireticilerin gelirlerinin artmasina ve destinasyon

4



Mete, O., Keskekgi, D. ve Genger, K. * Journal of Academic Tourism Studies, 5(1), 1-12.

farkindaligmin olusmasina zemin hazirlayabilmektedir (Yiincti, 2009). Guzman ve Cafiizares’e
(2011) gore gastronomi etkinliklerinin destinasyonda yer alan yiyecek icecek isletmeleri tizerinde ki
olumlu etkileri; gastronomi etkinlikleri, bolgede yer alan yiyecek icecek isletmelerine karsi miisteri
talebinin artisin1 saglayabilmektedir. Etkinlige katilan turistler ve yerel halk, cesitli yiyecekleri
deneyimleme amaciyla bolgede yer alan yiyecek icecek isletmelerini ziyaret etme egilimi
gosterebilmektedir. Bu durum yerel isletmelerin satislarini arttirmasina ve gelirlerini
yiikseltmelerine katki saglayabilmektedir. Gastronomi etkinliklerinin, bolgede yer alan yerel
yiyecek icecek isletmelerinin tanitimini kolaylastirdig1 anlasilmaktadir. Etkinliklerin, katilimcilarin
farkli yiyecek icecek isletmelerini ziyaret etmelerini sagladigi ve boylece isletmelerin
gortinirligunt artirlmasma yardimci oldugu anlasilmaktadir. Bununla birlikte gastronomi
etkinliklerinin meydana geldigi alanlarda yer alan yerel yiyecek iceceklerin de katilimcilar
tarafindan kesfedildigi gortilmektedir. Bu durum belirli yiyeceklerin yoresel tiiketim alanlar1 disma
yayillmasina olanak saglayabilmektedir (Kisioglu ve Selvi, 2013) Destinasyonda yer alan yiyecek
icecek isletmeleri, gastronomi etkinlikleri yoluyla yenilik¢i is fikirleri ve ilgi cekici sunumlar
edinebilmektedir. Destinasyonda yer alan isletmeler disaridan gelen diger tedarikgi firmalar veya
tuketiciler ile is birligi saglayabilmektedir. Bu durum isletmelerin is hacmi, kazanci ve bilinirligi
tzerinde olumlu etkilere yol acabilmektedir. Gastronomi etkinliklerinin gerceklestigi
destinasyonlar, turistik ¢ekicilik kazanabilmekte ve gastronomik deneyimler icin tercih edilebilir
alanlar haline dontisebilmektedir (Harman, 2014). Bu durum destinasyonda yer alan yiyecek icecek
isletmelerinin olumlu yonde faydalanabilecegi bir deger olusturabilmektedir. Horng ve Tsai (2012)
gore gastronomi faaliyetlerinin yiyecek igecek isletmelerine karsi olumsuz etkileri; gastronomi
faaliyetleri sirasinda gerceklesen talep artist nedeniyle yiyecek icecek isletmelerinin hizmet
kalitelerinde diistis meydana gelebilmektedir Yogun talep karsisinda yetersiz kalan isletmeler, yerel
miisteri kaybi yasayabilmektedir (Long, 2005). Aym zamanda artan rekabet ortamma uyum
saglamak isteyen yiyecek igecek isletmeleri, olagan dist satis teknikleri ve indirimler uygulamak
zorunda kalabilir. Diger yonden olusan talep karsisinda artan is yiikii personel aciginin olusmasina
neden olabilmektedir. Gastronomi faaliyetleri boyunca, stok ihtiyacinin olusmasi, ek personel
ihtiyacinin ortaya ¢ikmasi tiirtinde farkli maliyet giderleri ortaya ¢ikabilmektedir (Frost ve Laing,
2013). Bu durum yiyecek igecek isletmelerinde kar marjinin azalmasina neden olabilmektedir. Belirli
bir alana kars1 olusan yogunluk nedeniyle asir1 kalabaliklasma meydana gelebilmektedir. Bu durum
isletmelere erisimin zorlasmasma neden olabilmektedir. Buna gore gastronomi faaliyetlerinin,
yiyecek icecek isletmelerine olumlu ve olumsuz bircok yonden etki edebildigi gozlemlenmektedir.

Arastirma kapsaminda gerceklestirilen literatiir taramasi sonucunda elde edilen calismalar su
sekilde siralanabilmektedir; Ganter (2004) calismasma gore gastronomi senlikler ve diger
gastronomi faaliyetleri, isletmelerin calisma organizasyonlarmnin yeniden sekillendirilmesi tizerinde
onemli etkilere sahiptir. Buna gore isletmeler organizasyonel yapilarini ve hizmet modellerini
senliklere yonelik olarak yeniden sekillendirebilmektedir. Quan ve Wang (2004) calismalarinda
yiyecek ve igecek temalir etkinliklerin turist deneyimleri agisindan ilgi ¢ekici bulundugu ve
destinasyon markalasmasi tizerinde onemli etkiler olusturdugu tespit edilmistir. Scarpato (2002)
Gastronomi faaliyetlerinin ttimiinti bir turistik tirtin olarak degerlendirmistir. Ayn1 zamanda
gastronomi faaliyetlerinin, bolgesel ekonomi {izerinde kazang¢ olusturdugu sonucunu ortaya
koymustur. Hjalager ve Corigliano (2000) calismalarinda gastronomi faaliyetlerinin turistlere
yonelik imaj belirleyici bir unsur oldugu sonucunu ortaya ¢ikardiklari gozlemlenmektedir. Colovic,
Cerovic ve Beran (2012) calismalarinda kiugiik 6lcekli yerel isletmelerin gastronomi faaliyetleri
tizerinde stratejik bir 6neme sahip oldugunu vurguladiklar: goriilmektedir. Cevik ve Sacilik (2011)
calismalarinda gastronomi etkinliklerinin, destinasyon ve destinasyonlardaki yerel isletmelere
rekabet avantaji sagladig: tespit edilmistir. Kiictikaltan (2009) gastronomi faaliyetlerinin basta yerel
ekonomi olmak {izere tilke ekonomisine yonelik olumlu yonde katk: sagladigini gosteren bir cahisma
ortaya koyduklar: gortilmiistiir.
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3. YONTEM

Bu arastirmanm amaci Tavsanli Ulusal Gastronomi Senligi'nin yiyecek icecek isletmelerine
etkisinin neler oldugunun ortaya konulmasidir. Arastirma nitel bir arastirma olup yapilan
arastirmanin amaci dogrultusunda nitel arastirma yontemlerinden veri toplama yontemi olarak
gortisme teknigi kullanilmustir. Nitel arastirma yontemleri arasinda yer alan goriisme tekniginde
soru sirasl, sayist ve goriisme ortami esneklik gosterebilmektedir. Gorlisme teknigi, bireylerin
arastirma konusu {izerinde deneyim, tutum ve davranislarim anlamaya yonelik 6nemli bir yontem
olarak kabul edilmektedir (Karatas, 2015). Bu acidan gortisme teknigi yontemiyle elde edilen veriler
arastirma konusuna yonelik derinlemesine bilgiler saglayabilmektedir (Gotham, 2011). Arastirma
kapsaminda elde edilen bulgular betimsel analiz yoluyla incelenerek yorumlanmustir. Nitel analiz
turleri icerisinde yer alan betimsel analizin kullanilmis olmasindaki temel neden; verilerin ve
verililere iliskin bilgilerin sistematik bir sekilde islenerek degerlendirilmesine olanak saglamasidir.
Bu baglamda betimsel analiz gozlem ve goritisme sonucu elde edilen verilerin diizenli bir sekilde
ortaya konulmasimni saglayabilmektedir (Baskale, 2016). Buna gore bes adet soru arastirma
kapsaminda kullanilmustir. Arastirmada kullanilan sorular Kisioglu ve Selvi (2013) ¢alismalarindan
uyarlanarak olusturulmustur. Tavsanli Ulusal Gastronomi Senligi'nin yiyecek icecek isletmelerine
etkisini 6l¢mek amaciyla yiyecek icecek isletmeleri ¢alisanlarina yoneltilen sorular su sekilde
siralanabilmektedir; “gastronomi senliginin yerel iireticiyi destekledigini diisiiniiyor musunuz?”,
“qastronomi senligi sayesinde miisteri tabammin genigledigini diisiintiyor musunuz?”, “gastronomi senligi
sonrasinda pazarlama stratejilerinizde degisim oldu mu?”, “gastronomi senligi sayesinde isletmenizin
QOrtintirliigii arttt mu?”, “qastronomi senligi sayesinde gelir diizeyinizde artis oldu mu?”. Arastirmanmn
evreni Kiitahya Tavsanh flcesinde yer alan yiyecek icecek isletmelerinden olusmaktadir.
Arastirmada kullanilan veriler 20-26 /07 /2023 tarihleri arasinda yapilan gortismeler sonucunda elde
edilmistir. Gortismeler esnasinda belirtilen sorulara verilen yanitlar kayit altina alinmistir. Bu
kayitlar daha sonra dinlenerek sistematik bir sekilde yaziya dokulmustiir. Arastirma, sektor
paydaslarmin gastronomi faaliyetlerine yonelik bakis agilarmni, tutum ve davranislarini, gastronomi
faaliyetlerinin sektdre olumlu veya olumsuz etkilerini tespit etmeyi hedeflemistir. Elde edilen
verilerin, gastronomi senliklerinin isletmeler tizerindeki etkilerini belirlemede ve sektore olan
katkilarini degerlendirmede yol gosterici olacag: diistintilmektedir.

4. BULGULAR

Tavsanli Ulusal Gastronomi Senligi'nin yiyecek icecek isletmelerine etkisini 6l¢mek amaciyla
yapilan arastirma kapsaminda yiyecek icecek isletmeleri calisanlar1 demografik ¢zelliklerine iliskin
bilgiler Tablo 1'de gosterilmistir.

Tablo 1. Yiyecek Icecek Isletmeleri Calisanlarmm Demografik Ozellikleri

Katilimci Yas Egitim Sektorel deneyim
K21 19 Lise 5
K20 21 Universite 7
K19 23 Lise 1
K15 26 Lise 10
K16 26 Universite 3
K17 26 [Ikogretim 12
K18 26 Yiiksek lisans 7
K14 29 Universite 8
K13 34 On lisans 5
K11 38 Lise 6
K12 38 Lise 25
K9 40 flksgretim 25
K10 40 Lise 30
K8 45 Ilkogretim 25
K7 46 flksgretim 12
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K6 47 flkogretim 25
K5 48 flkogretim 35
K4 50 [Ikogretim 10
K3 51 [kogretim 40
K2 55 [Ikogretim 35
K1 56 [Ikogretim 47

Tablo 1 incelendiginde, katihmcilarn 19 ve 56 yas araliginda dagilim gosterdigi
anlasilmaktadir. Katilimcillarin egitim durumlarn incelendiginde 10 katilimcinin ilkégretim, 6
katilimcmnin lise, 1 katilimecinin 6n lisans, 3 katilimcinin tniversite, 1 katitlimeciin yiiksek lisans
diizeyinde egitim aldiklar1 goriilmektedir. Katilimcilarin sektérde yer alma stireleri incelendiginde
47 ve 1 yil stire araliginda degisim gosterdigi gortilmektedir.

Tavsanli Ulusal Gastronomi Senligi'nin yiyecek icecek isletmelerine etkisini 6lgmek amaciyla
yiyecek icecek isletmeleri calisanlarina yonelik yapilan gortisme bulgulars;

K16: “Gastronomi senligi boyunca diger illerden gelen esnaflar cogunlukla yerel esnaftan alisveris
yapti. Konaklama ve diger ihtiyaclarinm da yerel isletmelerden sagladigi icin yerel iiretici ve yerel isletmeleri
destekledigini diistintiyorum.”

K12: “Evet yerel iireticilerin fark edilmesini sagladigi icin olumlu yonde katkisi oldugunu
diisiiniiyorum. Bu tiir etkinliklerin daha sik yapilmast ile daha fazla gelir elde edilebilecegini diistintiyorum.”

K2: “Yerel iireticiler senlik boyunca daha uzun saatler agik kaldi, ge¢ saatlere kadar satis yapilabilmesi
agisindan senlikleri destekleyici buluyorum.”

" . eue . . . . e . e e e 27
Gastronomi senligi sayesinde miisteri tabanmimn genisledigini diisiiniiyor musunuz?” sorusuna

Vi

verilen cevaplar incelendiginde “evet diisiintiyorum daha fazla miisteri geldi”, “evet miisteri tabani genisledi

ama gecici bir durum oldugunu diistintiiyorum”, “cok fazla etkilemedi standart miisterilerim gelmeye devam
etti” seklinde cevaplar verildigi gozlemlenmistir.

K4: “Senlige katilmak icin gelen tiiketiciler yerel igletmelerin iiriinlerinden de satin alimlar
gerceklestirdi. Boylece daha dnce hi¢ gelmeyen tiiketiciler isletmelere gelerek yeni miisterilerin kazamilmasina
olanak saglad1.”

K8: “Senlik boyunca ¢ok sayida farkly miisteri geldi ancak bu durum senlik sonrasinda devam etmedigi
icin gegici bir yogunluk olustu. Bu nedenle gecici bir siire igin miisteri tabaminda artis oldugunu soylemek
miimkiindtir.”

K9: “Senlik alamna yakin olan isletmelerin bu konuda daha kazan¢h oldugunu diistiniiyorum. Benim
standart miigterilerim gelmeye devam etti. Bu anlamda senligin bana cok biiyiik bir katkist olmadi.”

“Gastronomi senligi sonrasinda pazarlama stratejilerinizde degisim oldu mu?” sorusuna verilen
cevaplar incelendiginde, “evet kesinlikle oldu, senlikte yer alan yiyecek cesitlerini meniime almaya karar

verdim”, “evet oldu. Senlik, farkl firmalarla is birligi olusturma firsati saglad”, “evet pazarlama stratejimizi
farkhlastirmaya yardimci oldu” seklinde cevaplar verildigi gozlemlenmistir.

K14: “Senlik esnasinda sunulan farkly yemekler, baharatlar ve diger yoresel tiriinler tiiketiciler
tarafindan ilgi gordiigii icin ben de bu tiriinleri isletmemde satma karar aldim.”

K18: “Senlikte yer alan diger firmalarla is birligi yapma firsatr olustugu icin olumlu etkisi oldugunu
diisiiniiyorum. Burada satilan bazi iiriinlerin farkli bolgelere pazarlanmas: veya farkli bolgelerde satilan
tiriinlerin burada satisa sunulmast agisindan yeni is firsatlar: olustugunu diisiintiyorum.”

K21: “Senligin yeni ve farkli iiriinlerin daha yakindan incelenmesine olanak saglamasiyla yerel
igletmelerin tiriin farklilagtirma ve yeni iiriinler sunma tiiriinde ticari fikirler gelistirdiklerini diisiintiyorum.
Bu anlamda senligin pazarlama stratejilerine yonelik olumlu katkilar sagladigim soyleyebilirim.”

“Gastronomi senligi sayesinde isletmenizin goriintirliigii artti »m?” sorusuna verilen cevaplar

v

incelendiginde “evet isletmem daha fazla tiiketici tarafindan ziyaret edildi”, “evet isletmem daha cok fark
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edildi ve ziyaret edildi”. ” Senlige yakin yerlerde yer alan isletmeler daha ¢ok goriiniir hale geldi” seklinde
yanitlar verildigi izlenmistir.

K10: “Isletmem senlik strasinda olusan yo§unluk sayesinde daha fazla kisi tarafindan fark edildi ve bu
satislara da yansidi. Bu anlamda olumlu bir katk: sagladigim diisiiniiyorum.”

K11: “Evet igletmem daha fazla goriiniir hale geldi. Ozellikle ara sokaklarda yer alan isletmelerin fark
edilmesi agisindan senligin bir avantaj oldugunu diisiintiyorum.”

K19: “Olugan yogunluk sebebiyle daha fazla tiiketici gelmis olsa da bu konuda senlige yakin olan
isletmelerin daha fazla gelir elde ettigini diisiiniiyorum. Isletmemiz goriintir hale geldi ama satislarimizda ¢ok
biiyiik farkliliklar olmadi.”

“Gastronomi senligi sayesinde gelir diizeyinizde artis oldu mu?” sorusuna verilen cevaplar
incelendiginde “evet gelir diizeyimizde artis oldu, belirli bir kazang sagladik”, “senlige katilim saglayan kisi

yogunluguna gore tiiketici harcamalarimn diigiik oldugunu diistiniiyorum”, “ekonomik olarak katk: saglad:
fakat siireklilik olmadi” seklinde cevaplar verildigi gozlemlenmistir.

K3: “Senlik boyunca satis yogunlugumuz artt ve yeni miisteriler kazandik. Senlige katilim saglayan
kisilerin isletmemizden alisveris yapmas: ekonomik olarak katki saglad:.”

K13: “Senlik stiresince cok fazla katilim oldu. I1gi ve yogunlugun cok oldugunu gordiim ancak satislar
konusunda beklentimin altinda kald1. Senlik boyunca gelir diizeyimde ufak bir artis oldu.”

K20: “Senligin yapildig1 zaman icerisinde ekonomik anlamda olumlu katkilar oldugunu gérdiim ancak
bu durum siireklilik gostermedi senligin bitmesi ile birlikte ekonomik gelirimizde diisiis oldu.”

5. TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Son yillarda gastronomi faaliyetlerinin cekicilik unsuru olarak kullanilmasi, gastronomi
deneyimlerine yonelik seyahatlerin artis gostermesine neden olmaktadir (Quan ve Wang, 2004). Bu
baglamda gastronomi unsurlarinin seyahat motivasyonu olarak kullanilmasiyla turizm
haraketliligine yonelik potansiyelin artis gosterdigi de anlasilmaktadir. Gastronomi faaliyetlerine
katilim saglayan kisilerin farkli kiilttirlere kars ilgi duymas, yeni lezzetler kesfetme istegj icerisinde
olmasi, sosyallesme tiirtinde motivasyonlar tasidigr goriilmektedir (Kumar, 2013). Yerel
yonetimlerin gastronomi etkinlikleri i¢in motivasyon sahibi bireyleri bir araya getirme ¢abalar,
farkli bolgelerden gelen tireticileri etkinlige davet ederek hem satis hem de gelir elde etmelerine
olanak tanimasi yoluyla gastronomi turizminin hem kiilttirel hem de ticari bir alan olarak
gelismesine katki sagladig1 anlasiimaktadir (Wood, 2001). Yerel yonetimler tarafindan
gerceklestirilen bu tiir girisimlerin, sadece yerel gastronomiyi tanitmakla kalmayip ayni zamanda
kiltiirel zenginligi ve cesitliligi sergileme firsatt sundugu da anlasmaktadir. Yerel tireticilerin
etkinliklere katilimi, geleneksel yontemlerle {iretilen yerel lezzetleri ve tirtinleri daha genis bir
kitleye tanitma firsat1 vermesi acisindan énem tasimaktadir (Frost ve Laing, 2013). Yerel tireticilerin
gastronomi temal1 etkinliklere katilimi, sadece yerel kiiltiirtin korunmasina degil ayn1 zamanda yeni
miisterilere ulasma imkani sagladig:r da anlasiimaktadir (Cohen ve Aveili, 2004). Ayn1 zamanda
yerel yonetimlerin gastronomi temelli etkinlikleri organize ederek girisimcileri desteklemesinin,
gastronomi turizminin stirdiirtilebilirligine yonelik katkilar sagladig1 da anlasilmaktadir (Blichfeldt
ve Therkelsen, 2010). Bu kapsamda gastronomi temelli faaliyetler, geleneksel tiretim yontemlerinin
ve yerel tatlarin korunarak gelecege aktarilmasina katki sagladigi gozlemlenmektedir. Diger bir
yonden gastronomi temelli etkinlikler, yerel halkin is birligi icerinde ¢alismalar ortaya koymasina
olanak saglayabilmektedir.

Etkinlik turizmi kapsaminda olusturulan gastronomi faaliyetlerinin yerel tiiketicilerin
desteklenmesi, destinasyon imajmin olusmasi veya var olan destinasyon imajmnin gelistirilmesi
agisindan olumlu katkilar sagladigi gozlemlenmektedir. Gastronomi temelli faaliyetler, yerel
tireticilere tirtinlerinin pazarlanmasi agisindan gesitli olanaklar sunabilmektedir. Bu yolla isletmeler,
tirtinlerini daha fazla kitleye tamitma firsati elde edebilmektedir (Long, 2005). Gastronomi
faaliyetleri kapsaminda isletmeler ve yerel {ireticiler, etkinliklere katilarak 6zgitin ve geleneksel
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trtinlerini sergileyebilmekte ve ekonomik gelir elde edebilmektedir (Fox, 2007). Gastronomi
faaliyetlerinin gerceklestirildigi destinasyonlarda yer alan yiyecek icecek isletmeleri etkinlige
katilim saglayan kisiler tarafindan ziyaret edilerek ticari faaliyetlerin meydana gelmesine olanak
saglayabilmektedir (Quinn, 2006). Destinasyonda yer alan yerel isletmeler, yeni miisterilere ulasma
imkan ve ticari baglantilarini genisletme ve ilerletme firsati tiirtinde 6nemli kazanimlar elde
edebilmektedir. Yerel isletmelerin gastronomi faaliyetleri yoluyla elde ettikleri gelirler, hem yerel
ureticilerin gelir seviyelerinde artisa hem de yerel ekonominin canlanmasina katk
saglayabilmektedir (Santich, 2004). Gastronomi etkinliklerine katilan ziyaretciler, yerel yiyecek
icecek isletmelerini kesfetme ve yerel lezzetleri deneme firsati elde edebilmektedir (Boniface, 2003).
Bu kapsamda gastronomi etkinliklerine katilan ziyaretgiler, yerel isletmelerin miisteri sayisini ve
gelirlerini artirabilmektedir (Du, 2003). Gastronomi etkinlikleri, yerel yiyecek icecek isletmeleri i¢in
tanitim ve marka bilinirligi acisindan da énemlidir. Bu etkinlikler, isletmelerin kendilerini tanitma
olanag sunabilmektedir (Fox, 2007). Gastronomi faaliyetlerine katiim saglayan ziyaretciler,
etkinlikler sayesinde yerel isletmeler hakkinda detaylh bilgi edinebilmektedir (Boniface, 2003). Bu
kapsamda isletmelerin daha sonraki donemlerde tekrar ziyaret etme olasihig artis
gosterebilmektedir. Diger yonden gastronomi etkinlikleri, yerel yiyecek igecek isletmeleri ile
tedarikciler arasinda is birligi firsatlar olusturabilmektedir (Canizares ve Guzman, 2012). Bu yolla
isletmeler, etkinliklerde yerel {irtinlerin ve yerel malzemelerin kullanimuni saglayabilmekte ve
boylece yerel iireticilere de destek olabilmektedirler.

Gastronomi faaliyetlerinin sosyolojik, ekonomik ve kiilttirel acilardan sagladiklar: yararlar
goz ontinde bulunduruldugunda etkinligin gerceklestirildigi destinasyonlarda yer alan yiyecek
icecek isletmelerinin gastronomi temal1 etkinliklere bakis agilarinin dnem tasidig1 diistintilmektedir.
Destinasyon da yer alan yerel yiyecek icecek isletmelerinin gastronomi etkinliklerinden ne yonde
etkilendiklerinin tespit edilmesiyle bu tiir etkinliklerin daha islevsel hale getirilmesinin miimkiin
olacag1 ongoriilmektedir. Destinasyon da yer alan yerel yiyecek igcecek isletmelerine yonelik yapilan
goriismeler sonucunda isletme calisanlarmin etkinliklerin gelir getirici yontine vurgu yaptiklar
tespit edilmistir. Buna gore gastronomi faaliyetlerine katiim saglayan kisilerin yerel isletmeler icin
potansiyel tiiketici olarak algillandig1 goriilmektedir. Bu baglamda isletmeler, etkinliklerden
faydalanmak isteyen tiiketicilere yonelik satislar gerceklestirerek ekonomik fayda
saglayabilmektedirler bu sonu¢ Kiigiikaltan (2009) ve Yiincti (2009) calismasiyla benzerlik
gostermektedir. Bu anlamda gastronomi temelli etkinliklerin, yiyecek icecek isletmeleri tizerinde
gelir getirici etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. Diger yonden yapilan gortismeler sonucunda
gastronomi etkinliklerinin, isletmelerin taninmasi acisindan o6nem tasidig1 anlasiimaktadir.
Gastronomi etkinliklerinin, isletmelerin farkli tiiketici gruplar tarafindan taminmasma olanak
saglamasi sonucunda miisteri tabaninda genisleme, yeni satis yontemleri ve ticari iliskiler olusturma
konusunda fayda sagladig1 da anlasilmaktadir. Gastronomi faaliyetlerinin isletmeler tizerinde tespit
edilen bu sonug Scarpato (2002) calismasi ile benzerlik gostermektedir. Diger yandan gastronomi
faaliyetleri sonucunda ortaya ¢ikan satis pazarlama ihtiyacini karsilamaya yonelik olarak gelistirilen
yontemler isletmeler icin yeni pazarlarin olusmasma da imkan saglayabilmektedir. Buna gore
gastronomi etkinliklerinin ortaya ¢iktig1 destinasyonlarda yer alan yiyecek icecek isletmelerinin
olusan talebi karsilamaya yonelik olarak yeni yollar gelistirdigi gozlemlenmektedir. Buna 6rnek
olarak senligin ge¢ saatlere kadar devam etmesine bagl isletmelerin agik kalma saatlerini
diizenlemesi, destinasyona gelen diger tireticiler icin tedarik olusturmaya yonelik ticari faaliyetler
gerceklestirilmesi ornek gosterilebilmektedir. Elde edilen bu bulgu Cevik ve Sagihk (2011)
calismalariyla benzer sonuglar oraya koymaktadir. Gastronomi temelli gerceklestirilen etkinlikler
sonucunda destinasyonda yer alan isletmeler yeni ticari faaliyetler yoluyla rekabet avantajt
saglayabilmektedir. Arastirma kapsaminda destinasyonda yer alan isletmelerin gastronomi temelli
etkinlikler sayesinde daha goriiniir hale geldigi tespit edilmistir. Yiyecek icecek isletmeleri
calisanlarmin cogunlugu yerel tireticilerin tanmir konuma gelmesi, satis hacminin artmast tiirtinde
olumlu gelismeler sonucunda belirli bir isletme imaji kazanilmasina olanak sagladig:
anlasilmaktadir. Bu bulgu Hjalager ve Corigliano (2000) calismalar: ile ortak sonuglar ortaya
koymaktadir. Gelecek dénemde yapilacak ¢alismalar icin daha biiyiik illerde ve daha genis caplt
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diizeyde gerceklestirilen gastronomik faaliyetlerin isletmelere etkilerinin ne yonde oldugunun
belirlenmesine yonelik arastirmalar yapilmasi 6nerilebilmektedir.

Tavsanli Ulusal Gastronomi Senligi'nin yiyecek icecek isletmelerine etkisini 6l¢mek amactyla
yiyecek igecek isletmeleri calisanlarma yonelik yapilan goriismeler sonucunda gelistirilen 6neriler
su sekilde siralanabilmektedir;

e Gelecek donemlerde diizenlenmesi planlanan etkinliklerde yerel tireticilere ve destinasyona ait
yerel iirtinlere de yer verilmesiyle gastronomi faaliyetlerinin daha etkin bir hale getirilebilir.

e Destinasyonlarin 6n plana ¢ikan 6zellikleri, yoresel yemekleri ve diger yoresel tiriinleri 5nceden
tespit edilerek katilimcilara tanitilmasi yoluyla bolgede yer alan isletmelerin ticari faaliyetlerine
olumlu yonde katkilar saglanabilecegi ongoriilmektedir.

o Isletmelerin miisteri tabamini gelistirmesi agisindan etkinlikler, isletme yogunlugunun oldugu
alanlarda dtizenlenerek yeni tiiketici gruplarimin isletmelere dahil edilmesine yonelik
calismalarmn ytirtitiilmesi olumlu sonuglar verecektir.

o Isletmelerin pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi acisindan etkinliklerin destinasyonda yer
alan isletmeler ile goriismeler saglanarak senligin hangi tarih araliginda gerceklestirilecegi,
stiresi ve senlikte yer alacak {iirtinler hakkinda fikir alisverisinde bulunulmasi gerektigi
anlasilmaktadar.
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