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Ozet

Bu calismamn amaci, son sans turizminin destinasyon pazarlamast
agisindan Gnemini ortaya koymak ve bu dnemi Hasankeyf 0rnegi tizerinden
incelemektir. Son sans turizmi, yok olmak iizere olan destinasyonlarmn, yok
olmadan dnce ziyaret edilmesini igeren turizm tiridiir. Insanlarin bu
destinasyonlarla ilgili yayinlar: takip edebilecegi en ulasilabilir medya
organlarindan  biri  gazetelerdir. Calismamn amact dogrultusunda,
gazetelerde Hasankeyf'in son sans turizmi kapsaminda ne dlgiide ele alindig
irdelenmistir. Bu kapsamda satis tirajlari dikkate alinarak Tiirkiye'de en ¢ok
okunan 5 gazete secilmistir. Bu gazetelerin web sitelerinde 2006-2020
tarihleri arasinda Hasankeyf ile ilgili yaymlanan haberler elde edilmistir.
Elde edilen haberler, son sans turizmi ile ilgili yaklagimlart icerme agisimdan
degerlendirilmistir. Arastirma kapsaminda toplam 2699 gazete haberi
incelenmis olup, verilerin analizinde igerik analizi yontemi kullanmilmgtir.
Calismada elde edilen bulgular dogrultusunda, haber iceriklerinde son sans
turizmiyle ilgili en stk kullamlan kodlarm “su altmda kalma” ve “Ilisu
Baraji” oldugu tespit edilmistir. Haber igeriklerinde en az rastlanan kodlar
ise “son gans” ve “yok olmadan dnce gor” kodudur. Calisma sonucunda
Hasankeyf'le ilgili yapilnus haberlerde, Hasankeyfin bir son sans turizmi
destinasyonu olarak vurqQulanmadi§r sonucuna ulasilmstir.  Ancak
Hasankeyf'in sular altinda kalacaginin vurgulanmasi ile bélgenin ilgi odag
oldugu wve ziyaretci ¢ektigi tespit edilmistir. Elde edilen bulgular
dogrultusunda, arastirmanmin sonu¢ boliimiinde konuyla ilgili dneriler
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Son Sans Turizmi, Destinasyon Pazarlamas,
Hasankeyf, Ilisu Baraj1.

Abstract

The aim of this study is to demonstrate the importance of last chance
tourism in terms of Destination Marketing and to examine this importance
through Hasankeyf example. Last chance tourism is a type of tourism that
involves visiting destinations that are about to disappear before they
disappear. One of the most important media outlets where people can follow
publications about these destinations is Newspapers. The aim of the study
was to examine the extent to which Hasankeyf was covered by last chance
tourism in newspapers. In this context, the 5 Most read newspapers in
Turkey were selected by taking into account their sales circulation. On the
websites of these newspapers, news about Hasankeyf was obtained between
2006-2020. The news received was evaluated in terms of including
approaches related to last-chance tourism. A total of 2699 newspaper reports
were examined within the scope of the research and content analysis method
was used in the analysis of the data. According to the results obtained in the
study, it was found that the most commonly used codes for last-chance
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tourism in news content were “underwater” and “llisu Dam”. The least common codes in news content are “last
chance” and “see before you disappear”. As a result of the study, the news about Hasankeyf concluded that Hasankeyf
was not highlighted as a last-chance tourism destination. However, Hasankeyf will be flooded and the area has been
found to be the focus of attention and attracting visitors. According to the results obtained, recommendations on the
subject were presented in the results section of the study.

Keywords: Last Chance Tourism, Destination Marketing, Hasankeyf, llisu Dam.

GIRIS

Destinasyonlarda bulunan dogal ve kiiltiirel kaynaklar, endemik bitki ve hayvan tiirleri gibi
turistik cekicilikler, cesitli sebeplerden dolayr yok olabilmektedir. Yok olmak {izere olan
destinasyonlar turizm potansiyeli agisndan olumsuz sonuglar dogurdugu gibi destinasyon
pazarlamasi kapsaminda bazi firsatlar1 da beraberinde getirmektedir. Bir varhgin yok olma
tehlikesi ile bazi turizm tiirleri tehlike altina girerken, turizmde yeni bir tiir ve yeni bir pazar
ortaya ¢ikmustir. Mevcut olan bir tehlikeyi firsata cevirebilen bu yeni turizm yaklasimi, son sans
turizmidir. Insanlarin, yok olmak {izere olan destinasyonlar1 son bir kez gorme istegi, turizm

pazarinda son sans turizminin ortaya ¢ikmasma sebep olmustur (Lemelin vd., 2013). Son sans
turizmi, islevini yitirmek {izere olan bolgelerin ziyaret edilmesini iceren bir turizm tturtidir.

[nsanlar yeni medya teknolojileri sayesinde diinyanin herhangi bir yerinde yasanan
gelismelerden ¢ok hizli bir sekilde haberdar olmaktadir. Dolayisiyla yok olmak tizere olan
herhangi bir varhk ile ilgili yapilan haberler de diinya {izerinde ¢ok genis kitlelere
ulagabilmektedir. Islevini yitirmek tizere olan bolgeler ile ilgili “yok olmadan o6nce gor”
motivasyonunu iceren tamitim faaliyetleri bilingli bir sekilde yapilabilmektedir. Bu tanitimlar
sonucunda bolgeye yonelik turizm talebinde artis meydana gelmektedir. Bir pazarlama faaliyeti
olarak yapilmayan, yalnizca herhangi bir varligm yok olma tehlikesi {izerinde duran haberler de
farkinda olmadan aym etkiyi yaratmaktadir. Haberlerde bir varligin ya da bolgenin yok olmak
tizere oldugunu 6grenen bireylerde, onlar1 yok olmadan 6nce gorme istegi ortaya ¢ikmaktadir.
Dolayisiyla son sans turizminin, turizm destinasyonu pazarlamasinda kullanilan gticlii bir strateji
oldugu sdylenebilir.

Ulkemizde Ilisu Baraji ve Hidroelektrik Santrali projesinin gerceklestirilmesiyle sular altinda
kalan Hasankeyf son sans turizmi destinasyonlarina oOrnek niteligindedir. Dolayisiyla
Hasankeyf'in son sans turizmi kapsaminda gazetelerde nasil ve ne diizeyde degerlendirildigi
onem arz etmektedir. Zengin bir turizm potansiyeline sahip oldugu tiim diinyaca bilinen,
Hasankeyf'in son sans turizmi kapsaminda ne diizeyde pazarlandig ulusal basin incelenerek
ortaya koyulmustur. Calismada oncelikle son sans turizmi, Hasankeyf ve Ilisu Baraji ile ilgili alan
yazina yer verilmistir. Son olarak elde edilen bulgular aciklanarak sonug¢ kisminda sektor
profesyonelleri, bilim insanlar ve yetkili otoritelere éneriler sunulmustur.

SON SANS TURIZMI

Turistik tirtinlerin yasam omrtinii etkileyen kiiresel 1sinma, yenilenemeyen kaynaklarin fazla
tiiketimi, dogal afetler, asir1 go¢ alma gibi faktorler bazi turistik tirtinlerin tamamen yok olmasina
sebep olmaktadir (Vatan ve Demir, 2019: 423). Turizm sektoriintin bu durumdan olumsuz
etkilenmesine karsin destinasyon pazarlamasinda yeni firsatlar ortaya cikmustir. Yok olma
tehlikesiyle kars1 karsiya olan varliklari bir daha goremeyecek olmanin yarattig1 endise ile insanlar
onlart son bir kez gormeyi istemektedir. Bu yonelim sonucunda bazi tur operatorleri ve seyahat
acenteleri, bu yerleri yok olmadan once ziyaret etme imkani sunarak insanlar tesvik etmeye
baslamistir (Lemelin, vd., 2010: 478). Iste bu noktada son sans turizmi olarak adlandirilan yeni bir
nis pazar ortaya ¢ikmustir. Son sans turizmi, yok olmak {iizere olan bir bolge, yer, dogal veya
kiiltiirel mirasin yok olmadan once ziyaret edilmesini igeren turizm tiirtidtir (Dawson vd., 2011:
251). Son sans turizmi kavrami Kuzey Kutbu'nda yok olmak {izere olan destinasyonlar1 ziyaret
etme talebiyle ortaya cikmustir. Ancak artik yalnizca cevresel degisiklikler sebebiyle yok olan
bolgeleri degil ayn1 zamanda antropojenik nedenlerle yok olan yerleri de kapsamaktadir (Bagg1 ve
Deliormanli, 2020).
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Son sans turizmi kavrami ilk olarak 1990'h yillarda kullanilmaya baslanmistir. Bu yillarda
ekosistemlerinde degisiklik yasanan Galapagos Adalari’ni ve kutuplan ziyaret eden turistlerin
sayilarinda artis yasanmis ve son sansin turist ¢ekme etkisi bdylece somutlasmistir (Bagct ve
Deliormanli, 2020: 311). Cesitli internet siteleri, gezi bloglar1 veya seyahat kitaplar1 bu konuya
odaklanmis ve yok olmadan 6nce goriilmesi gereken yerler olarak cesitli listeler hazirlamistir. Bu
listelerin ilk ¢rnekleri Douglas Adams ve Mark Cawardine'in 1989 ve 1990 yillarinda ¢ikartmis
oldugu "Gormek Icin Son Sans" baslikl radyo belgeselleri ve kitaplaridir (Kili¢ ve Yozukmaz, 2020:
322). 19901 yillardan sonra iklim degisikligi nedeniyle eriyen buzullar, beyazlasan mercanlar,
sular altinda kalan adalar ve Tuvalu, Alaska, Kilimanjaro Dag1, Gronland, Antarktika, Biiyiik Set
Resifi gibi destinasyonlar, "Goriilmesi Gereken Yerler" listelerinde daha ¢ok yer almaya baslamistir
(Eijgelaar, Thaper ve Peeters, 2010: 338).

Son sans turizmi kapsaminda daha cok kiiresel 1sinma ve iklim degisikligi nedeniyle yok
olan destinasyonlar tizerinde durulmus ve bu bolgeler insanlar tarafindan daha cok ziyaret
edilmeye baslamistir. Bu durum, bolgelere yapilan seyahatlerin daha fazla karbon salininmu
yaratarak destinasyonlarin daha hizli kaybolmasina neden olabilecegi (Hindley ve Font, 2018: 3)
tartismasini baslatmistir. Ancak bu seyahatlerin destinasyonlarda yapilan gevresel diizenlemelere
katkida bulundugu, cevre bilinci olusturdugu ve sosyal ve gevresel farkindalik yarattig1 gortistinii
savunanlar da mevcuttur (Kilic ve Yozukmaz, 2020: 323). Dogal, tarihi veya kiiltiirel bir degerin
yok olma tehlikesi turizm agisindan ele alindiginda, stirdiirtilebilirlik i¢in olumsuz sonuglar
dogurmasma karsin kisa vadede olumlu sonuglarmin da oldugu stylenebilir. Ctinkii bir seyi en
son yapan ya da yok olmadan 6nce en son goren olma olasilig1, bireyleri seyahat etmeye motive
etmek igin son derece gii¢lii bir onctildiir (Dawson vd., 2011: 257). Normalde turistik bir cazibe
kaynag1 olmayan ve turistik amagla ziyaret edilmeyen Kuzey Kutbu gibi bolgelerin yok olma
tehlikesi ile karsilastiginda ziyaretci cektigi bilinmektedir. Bu durum gostermektedir ki, aslinda
yok olma tehlikesi gibi olumsuz bir olgu da g¢ekim unsuru olabilmektedir. Ozellikle medyada
destinasyonlarm yok olma tehlikesi hakkinda yapilan haberler insanlar1 bu bolgeleri ziyaret etmek
icin motive etmektedir. Bu durum Murray (1938)’in psikojenik ihtiyag teorisinde yer alan bilissel
ihtiyaclar ile aciklanabilir. Bu teoriye gore insanlar bilgi ve deneyim edinmeye ihtiyag
duymaktadir. Murray’in “pres” olarak adlandirdig: gevresel baskilar, kisileri deneyim kazanmak
icin motive etmektedir. Dolayisiyla medyada son sansla ilgili yapilan haberlerin bir “pres” gorevi
gorduigii ve kisileri bu bolgelere seyahat etmek igcin motive ettigi sdylenebilir. Bu motivasyon ile
harekete gecen bireyler yok olma tehlikesi altinda olan bolgeleri ziyaret etmekte ve dolayisiyla
bolgedeki turizm faaliyetleri artis gostermektedir. Son sans turizmi kapsamindaki seyahatlerin
bilingsizce yapilmasi destinasyonlar: tehlikeye atabilir. Ancak bu seyahatler kaybolan degerler
hakkinda farkindalik yaratarak onlarmn kurtarilmasi icin ¢alismalar yapilmasini da saglayabilir.
Kurtarilmas: artik miimkiin olmayan bolgelerin de turistik bir cazibe merkezi olarak faaliyet
gormesi, turizm sektori agisindan avantajli olabilir.

Son yillarda bircok gazete, dergi ve televizyon kanali, yok olmakta olan degerler ve
bolgelerle ilgili yayimnlar1 ile dikkat cekmektedir. Bu bolgelerle ilgili “yok olmadan tnce gor”
motivasyonunu igeren pazarlama calismalariyla, bolgeye yonelik daha fazla turizm talebi
olusturulmaktadir. Son yillarda mobil cihazlarm, internet ve sosyal medya kullaniminin artmasz ile
sanal ortamlarda paylasilan deneyimler hizla yayilmakta ve insanlar yok olmak tizere olan
bolgeler hakkinda daha cok bilgi sahibi olmaktadir. Bu yerleri yok olmadan 6nce kesfetme
istegiyle birlikte son sans turizminin popiiler bir kavram oldugu goriilmektedir (Vatan ve Demir,
2019: 424). S6z konusu yayinlarda bahsi gecen son sans turizmi destinasyonlar arasinda; Biiyiik
Set Resifi, Kilimanjaro Dagi, Venedik, Alpler, Bwindi Milli Parki, Yellowstone Milli Parki,
Galapagos Adalari, Amazon Yagmur Ormanlar1 (Brezilya), Olympia, Glacier Ulusal Parki ve
Maldivler gibi destinasyonlar yer almaktadir (Yildiz, 2018: 233-235; www.roughguides.com).
Turkiye’deki son sans turizmi destinasyonlar1 arasinda ise; Allianoi, Zeugma, Salda Goli,
Pamukkale ve Hasankeyf yer almaktadir (Kili¢ ve Yozukmaz, 2020: 327-329).
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Lemelin vd. (2010) son sans turizmi ile ilgili yaptiklar: internet tabanli arastirmada, son sans
turizmi firsatlarma atifta bulunan 26 basin kaynagmi incelemistir. Bu kaynaklarin iginde cesitli
dergiler, gazeteler ve seyahat bloglar1 bulunmaktadir. Literatiirde bu medya kaynaklarina ek
olarak, son sans turizmi destinasyonlaryla ilgili yaymlanmus kitaplar da mevcuttur. Ornegin; Last
Chance to See (Adams ve Carwardine, 1992), The Disappearing World: 101 of the World's Most
Extra and Endangered Places (Addison, 2008), Disappearing Destinations: 37 Places in Peril and
What Can Be Done to Help Save Them (Lisagor ve Hansen, 2008), Frommer's 500 Places to Visit
Before They Disappearing (Hughes, 2008) ve Disappearing Destinations (Jones, Jenkins ve Phillips,
2011) son sans turizmi kapsaminda hazirlanmis 6nemli eserlerdir. Uluslararasi basinda son sans ile
ilgili artan bir farkindaligin oldugu ve akademik camia tarafindan da bu konunun giderek 6nem
kazandig1 goriilmektedir. Dolayisiyla son sansin, turizm pazarlamasinda etkin kullanilan bir
strateji oldugu soylenebilir.

Literatiirde destinasyonlarin yok olma nedenleri olarak daha ¢ok kiiresel 1sinma ve iklim
degisikligi tizerinde durulmaktadir (Dawson vd., 2011; Eijgelaar, Thaper ve Peeters, 2010; Hindley
ve Font, 2018; Lemelin, vd., 2010). Ancak dogal cevrenin higbir etkisi olmaksizin yalnizca beseri
faktorlerle islevlerini kaybeden destinasyonlarin da var oldugu bilinmektedir. Beseri faktorler
literattirde genellikle cevre kirliligi, dogal kaynaklarin asir1 kullanimi, niikleer faaliyetler ya da
savaslar olarak agiklanmaktadir (Yildiz, 2018: 225). Bu nedenler disinda ekonomik kaygilar
dolayist ile bilingli olarak gerceklestirilen eylemlerin de destinasyonlarin islevini yitirmesinde
etkili oldugu bilinmektedir. Bu duruma en gtizel 6rneklerden biri, Tiirkiye’de Ilisu Baraji sular:
altinda kalan Hasankeyftir.

HASANKEYF

Ilisu Baraji ve Hidroelektrik Santrali projesinin gerceklestirilmesiyle sular altinda kalan
Hasankeyf, insan miidahalesi ile turistik islevini kaybeden ¢énemli bir destinasyondur. Hasankeyf,
Giineydogu Anadolu Bolgesinde bulunan Batman ilinin ilgelerinden biridir. Dicle Nehri'nin dogu
kiyisinda yer alan Hasankeyf, Batman il merkezine 35 km uzakliktadir. Glineyinde Midyat Daglar:
bulunan Hasankeyf'in kuzeyinde Raman Daglar yer almaktadir (Isen, 2014: 5). Eski kaynaklarda
"Hisnikeyfa" olarak amlan yerlesim, "Kaya Kale" seklinde terctime edilmekte ve "korunmaya
miisait" anlamima gelmektedir. Kaya Kale olarak amlmasinin sebebi; ¢ok sayidaki kayalara
oyulmus konutlara (magaralar) ve yekpare bir kayanin oyulmasiyla insa edilen bir kaleye sahip
olmasidir. Hasankeyf kentinin ne zaman kuruldugu net olarak bilinmemektedir. Ancak kayalara
oyulmus magaralar, Hasankeyf yerleskesinin Urartu donemine kadar uzanan bir tarihi oldugunu
gostermektedir (Uslii, 2011: 28). Mevcut bilgilere gore, Hasankeyf kalesinin insasi, MS. 4. yiizyila
uzanmaktadir. Bu yiizyil ortalarinda, Diyarbakir ve gevresini fetheden Bizans Imparatoru
Konstantinos, bolgeyi korumak amacryla Hasankeyf Kalesini insa ettirmistir (Tturkiye Cumhuriyeti
Kilttir ve Turizm Bakanligi, 2020). Bolgede kire¢ tasindan kayalara oyulmus evler, Neolitik
doneme tarihlenen magaralar, Roma doénemine ait bir kale ile Artuklular ve Osmanlilar dénemine
ait cesitli yapilar bulunmaktadir. Hasankeyf; Hurriler, Akkadlar, Urartular, Asurlar, Romalilar,
Emeviler, Abbasiler, Selguklular ve Osmanlilara ev sahipligi yapmustir (Isen, 2014: 17). Neolitik
doneme ait magaralar, Roma kahntilar1 ve Orta Cag heykelleri gibi bir¢ok tarihi esere sahip olan
Hasankeyf, insanlik tarihinin 6nemli evrelerini yansitmaktadir (Kilig ve Yozukmaz, 2020: 329).

Yukar1 sehir ve asag sehir olarak ayrilan Hasankeyf'te cogunlukla Artuklu, Eyytibi,
Akkoyunlu ve Osmanli medeniyetlerine ait eserler bulunmaktadir. Asag1 sehir ve kale arasinda
kalan bolgede bulunan yamaglarda kayalara oyulmus magaralar yer almaktadir. Kalede iki saray,
carsy, ulu cami, medrese, hamam, Artuklu emirlerine ait tiirbeler ve mezarlar bulunmaktadir.
Asag sehirde yer alan; Er-rizk Camii, Stileyman Bey Camii, Kog¢ Camii, [mam Abdullah Zaviyesi,
Zeynel Bey Tiirbesi, Kizlar Camii ve Kiigiik Camii, Islam tarihine ait nemli mimari yapilardir.
Karsiyaka ve asag sehir arasinda yer alan Artuklu Kopriisii de yerleskede bulunan énemli mimari
yapilardan biridir (Tuna ve Belge, 2003: 478).
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Hasankeyf'in sahip oldugu onemli kiiltiirel miraslardan biri Zeynel Bey Tiirbesi'dir.
Akkoyunlu Hiitkiimdar1 Uzun Hasan'in Otlukbeli Savasinda sehit olan oglu Mirza Zeynel Bey
adma insa ettirdigi tiirbenin, yapihs tarihi hakkinda net bir bilgi yoktur (Gor¢tin, 2019: 272). Mezar
anitlar1 arasinda, bezemesi ve abidevi yapisi ile Anadolu'da baska ¢rnegi olmayan Zeynel Bey
Turbesi, geleneksel Anadolu mimarisi disinda stisleme ozellikleri tasimasi acisindan onemlidir
(Yurttas, 1996: 121-129). Ilisu Baraji ve Hidroelektrik Santrali'nin tamamlanmasiyla birlikte 2017
yilinda Zeynel Bey Tiirbesi'nin sular altinda kalmamasi icin tasima stireci baslatilmistir. Ilisu Baraj
Golu alaninda bulunan tiirbe, Turkiye'de ilk kez uygulanan bir proje kapsaminda 2 kilometre
tasinarak baraj golu alanindan cikartilmistir. Zeynel Bey Tiirbesi yeni yeri olan Hasankeyf Yeni
Kiltiirel Park Alanina tasmmustir (Gorgiin, 2019: 274). Bu proje sonucunda Zeynel Bey Tiirbesi
baraj sular1 altinda kalmaktan kurtarilmstur.

“Tarihi Hasankeyf Yerleskesindeki Yerinde Koruma ve Tasima Projeleri” kapsaminda
tasinarak sular altinda kalmaktan kurtarilan bir baska tarihi eser Er Rizk Camisi’dir. Er Rizk
Camisi, Hasankeyf'in asag1 sehir bolgesinde yer alan 6nemli Orta Cag anitsal yapilarindan biridir.
Kitabesinde, 1409 yilinda Eyyubi Sultan1 Stileyman Bin Gazi tarafindan yaptrildig yazmaktadur.
Caminin giineyindeki ibadet mekanmin bir kismi, heyelan sebebiyle nehre dogru yikilmustir.
Kuzey duvarina restorasyon ile yeni mekanlar eklenerek camiye cevrilen boliimii, tag kapisi ve
minaresi giintiimiize ulasabilmistir. Proje kapsaminda camiinin minaresi sokiilerek daha yiiksek
bir konuma tasmmustir (Yilmaz ve Sevgi, 2020: 23).

Hasankeyf’te yer alan Artuklu Hamamu da asag: sehirden tasmarak sular altinda kalmaktan
kurtarilan mimari yapilardan biridir. 1500 ton agirhigindaki yapr Hasankeyf Yeni Kiilttirel Park
Alani’'na tasmmistir (www.arkeofili.com). Yine proje kapsaminda tasinan eserlerden biri olan Orta
Kapi, Hasankeyf’te yer alan amitsal kapidir. Orta kapi, 1423 yilinda Eyyiibiler doneminde, Sultan
Stileyman tarafindan yaptirilmistir (Kendir, 2020: 71). Proje kapsaminda tasinan bir baska mimari
eser de Imam Abdullah Tiirbesi'dir (Kendir, 2020: 52). Hasankeyfte yer alan Imam Abdullah
Zaviyesi, donemin Eyyubi hiikiimdar: tarafindan 1249-1294 yillarinda insa ettirilmis kompleks bir
yapidir (Akgoniil ve Elitstik, 2016: 193). Guntimiize saglam olarak sadece tiirbesi ulasmis ve bu
turbe tasinarak baraj sular1 altinda kalmaktan kurtarilmistir. Proje kapsaminda; Stileyman Han
Camisi'nin minaresi, tas kapist ile cesme bolumii ve Kizlar Camisi de tasmarak su altinda
kalmaktan kurtarilmistir. Ancak asagi sehirde geri kalan yapilarin ¢ok biiytk bir bolimi,
guntmiizde baraj sular1 alinda kalmistir.

ILISU BARAJI VE HIDROELEKTRIK SANTRALI

Ilisu Baraji ve Hidroelektrik Santrali; Dicle Nehri tizerinde, Giineydogu Anadolu Projesi
(GAP) kapsaminda inga edilen santraldir. Proje 1954 yilinda Devlet Su Isleri (DSI) tarafindan
baslatilmistir. 1971 yilinda bolgede yapilan arastirmalar tamamlanmis ve 1982 yilinda baraj
tasarimu icin projeler hazirlanmistir. Proje 1988 yilinda yatirim programina dahil edilmistir. Eski
Eserler ve Miizeler Genel Midiirliigi, projenin 1. derece arkeolojik sit alan1 olan bolgeye geri
doniisti olmayan zararlar verecegi gerekgesiyle DSI'yi uyarmis ve yeniden gézden gegirilmesini
talep etmistir. 1989’da Tiirk ve yabanci arkeologlarin baraj sahasinda ytirtittiigti arastirmalar
sonucunda basta Hasankeyf olmak tizere 40 hoyiigiin olumsuz etkilenecegi saptanmstir (Usl,
2011: 44).

Projeyi gerceklestirmek icin 1997 yilinda, Tiirkiye ile Isvicre, Ingiltere, Avusturya, Isveg ve
[talya bankalari ve miihendislik sirketleri arasinda bir konsorsiyum kurulmustur. 2000 yilinda
Isveg, 2001 yilinda italya, Ingiltere ve Isvigre’den kredi saglayan bir banka, barajin bslgede geri
dontisti olmayacak cevresel etkiler yaratacagi gerekgesiyle ortakliktan cekilmistir. Projenin
tamamlanmasi igin 2005 yilinda Almanya, Isveg, Avusturya ve Tiirk sirketler arasnda yeni bir
konsorsiyum kurulmustur. Bu tarihe kadar Ilisu Baraji CED raporundan muaf tutulmustur. Ancak
CED raporu olmadan bu tiir projelerin yapilamayacagmin anlasilmast ve projeye kaynak
saglayacak olan konsorsiyum {iiyelerinin baskisi ile 2005 yilinda CED raporu ve Yeniden Yerlesim
Eylem Plani hazirlanmistir (Akkaya vd., 2009). 2006 yilinda hentiiz dis kredi destegi saglanmanus
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olmasina ragmen barajmn temeli atilmistir. Ancak bu stiregte sivil toplum orgiitleri, projenin sebep
olacagr cevresel etkilerin agik bir bicimde ortaya koyulmamasina tepki gostermis ve bu durum
proje hakkinda tartismalar yaratmistir. 2009 yihinda ihracat kredi kuruluslar1 benzer nedenlerle
kredilerini projeden cekmis ancak cesitli yerel bankalardan saglanan finansman ile Ilisu Barajinin
ingast devam etmistir (Uslii, 2011: 45). 7 Subat 2018 tarihinde ise barajin acilis1 gerceklestirilmistir.
Temmuz 2019da su tutulmaya baslanan barajda 19 Mayis 2020 tarihinde enerji {iretimine
baslanmistir (www.trthaber.com). 2019 yilinin temmuz aymda baraja su tutulmasinin baslamasiyla
beraber Hasankeyf'te yer alan kultiir varliklarinin biiytik bir boltimii baraj sular1 altinda kalmaistir.

ARASTIRMA METODOLOJISI

Giiniimiizde kitle iletisim araclarinin ve 6zellikle mobil cihazlarin kullaniminin artmasi ile
birlikte bireyler, yasanan gelismelerden cok hizh bir sekilde haberdar olmaktadir. Bu kitle iletisim
araclarinin, insanlar1 bilgilendirme ve yonlendirme konusunda etkin bir rolti bulunmaktadir.
Dolayisiyla bir destinasyon hakkinda yapilan haberler aslinda bir pazarlama stratejisi olarak
kullanilabilmekte ve bireyleri seyahat etmeye yonlendirebilmektedir. Ozellikle son sans
turizminde, destinasyonlar hakkinda yapilan “yok olmak tizere” “yok olma tehlikesi altinda” ya
da “yok olmadan ¢nce goriin” mesajin1 iceren yayinlar bireyler icin bir seyahat motivasyonu
kaynagi olabilmektedir:

Bu arastirmanin amaci, son sans turizminin destinasyon pazarlamasi agisindan 6nemini
ortaya koymak ve bu 6nemi Hasankeyf 6rnegi tizerinden incelemektir. Bu amag¢ dogrultusunda
bireylerin destinasyonlarla ilgili yayinlar1 takip edebilecegi en ulasilabilir medya organlarmdan
biri olan gazetelerin yaptig1 haberlerde, Hasankeyf'in son sans turizmi kapsaminda ne 6lctide ele
alindig irdelenmistir. Bu kapsamda oncelikle satis tirajlar1 goz ontine aliarak Tiirkiye’'de en ¢ok
satan 5 gazete (Wwww.gazetetirajlari.com) secilmistir.

Hasankeyf’i sular altinda birakan Ilisu Baraji ve Hidroelektrik Santrali'nin yapimia 2006
yilinda baslanmustir. Bu sebeple arastirmada 2006-2020 tarihleri arasinda Hasankeyf ile ilgili
yayinlanan gazete haberleri ele alinmistir.

Gecmis haberlere ulasim kolaylig1 acisindan belirlenen bes gazetenin web sitelerinden 2006-
2020 yillar1 arasinda Hasankeyf ile ilgili yaymlanmis haberler elde edilmistir. Ilgili haberlere
ulasmak icin gazetelerin web sayfalarindan “Hasankeyf” anahtar kelimesi aratilmistir. Literatiirde
(Lemelin vd., 2010; Dawson vd., 2011; Lemelin vd., 2013; Aykol vd., 2017; Hindley ve Font, 2018;
Bunakov vd., 2018; Kiiciikergin ve Giirlek, 2020;) son sans turizmi ile ilgili en ¢ok kullanilan
kelimeler ve son sans turizmiyle ilgili haberlerin iceriklerine gore kodlar belirlenmistir. Bu
kodlarin haberlerde gecme sikligi belirlenerek frekans ve yiizde olarak simflandirilmustir.
Arastirma kapsaminda toplam 2699 gazete haberi incelenmistir. Elde edilen verilerin analizinde
icerik analizi yontemi kullanilmustir. icerik analizi “her tiirli sizel ve yazih verinin arastirma
problemini aydinlatacak sekilde simiflandinilmasi, ozetlenmesi, veriler icerisindeki belirli degiskenlerin veya
kavramlanimin él¢iilerek anlamlandirilmas: amaciyla kategorilere aynlmas:” (Arik, 1992: 119) olarak ifade
edilmektedir. Icerik analizi yontemi gecmiste dergiler, romanlar, gazeteler, masallar, halka hitaplar
gibi igeriklerin analizi i¢in kullanilirken giiniimiizde web sayfalari, sosyal medya platformlar, e-
posta mesajlar1 gibi alanlarda da islevsellik kazanmistir (Oztiirk vd., 2016: 364). Arastirma
kapsaminda incelenen 2699 gazete haberi igerik analizine tabi tutulmustur. Boylece, incelenen
haber icerikleri, son sans turizmiyle ilgili belirlenen kodlarla olan iliskisine gore siniflandirilmustir.
Icerik analizi ile elde edilen veriler yorumlanmus, frekans ve ytizde dagilimlar1 kullanilmustr.

BULGULAR

Arastirma kapsaminda incelenen gazetelerde, 2006-2020 yillar1 arasinda Hasankeyf ile ilgili
yapilmis haberlerin frekans ve ytizdeleri Tablo 1’de sunulmustur.
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Tablo 1. Gazetelerde Hasankeyf ile Ilgili Yapilmis Haberler

A Gazetesi B Gazetesi IC Gazetesi D Gazetesi [E Gazetesi [Toplam
2006 3 122 44 169
2007 2 84 20 106
2008 4 92 58 154
2009 34 133 60 227
2010 23 114 97 234
2011 16 66 54 136
2012 25 58 1 1 28 113
2013 48 61 2 4 38 153
2014 20 76 5 1 43 145
2015 46 100 3 21 170
2016 23 43 13 21 100
2017 38 112 21 9 63 243
2018 58 149 22 6 155 390
2019 72 67 17 12 60 228
2020 58 29 14 2 28 131
Toplam 470 1306 98 35 790 2699

Tablo 1'de gorulduigli tizere, arastirma kapsamma alinan gazetelerde 2006-2020 yillar:
arasinda Hasankeyf ile ilgili toplam 2699 haber yaymlanmstir. Hasankeyf'le ilgili haberlerin en
yogun oldugu yil 2018 dir. En yiiksek haber sayisinin 2018’de olmasinin, Hasankeyf'te bulunan
tarihi yapilarm tasinma c¢alismalarmin 2018'de yogunluk kazanmasiyla ilgili oldugu
distintilmektedir. Hasankeyf'le ilgili en az haber sayisinin goruldiigii yil ise 2007’ dir. Segilen tarih
arahiginda Hasankeyf ile ilgili en ¢ok yayin yapan gazete B gazetesiyken en az haber sayisina sahip
gazete ise D gazetesidir.

A gazetesinde belirtilen tarihler arasinda toplam 470 haber yapilmistir. A Gazetesine ait en
fazla haberin yapildig1 yil 2019 yili iken, en az haberin yapildig1 yil 2007 yihdir. B gazetesinde
belirtilen tarihler arasmnda toplam 1306 haber yapilmustir. B gazetesine ait en fazla haberin
yapildigr y1l 2018 yili iken, en az haberin yapildig: yil 2020 yilidir. C gazetesinde belirtilen tarihler
arasinda toplam 98 haber yapilmustir. C Gazetesine ait en fazla haberin yapildig: yil 2018 yili iken,
en az haberin yapildig: yil 2012 yilidir. D gazetesinde belirtilen tarihler arasinda toplam 35 haber
yapilmustir. D gazetesine ait en fazla haberin yapildigy yil 2019 yih iken, en az haberin yapildig:
yillar 2012 ve 2014 yihdir. C ve D gazetelerinin, 2006-2010 tarihlerinde Hasankeyf ile ilgili
yayinlamis olduklar: bir habere rastlanmamustir. E gazetesinde belirtilen tarihler arasinda toplam
790 haber yapilmustir. E Gazetesine ait en fazla haberin yapildig1 yil 2018 yili iken, en az haberin
yapildigr yil 2007 yilidir.

Son sans turizmiyle ilgili belirlenmis kodlarin Hasankeyf'le ilgili haberlerdeki siklig1 Tablo
2’de sunulmustur.

Tablo 2. Anahtar Kelimelerin Haberlerdeki Siklig

Frekans Yiizde
Turizm 101 3,74
Son Sans 11 0,40
Yok Olma 143 5,29
Su Altinda Kalma 482 17,85
Tehlike Altinda 39 1,44
Ilisu Baraj1 455 16,85
Yok Olmadan Once Gor 32 1,18
Arkeolojik Calismalar 53 1,96
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Koruma ve Kurtarma 162 6,00
Calismalar1

Eserlerin Tasinmasi 229 8,48
Tar3h1 ve Kiiltiirel 143 5,29
Degerler

Ziyaret Edilme 78 2,88
Son Kez Gorme 28 1,03

Elde edilen verilere gore (Tablo 2) haber iceriklerinde en ¢ok kullanilan kod “su altinda
kalma (%17,85)” kodudur. “Su altinda kalma” kodunun son sans turizmiyle iliskisi ise
Hasankeyf'in su altinda kalarak yok olmasidir. “Su altinda kalma” kodunu iceren haberler,
Hasankeyf’in Ilisu Baraji'nin sular1 alinda kalacak olmasi ile ilgilidir. Bu haber iceriklerinde “yok
olma” kodundan ¢ok “su altmmda kalma” kodu kullanilmustir.

Hasankeyf'in su altinda kalarak yok olmasimin sebebi Ilisu Baraji'min insa edilmesidir. Bu
ylizden arastirma kodlarma “Ilisu Baraji (%16,85)” da dahil edilmis ve haber igeriklerinde en sik
kullanilan ikinci kod oldugu tespit edilmistir. “Ilisu Baraji” kodunu iceren haberler; baraj projesine
saglanan finansmanlar, insaat stireci ve barajin ekonomik ve cevresel etkileri ile ilgilidir. Haber
iceriklerinde en az rastlanan kod “son sans (%0,40)” kodudur. “Son sans” kodunun haber
iceriklerinde turizm odakli kullanilmadigl, daha cok Hasankeyf'i kurtarmak ve baraj insaatim
durdurmak i¢in kullanildig: tespit edilmistir.

Son sans turizmi destinasyonlar: i¢in kullamlan “yok olmadan 6nce gor” motivasyonun
haber iceriklerinde %1,18 oraninda kullanildig1 tablo 2’de goriilmektedir. Destinasyon pazarlamasi
agisindan degerlendirildiginde bu ¢ok dusiik bir orandir. Ancak Hasankeyfin sular altinda
kalacagini vurgulayan haberler de bolgenin ilgi odagi olmasma ve bireylerin Hasankeyf'i yok
olmadan once gormek istemesine sebep olmaktadir. Zira incelenen haberler arasinda igerikleri bu
yonde olan haberlerin de mevcut oldugu tespit edilmistir.

Haber iceriklerinde son sans turizmiyle ilgili kullanilan kodlarm yillara gore dagilimu Tablo
3’te sunulmustur.

Tablo 3. Son Sans Turizmi Anahtar Kelimelerinin Yillara Gére Dagilim

S| 8| &8 & 2/ 8 g8/ 8 2 282 =58 28

& &| &8 | &8 &| 8| &8 | & 8| &§| & | &| & || &

Turizm Frekans| 1 2 2 5 6 6 8 6 8 1 4 |14 | 13 | 25
Yiizde | 0,59 1,88 0,8812,13(4,41|5,30(5,224,13|4,70| 1 |1,64|3,58|5,70 (19,08

Son Sans Frekans 1 2 5 3
Yiizde 0,64 0,51|2,1912,29

Yok Olma Frekans| 21 | 9 9 27 1 19 | 6 3 6 4 4 4 |11 |13 | 7
Yiizde [12,42 8,49 | 5,84 |11,89| 8,11 | 4,41 | 2,65 | 3,92 235 4 |1,64(282(5,70|5,34

Su Altinda |Frekans| 41 | 25 | 26 | 52 | 38 | 13 | 17 | 17 | 12 | 8 18 | 27 | 97 | 63 | 28
Kalma Yiizde 24,26 23,58| 16,88 |22,90/16,23| 9,55 |15,04|11,11| 8,27 | 4,70 | 18 |11,11|24,87|27,63|21,37
Tehlike Frekans| 1 4 1 5 2 1 3 3 2 4 5 7 1
Altinda Yiizde | 0,59| 3,77 | 0,64 |2,20|0,85|0,73|2,65|1,96 1,17 | 4 1,28 13,07 10,76

Frekans| 48 | 22 | 32 | 59 |36 | 8 |16 |17 |12 | 5 | 12 | 23 | 8 | 44 | 35
Yuzde |28,4020,75| 20,77 |25,99|15,38| 5,88 |14,15|11,11| 8,27 | 2,94 | 12 | 9,46 |22,05/19,29|26,71

Ilisu Baraj1

Yok Frekans 1 1 2 1 1 1 1 10 | 10 | 4

Olmadan .

Once Gor | Y uzde 0,44 | 0,42 1,76 | 0,65 058| 1 |0,41|2,56]4,38 3,053
Arkeolojik |Frekans| 8 | 3 4 8 3 4 6 2 2 1 1 2 1216 |1

Calismalar | Yiizde |4,73]2,83| 2,59 [3,52|1,282,94|5,30(1,30|1,37058| 1 [0,82|0,51|2,63 0,76
Koruma ve |Frekans| 17 | 7 4 11 | 10 5 5 3 5 3 1 17 | 43 | 28 3

Kurtarma N

Calismalar1 Yiizde 10,05 6,60 | 2,59 |4,84|4,27 |3,67|4,42|1,96|344|1,76| 1 |6,99 (11,02/12,28| 2,29
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Eserlerin  |Frekans| 13 | 6 2 3 4 1 2 1 6 2 2 | 15 |112] 52 | 8
Taginmas1 | Yiizde |7,69|5,66| 1,29 |1,32|1,70|0,73|1,76 | 0,65 | 4,13 |1,17| 2 |6,17|28,7122,80| 6,10
;flltl:llr;’f Frekans| ¢ | g | 3 |17 | 9 | 4 | 8|3 |1 |13|5 |8 |23|24]|11
Degerler Yiizde |3,55| 7,54 | 1,94 | 7,48(3,84294|7,07|196|068| 76 | 5 | 3,2 [589]10,52|8,39
Ziyaret Frekans| 2 | 3 2 3 4 4 5 6 3 10| 2 4 112 |11 | 7
Edilme Yiizde |1,18|2,83| 1,29 |1,321,70 2,94 | 4,42 3,92 2,06 |588| 2 |1,64|3,07|4,82|534
Son Kez Frekans 1 1 1 |11 ] 8 | 6
Gorme Yiizde 0,88 1 ]1041]2,82]3,50]|4,58

Tablo 3’e gore, Hasankeyf'le ilgili 2006 yilinda yapilan haber iceriklerinde en yogun
kullanilan kodlar, Ilisu Baraji (%28,4) ve Su Altinda Kalma (%24,26) kodudur. 2006 yilinda barajin
temelinin atilmasi bu durumun sebebi olarak diistintilmektedir. 2006 yilinda “son sans” “yok
olmadan 6nce gor” ve “son kez gorme” kodlarim iceren bir haber bulunmamaktadir. 2006’da
yapilan haberlerde en az rastlanan kodlar ise “turizm (%0,59)” ve “tehlike altinda (0,59)” kodudur.
2006’da barajin temelinin atilmasi sebebiyle, haber icerikleri genel olarak baraj yapimina
saglanacak finansmanlar ve barajin gevre tizerinde yaratacag tahribatla ilgilidir.

Hasankeyf ile ilgili 2007 yilinda yapilan haber iceriklerinde en yogun kullanilan kodlar, “su
altinda kalma (%23,58)” ve “Ilisu Baraji (20,75)” kodudur. 2007 yilinda “son sans” “yok olmadan
once gor” ve “son kez gérme” kodlarini igeren bir habere rastlanmamustir. 2007 yilinda yayinlanan
haberlerde en az rastlanan kod ise “turizm (%1,88)” kodudur. “Turizm” kodunu igeren haberler
turistlerin Hasankeyf'i ziyaret etmesiyle ilgilidir.

2008 yilinda Hasankeyf hakkinda yapilan haber iceriklerinde en yogun kullanilan kodlar,
“Ihsu Baraji (%20,77)” ve “su altinda kalma (%16,88)” kodudur. 2008 yilinda “turizm” “yok
olmadan 6nce gor” ve “son kez gorme” kodlariyla iligkili bir haber tespit edilmemistir. 2008’de
yapilmis olan haberlerde en az rastlanan kodlar ise “tehlike altinda (%0,64)” ve “son sans (%0,64)”
kodudur. “Tehlike altinda” kodunu igeren haberler Hasankeyf'in tarihi ve kiiltiirel degerlerinin
yok olma tehlikesi altinda oldugunu vurgulamaktadir. “Son sans” kodunu igeren haberler ise
turizm ile ilgili degil, baraj yapimim durdurarak Hasankeyf'i kurtarmak icin son sans olduguyla
ilgilidir.

2009 yilinda Hasankeyf ile ilgili yapilmis olan haber igeriklerinde en ¢ok kullanilan kodlar,
“Ilsu Baraji (%25,99)” ve “su altinda kalma (%22,90)” kodudur. 2009 yilinda “son sans” ve “son
kez gorme” kodlaryla iligkili bir haber tespit edilmemistir. 2009'da yapilmus olan haberlerde en az
rastlanan kod ise “yok olmadan ¢nce gor (%0,44)” kodudur.

Hasankeyf ile ilgili 2010 yilinda yapilan haber iceriklerinde en yogun kullanilan kodlar, “su
altinda kalma (%16,23)” ve “Ilisu Baraji (15,38)” kodudur. 2010 yilinda “son sans” ve “son kez
gorme” kodlarini iceren bir habere rastlanmamustir. 2010 yilinda yaymlanan haberlerde en az
rastlanan kod ise “yok olmadan 6nce gor (%0,42)” kodudur.

Hasankeyf ile ilgili 2011 yilinda yapilan haber iceriklerinde en yogun kullanilan kodlar, “su
altinda kalma (%9,55)” ve “Ilisu Baraji (%5,88)” kodudur. 2011 yilinda “son sans” “yok olmadan
once gor” ve “son kez gorme” kodlarini iceren bir habere rastlanmamustir. 2011 yilinda yayinlanan
haberlerde en az rastlanan kodlar ise “tehlike altinda (%0,73)” ve “eserlerin tasinmasi (%0,73)”
kodudur. “Eserlerin tasinmas1” kodunu iceren haberler, Hasankeyf'te yer alan tarihi yapilar1 su
altinda kalmaktan kurtarmak igin eserlerin daha ytiiksek bir kota tasinmasiyla ilgilidir.

2012 yilinda Hasankeyf ile ilgili yapilmis olan haber iceriklerinde en ¢ok kullanilan kodlar,
“su altinda kalma (%15,04)” ve “Ilisu Baraj1 (%14,15)” kodudur. 2012 yilinda “son sans” koduyla
iliskili herhangi bir haber tespit edilmemistir. 2012’de yapilmis olan haberlerde en az rastlanan kod
ise “son kez gorme (%0,88)” kodudur. “Son kez gérme” kodunu iceren haberler, Hasankeyf sular
altinda kalmadan 6nce son bir kez gormek i¢in bireylerin Hasankeyf'i ziyaret etmeleri ile ilgilidir.

2013 yilinda Hasankeyf ile ilgili yapilmus olan haber iceriklerinde en ¢ok kullanilan kodlar,
“su altinda kalma (%11,11)” ve “Ilisu Baraji (%11,11)” kodudur. 2013 yilinda “son sans” ve “son
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kez gorme” koduyla iliskili herhangi bir haber tespit edilmemistir. 2013’de yapilmus olan
haberlerde en az rastlanan kodlar ise “yok olmadan once gor (%0,65)” ve “eserlerin tagmmasi
(%0,65)” kodudur.

Hasankeyf ile ilgili 2014 yilinda yapilan haber iceriklerinde en yogun kullanilan kodlar, “su
altinda kalma (%8,27)” ve “Ilisu Baraji (%8,27)” kodudur. 2014 yilinda “son sans” “yok olma”
“tehlike altinda” “yok olmadan ¢nce gor” ve “son kez gorme” kodlarini iceren bir habere
rastlanmanmustir. 2014 yilinda yaymlanan haberlerde en az rastlanan kod ise “tarihi ve kiilttirel
degerler (%0,68)” kodudur. “Tarihi ve kiiltiirel degerler” kodunu igeren haberlerde, Hasankeyf'in
tarihi ve kiilttirel degerleri tamitilmaktadir.

Hasankeyf ile ilgili 2015 yilinda yapilan haber iceriklerinde en yogun kullanilan kodlar,
“tarihi ve kultiirel degerler (%7,6)” ve “ziyaret edilme (%5,88)” kodudur. 2015 yilinda “son sans”
ve “son kez gorme” kodlarimi iceren bir habere rastlanmamustir. 2015 yilinda yayimnlanan
haberlerde en az rastlanan kodlar ise “yok olmadan 6nce gor (%0,58)” ve “arkeolojik calismalar
(%0,58)” kodudur. “Arkeolojik calismalar” kodunu iceren haberler, bolge sular altinda kalmadan
once Hasankeyf Hoytigtindeki tarihi eserlerin ortaya ¢ikartilmasi igin yapilan arkeolojik calismalar
ile ilgilidir.

2016 yilinda Hasankeyf ile ilgili yapilmis olan haber iceriklerinde en ¢ok kullanilan kodlar,
“su altinda kalma (%18)” ve “Ilisu Barajt (%12)” kodudur. 2016 yilinda “son sans” koduyla iliskili
herhangi bir haber tespit edilmemistir. 2016’da yapilmus olan haberlerde en az rastlanan kodlar ise
“turizm (%1)” “yok olmadan 6nce gor (%1)” “arkeolojik calismalar (%1)” “koruma ve kurtarma
calismalar1 (%1)” ve “son kez gorme (%1)” kodudur. “Koruma ve kurtarma ¢alismalar’” kodunu
iceren haberler hem baraj insaatimt durdurarak Hasankeyf’i sular altinda kalmaktan kurtarmak
icin yapilan kampanyalarla ilgilidir. Hem de arkeolojik kazilarla eserlerin ¢ikartilmasi, tasmmasi
veya kaplanmasi yoluyla tarihi yapimnin korunmasiyla ilgilidir.

2017 yilinda Hasankeyf ile ilgili yapilmis olan haber iceriklerinde en ¢ok kullanilan kodlar,
“su altinda kalma (%11,11)” ve “Ilisu Baraji (%9,46)” kodudur. 2017 yilinda “son sans” koduyla
iliskili herhangi bir haber tespit edilmemistir. 2017°de yapilmis olan haberlerde en az rastlanan
kodlar ise “yok olmadan 6nce gor (%0,41)” ve “son kez gorme (%0,41)” kodudur.

Hasankeyf ile ilgili 2018 yilinda yapilan haber iceriklerinde en yogun kullanilan kodlar,
“eserlerin taginmasi (%28,71)” ve “su altinda kalma (%24,87)” kodudur. 2018 yilinda yayimnlanan
haberlerde en az rastlanan kodlar ise “son sans (%0,51)” ve “arkeolojik calismalar (%0,51)
kodudur.

Hasankeyf ile ilgili 2019 yilinda yapilan haber igeriklerinde en yogun kullanilan kodlar, “su
altinda kalma (%27,63)” ve “eserlerin tasinmast (%22,80)” kodudur. 2019 yilinda yaymlanan
haberlerde en az rastlanan kod ise “son sans (%2,19)” kodudur.

2020 yilinda Hasankeyf ile ilgili yapilmis olan haber iceriklerinde en ¢ok kullanilan kodlar,
“Ilisu Baraj1 (%26,71)” ve “su altinda kalma (%21,37)” kodudur. 2020 yilinda ge¢mis yillara oranla
“turizm (%19,08)” koduyla ilgili haber sayismnda artis yasandigi goriilmektedir. 2020 yilinda
“Turizm” kodunu iceren haberler yeni kurulan Hasankeyf'te yapilabilecek turizm aktiviteleriyle
bolge turizminin gelistirilmek istendigiyle ilgilidir. Ancak 2006-2015 tarihleri arasinda yaymlanmuis
“turizm” kodunu iceren haberler, daha ¢ok bolgedeki kiiltiir turizminin baraj insaatmndan koti
etkilenecegiyle ilgilidir. “Turizm” kodunu iceren 2015-2019 tarihleri arasmnda yaymlanmis haberler
ise cogunlukla, turistlerin bolgeyi ziyaret etmesiyle ilgilidir. 2020’de yapilmis olan haberlerde en
az rastlanan kodlar ise “tehlike altinda (%0,76)” ve “arkeolojik calismalar (%0,76)” kodudur. Bu
durumun sebebi, 2019 yilinda baraj insaatinin tamamiyla bitmesi ve 2020 yilinda enerji tiretimine
baslanmasidir. Bolge 2020 yilinda su altinda kaldig i¢in mevcut bir tehlike ve arkeolojik calisma
yapilacak alan kalmamustir.
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SONUC VE TARTISMA

Literatiirde son sans turizminin tanimiyla ilgili "yok olan" / "yok olmak {izere olan" gibi
tanimlarin siklikla kullanildigy goriilmektedir. Fakat mekansal olarak tamamiyla yok olmayan
ancak turistik islevini yitirmek tizere olan ya da yitirmis olan destinasyonlar da bu kapsamda ele
almmaktadir. Hasankeyf de bu destinasyonlara ¢rnek teskil etmektedir. Yapilan literatiir taramasi
sonucunda cgesitli haber ajanslarmin, yayincilarin, turizm orgiitleri ve kuruluslarinin son sans
turizmini bir pazarlama stratejisi olarak kullandig1 gortilmektedir. Bu calismada da Turkiye'de
yayin yapan, tiraji en ytiksek 5 gazetenin Hasankeyf ile ilgili yaymladig1 haberlerde, Hasankeyf'in
son sans turizmi kapsaminda ne olctide ele alindig1 incelenmistir. Calisma sonucunda 2006-2020
yillar1 arasinda Hasankeyf ile ilgili yapilmis haberlerin biiyiik bir ¢ogunlugunun Hasankeyf'in
sular altinda kalmasiyla ilgili oldugu tespit edilmistir. Ilgili literatiirde (Hindley ve Font, 2018;
Bunakov vd., 2018; Kiictikergin ve Giirlek, 2020; Lemelin vd., 2010; Dawson vd., 2011; Lemelin vd.,
2013; Aykol vd., 2017) siklikla gecen “yok olma” ifadesinin Hasankeyf'le ilgili haberlerde ¢ok az
kullanildigr gortilmektedir. Ciinkii Hasankeyf baraj sulari altinda kalarak yok oldugu igin
haberlerde, “yok olma” ifadesi yerine “su/sular altinda kalma” ifadesi kullanilmistir. Her iki
ifadenin de haberlerde Hasankeyf'in yok olmasini vurguladig: tespit edilmistir.

Hasankeyf hakkinda yapilmis haberlerde “yok olmadan once gor” ifadesinin oldukca az
kullanildig1 arastirma sonucunda elde edilen bulgulardan biridir. Medyadaki diger 6rneklerde,
son sans turizmi destinasyonlarimn bilingli olarak “yok olmadan 6nce goriilmesi gereken yerler”
ya da “yok olmadan ¢nce goriin” seklinde tanitiminin yapildig: goriilmektedir. Hasankeyf'le ilgili
yapilmis haberlerde ise Hasankeyf'in bir son sans turizmi destinasyonu olarak vurgulanmadig:
tespit edilmistir. Hasankeyf sular altinda kalmadan 6nce sahip oldugu tim ozellikleri ile iyi bir
son sans turizmi destinasyonu ornegidir. Bilingli olarak bu sekilde bir tamitimmin yapilmis
olmamasina ragmen haberlerde sular altinda kalacaginin vurgulanmasi ile ilgi odag olmus ve
ziyaretci cekmistir. Bu duruma yonelik incelenen bazi gazete haberlerinde son sans durumunun
turist sayisinda ciddi bir artisa neden oldugu vurgulanmustir. Ziyaretci sayisinin arttigia yonelik
haber iceriklerinde, Hasankeyf'i gormek icin son sanslarmin oldugunu ve yok olmadan once
gormek istediklerini belirten ziyaretci beyanlarina da yer verilmistir.

Diinyada, Galapagos Adalar1 ve kutuplar gibi son sans turizmi kapsaminda tanitimi yapilan
ve ziyaretci sayilarinda artis yasanan bircok destinasyondan soz edilebilir. Medyada Hasankeyf
icin bu sekilde bir tamtim yapilmamis olmasina ragmen bolgenin yok olacagmni vurgulayan
haberlerin yapilmas1 da insanlarda farkindalik yaratmistir. Bu farkindalik insanlar1 Hasankeyf'e
seyahat etmeye motive etmistir. Literatiirde yapilan bir calismanmn sonuglar1 bu goriisti destekler
niteliktedir. Aykol vd. (2017)nin Hasankeyf'i ziyaret eden bireylerin motivasyonlarinm
arastirdiklar1 calismada, katilimcalarin %86,4'tintin Hasankeyf'i sular altinda kalmadan once
gormek istedigi sonucuna ulasmustir. Dolayisiyla son sansin giiclii bir seyahat motivasyonu
oldugu sdylenebilir.

Bu bilgiler dogrultusunda, son sans turizminin giiclii bir destinasyon pazarlama stratejisi
oldugu soylenebilir. Son sans turizmi stirdiiriilebilir bir turizm tiirti degildir. Ancak gerekli durum
mevcut oldugunda, turizm pazarlamas: kapsaminda kullanilabilecek onemli bir stratejidir.
Calisma sonucunda, basin yaymn kuruluslarinin ve yerel yonetimlerin son sans turizmi
destinasyonlarma yonelik tanitim faaliyetleri gerceklestirmesi onerilebilir. Bu sayede aslinda
turistik bir islevi olmayan bolgeler dahi turizme dahil edilebilir. Ayrica son sans turizmi
kapsaminda degerlendirilebilecek hentiz turistik islevini kaybetmemis bir¢ok alan (Zeugma, Salda
Goli, Pamukkale vb.) mevcuttur. Bu durum arastirmacilar tarafindan son sans turizminin farkl
kapsamlarda ele alinmasina olanak tanimaktadir. Arastirmacilara bu alanlar yok olmadan tnce
konu ile ilgili gesitli arastirmalar yapmalar1 6nerilebilir.
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