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Ozet

Yasli kadinlar, giindelik hayatta hem cinsiyet hem de yas temelli ayrimciliga maruz kalmakta ve Makale Bilgisi

bu durum onlarin toplum igerisinde dislanmalarina ve daha az goriiniir olmalarina yol agmaktadir. Gelis Tarihi 21.01.2026
Bu goriinmezlik, mekanm diizenlenmesindeki eksiklikler ve yash kadinlara yonelik olumsuz Kabul Tarihi 14.06.2026

toplumsal algilarla iligkilidir. Bu arastirmada, yasli kadinlarin mekansal deneyimlerinin ve
goriiniirlik bicimlerinin incelenmesi amaciyla seyahat motivasyonlarina, turizm deneyimlerine,
mekansal temsil bigimlerine, sosyal medya kullanimlarma ve bu deneyimlerin ardindan
yasadiklart degisimlere odaklanilmistir. Bu amag¢ dogrultusunda nitel arastirma yontemi )
kullanilmis, fenomenolojik arastirma deseni benimsenmis ve Olgiit &mekleme teknigi ~ Sagbetullah MERIC
uygulanmistir. Arastirma kapsaminda Antalya il merkezine seyahat eden 65 yas ve tizeri 20 yash

kadmla 20. 06. 2020/10. 08. 2020 tarihleri arasinda yiiz yiize goriismeler gergeklestirilmistir.

Goriismeler sonucunda elde edilen veriler desifre edilerek goriisme transkriptleri olusturulmus ve

sOylem analizi yontemiyle degerlendirilmistir. Arastirmanin bulgularina gore yaslt kadmnlar;

goriiniir olma, benliklerini ifade etme, kimliklerini yeniden insa etme, sosyal iliskiler kurma ve

cesitli baski mekanizmalariyla basa ¢gikma yollari gelistirmistir. Bu deneyimler ise onlarin fiziksel,

sosyal ve psikolojik iyi olus hallerini destekleyerek toplumsal yasama katilimlarini ve kamusal

mekanlardaki goriiniirliiklerini artirmistir.

Say1 Editorii

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Yaslilik, Gortintirliik, Mekansal Deneyim, Turizm

Abstract

Older women are exposed to both gender- and age-based discrimination in everyday life, which

leads to their social exclusion and reduced visibility within society. This invisibility is closely

associated with inadequacies in spatial arrangements as well as negative societal perceptions

toward older women. This study aims to examine the spatial experiences and forms of visibility

of older women. In this context, it focuses on their travel motivations, tourism experiences, spatial

representation practices, social media use, and the transformations they experience following

these engagements. A qualitative research approach was adopted, employing a phenomenological

research design and a criterion sampling technique. The study was conducted with 20 women

aged 65 and over who traveled to the city center of Antalya. Face-to-face interviews were carried

out between June 20 and August 10, 2020. The data obtained from the interviews were transcribed,

and the resulting transcripts were analyzed using discourse analysis. The findings indicate that

older women actively engage in becoming visible, expressing themselves, reconstructing their

identities, establishing social relationships, and developing strategies to cope with various forms

of social pressure. These experiences contribute to enhancing their physical, social, and

psychological well-being, while also increasing their participation in social life and their visibility

in public spaces. Sorumlu Yazar
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Deneyimi Paylagsmak: Yasl Kadinlarin Turizm Mekdanlarindaki Goriiniirliigii

1. GIRIS

Turizm; sermaye, mal, hizmet ve bilginin dolasima girdigi, mekénsal tiretim ve tiiketim
iliskilerinin sekillendigi, ekonomik, toplumsal ve kiilttirel bir pratik olarak 6ne ¢cikmaktadir (Hall,
2009). Turizm endustrisinin, mekan1 bir turist cekim merkezine donustiirmesi ve farkli turist
deneyimlerini iceren etkinliklerle hem ekonomik hem de sosyo-kiltiirel bir imaj insa etmesi,
kapitalist orgtitlenme bicimine 6zgii mekansal tiretim ve tiiketim iliskilerine dayanmaktadir
(Britton, 1991). Kapitalist tiretim ve tiiketim iliskileri mekana yerlestikce, toplumsal ve kiiltiirel
esitsizlikler de mekadna yansimakta ve farkli sosyo-mekansal yapilar ortaya ¢cikmaktadir. Turizm
mekanlarinda yer alan soylem ve iktidar iliskileri ise mekanin nasil kullanilacagini ve kimlerin
goriiniir olup kimlerin disarida birakilacagini belirlemektedir (Hall, 2009). Kapitalizmin tirettigi ve
temsil ettigi ttiketim imaji; caddeler, kent merkezleri, sokaklar, anitlar, havaalanlari, kafeler ve
restoranlar gibi mekansal bicimler araciigiyla gortintirliik kazanmaktadir (Kagar, 2021). Ancak bu
gortiniirliik, farkli smif, cinsiyet ve yas gruplari acisindan mekana erisim, katihim ve temsiliyet
noktasinda ciddi esitsizlikleri de beraberinde getirmektedir (Hall, 2009). Yash kadinlarin hem
smifsal hem de cinsiyet ve yas temelli ayrimcilig1 yeniden tiretecek bicimde giindelik hayatta, turizm
mekanlarinda ve medyada temsil edilme bicimi siklikla onlarin gortinmez kilmmasma yol
agmaktadir (Maiurro ve Brandao, 2024; Small, 2003; Kagar ve Kervankiran, 2023). Bu goriinmezlik,
hem toplumsal katilimlarini simirlandirmakta hem de cinsiyet ve yasa dayali ayrimcilig
pekistirmektedir.

Yasli kadinlarin hem cinsiyetleri hem de yaslar: tizerinden deneyimledikleri fiziksel, sosyal,
kiilttirel ve psikolojik sinrliliklar; onlarin toplumsal gruplar icindeki gortintirliguni azaltmakta ve
dislanmalarini pekistiren 6nemli bir sorunsal olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Artan ve Irmak, 2018;
Pamuk, 2018; Yelboga ve Varol, 2018). Pamuk’un da belittigi gibi, toplumsal cinsiyet ve yasllik
stirecinin bireysel, toplumsal ve kiilttirel asamalar1 bulunmakta ve bu asamalar birbirleriyle uyumlu
olmadiginda toplumsal 6zneler problem olarak algilanmaktadir (Pamuk, 2018, s. 81). Nitekim
yaslanma stirecinde yash kadinlar, toplumsal cinsiyet rollerine bagl olarak negatif yasllik algisim
daha fazla hissetmektedir (YADA Vakfi, 2019). Ancak tiim bu yapisal sinirliliklara ragmen, seyahate
katilan, cesitli turizm deneyimleri edinen, farkli bigimlerde goriintirliik kazanan ve bu deneyimleri
hem kendi giindelik yasamlarmna uyarlayan hem de paylasarak baskalarina ilham olan yash
kadinlarin varlig1 dikkate degerdir. Yash kadinlarin seslerini duyurmak ve hikayelerini gortintir
kilmak, farkli yasam bigimlerinin taninmasi ve kiilttirel birikimin aktarilmasi agisindan énemlidir.
Bundan dolay: yasli kadinlarin deneyimleri, yalmzca kisisel dontisimle siurli kalmayip, ayni
zamanda yas, cinsiyet ve mekan baglaminda alternatif temsil bicimlerinin gelismesine katki sunmasi
acisindan da onemli goriilmekte ve bu durum mekansal ve toplumsal esitsizlikleri de dontistiirme
potansiyelini beraberinde getirmektedir.

Yasli kadinlarin turizm deneyimlerini ¢cok boyutlu bir sekilde ele alan bu arastirmanin amaci,
onlarin seyahat oncesi motivasyonlarini, seyahat stiresince karsilastiklar: simirliliklar: ve seyahat
sonrasi elde ettikleri kazanimlar1 ortaya koymaktir. Arastirma, bu deneyimlerin yash kadinlarmn
toplumsal gortuintirlikklerine, kamusal alandaki temsillerine ve giindelik yasamdaki
konumlanislarina nasil katki saglayacagini anlamay: amacglamaktadir. Cunkii yaslh kadinlarin
yasadiklar1 esitsizliklerin gortiniir oldugu alanlardan biri de seyahat ve turizm deneyimleridir.
Uluslararas: literatiirde, toplumsal cinsiyet baglaminda kadinlarin seyahat ve turizm deneyimlerini
ele alan arastirmalar bulunmakta (Swain, 1995; Wilson & Little, 2008) ve bu calismalarin yaklasik
30-40 yillik bir ge¢mise sahip oldugu goriilmektedir. Buna karsilik ulusal literatiiriin hentiz
baslangic asamasinda oldugu anlasilmaktadir (Cesur, 2014; iskenderoglu ve Kervankiran, 2023;
Kaba ve Emekli, 2018). Ancak soz konusu esitsiz deneyimler, hem cinsiyet hem de yas temelinde
kesisimsellik gostermekte ve yaslanan diinyada yash kadinlarin deneyimleri biiytik dl¢tide gz ard1
edilmektedir. Gerek uluslararas: gerekse ulusal literatiirde, yasl kadinlarin cinsiyete ve yasa bagh
smirliliklar: ekseninde seyahat ve turizm deneyimlerini ele alan calismalarin oldukca smirli oldugu
gortilmektedir (Small, 2003; Liechty vd., 2009; Li vd., 2024; Kagar ve Kervankiran, 2023). Bu
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arastirma kapsaminda, cinsiyet ve yashligin kesisimselligi dikkate alinarak yash kadinlarin turizm
deneyimleri ve goriiniir olma motivasyonlar: ele alinmakla birlikte, yash kadmnlarmn turizm
pratiklerini yalnizca bireysel diizeyde bir hareketlilik olarak degil, aym1 zamanda mekénla
kurduklar: iligkiler ve sosyal medya araciligiyla gelistirdikleri iletisim becerileri {izerinden
sekillenen bir goriiniirliik stratejisi olarak ele almaktadir.

2.  TURIiZM, DENEYIM, MEKAN VE FOTOGRAF iLiSKiSi

Deneyim kavrami bircok disiplinde farkl: acilardan incelenen, farkli anlamlar tasiyan ve ¢ok
boyutlu bir kavramdir. En genel anlamiyla deneyim, bireyin yasam stireci icerisinde zihinsel ve
duyusal diizeyde anlamlandirdig1 olaylar ve etkilesimler biittintidir. (Aho, 2001). Ancak, deneyim
kavrammin anlami ve kullanimi, ele alindig1 baglama gore farklilik gostermektedir. Deneyim
kavramu, felsefik, psikolojik, sosyolojik, ekonomik, estetik ve mekansal boyutlar: iceren ¢ok yonlii
bir temellendirmeye sahiptir (Iskenderoglu, 2021, s. 43). Felsefi acidan deneyim, duyular araciligtyla
elde edilen bilgi biittinltigii olarak degerlendirilmekte, bu baglamda bireyin diinyay1 nasil algiladig:
ve anlamlandirdigr sorunsaliyla yakindan iliskili oldugu diistintilmektedir (Husserl, 2012).
Deneyimin psikolojik temelleri ise duygular, algilar, hafiza ve bilin¢ gibi unsurlara bagl olarak
bireylerin hisleri, istekleri ve motivasyonlar1 etrafinda sekillenmektedir. Abraham Moslow’un
ihtiyaglar hiyerarsisi teorisinde deneyimin psikolojik yoniine vurgu yapilmaktadir. Insanlar belirli
temel ihtiyaclara sahip olmakla birlikte bu ihtiyaglarin karsilanmasinda belirli asamalar
bulunmaktadir. Bu asamalar dogrultusunda yeme, i¢me, barinma, solunum ve cinsellik gibi
fizyolojik gereksinimler piramidin en alt basamaginda yer alirken; yaraticilik, problem ¢ozme,
kisisel hedeflerin gerceklestirilmesi ve ahlaki gelisim gibi unsurlar1 iceren kendini gerceklestirme
diizeyi en ustte konumlanmaktadir. Alt basamaktaki ihtiyaclar karsilanmadig: takdirde, tist diizey
ihtiyaclarin tam olarak karsilanmas1 miimkiin olmamakta ve bu durum, motivasyon eksikliklerine
yol acarak yeni deneyimlerin olusumunu engellemektedir (Seker, 2014).

Deneyimin olusmasinda temel ihtiyaglarin karsilanabilmesiyle de dogrudan iliski olan bir
diger faktor, kapitalist {iretim ve tiiketim iliskilerinin strdiirtilmesi, ekonomik kosullarm
gelistirilmesi ve tiiketici talebinin karsilanmasidir. Glintimiizde artan tiiketim talebini karsilamak
ve tiiketici memnuniyetini artirmak, hem unutulamaz deneyimlerin olusmasinda hem de
deneyimin ekonomik boyutunu genisletme noktasinda karsilikli faydalar saglamaktadir (Pine ve
Gilmore, 2012). Temel ihtiyaglar karsilandiktan sonra olusan her deneyim bireysel, toplumsal ve
kilttirel bir zeminde anlam kazanmaktadir. Deneyimi anlamli kilan sey, bireylerin veya gruplarin
ortak yasam pratiklerini besleyen olumlu ve tekrarlanabilir deneyimler olarak hatirlanmasi ve
yeniden katiimi engellemeyen bir o6zellik tasimasidir. Ortak yasam pratiklerini besleyen
deneyimlerin hemen hepsi, siradan insanlarin gitindelik hayatlarinda deneyimledikleri seylerdir
(Bauman, 1999). Bu giindelik deneyimlerin ise bir mekan1 vardir ve mekan en temelde 6znel ve
nesnel deneyimlerin tiretim alanidir. Mekansal organizasyonlar, toplumsal iliskiler, farkl etkilesim
bicimleri, mekansal temsillerin algilanis1 ve kilttirel bellek insasi meselesi bireylerin bedeni,
duyulari, bellegi, toplumsal ve kiiltiirel kodlarla iliskisi baglaminda mekanda ortaya ¢ikmaktadir
(Harvey, 2006; Lefebvre, 2019; Massey, 1994). Mekan, fiziksel oldugu kadar duyularla algilanan,
yasanan, anlam ytiiklenen ve deneyimlenen bir alan (Kurtar, 2012; Lefebvre, 2019) olmas1 dolayisiyla,
deneyimin olusmasinda saglam ontolojik temeller sunmaktadir.

Deneyimin mekansalligit hem deneyimin belirli bir mekanda yer almas: ve mekanin bu
deneyimi sekillendirmesiyle hem de deneyim yoluyla mekanin yeniden anlam kazanmasiyla
gelismektedir. Bu karsilikli etkilesimde mekan deneyimi dogal ya da yapilandirilmis toplumsal,
kilttirel, ekonomik ve politik mekéanlarda tiretilen sdylemler, temsiller, semboller ve nesnelerle
iliskiler cercevesinde gerceklesirken, deneyim yoluyla mekanin yeniden anlam kazanmasi stireci
bireyin kimligi, smifsallig1, cinsiyeti, yasi, etnik ve dini aidiyetlikleriyle belirlenmektedir (Alkan,
2009; Karmaz, 2021; Kern, 2020). Bu yoniiyle mekani kimin tirettigi, kimin deneyimledigi ve gortintir
oldugu, hangi ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel iliskilere hizmet ettigi, hangi deneyim ttirtinii
icerdigi 6nemli hale gelmektedir.
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Deneyim ve mekan arasinda kurulan iligki, turizm olgusu agisindan degerlendirildiginde
tasarlanmis ve yapilandirilmis bir mekansal deneyimin izini stirmek miimkiindiir. Ctinkii turizmin
mekansal tiretim stireci, dille baslayip soylemler, imgeler, isaretler ve semboller araciligiyla
yaratilan ekonomik, sosyal ve kiiltiirel imaj ve kimliklerle kentsel mekanlarda turistler igin benzersiz
deneyimler sunulmaktadir (Saarinen, 2004). Dolayisiyla, mekanin tasarimi, atmosferi ve sembolik
anlamlari, turistlerin deneyimlerini dogrudan etkilemekte ve turizm endiistrisinin temel
dinamiklerinden biri héaline gelmektedir (Kagar ve Kervankiran, 2024). Bu cercevede, mekanin
deneyimsel boyutlari, hem turistik tercihleri yonlendirmekte hem de destinasyonun kimligini
olusturmaktadir. Turizm olgusu, yalnizca bir yer degistirme ya da fiziksel seyahat stireci olarak
degil, ayn1 zamanda mekanin kiltiirel, dogal ve estetik Ozellikleriyle etkilesim igerisinde
sekillenmekte ve bireyin algi, hafiza ve duygulariyla biitiinlesen 6znel deneyimlerin olusmasi
stirecine de eslik etmektedir (Young, 2014).

Deneyimin olusabilmesi icin bireysel, toplumsal, kiiltiirel, psikolojik ve ekonomik kosullarin
uygunlugu énemlidir; bu kosullarin saglanmasi, turistlerin deneyimlere olan talebini artirmaktadir.
Ornegin; kisi bagina diigen milli gelirin artmas, refah seviyesinin yiikselmesi, iicretli izin hakkinin
bulunmasi, bos zaman etkinliklerinin cogalmasi, ulasim sistemlerinin gelismesi, egitim seviyesinin
artmasi ve yasam siiresinin uzamasi insanlar1 yeni arayislara ve deneyimlere yonlendirmektedir
(Wall ve Mathieson, 2006). Soz konusu faktorler, yalnizca bireyleri yeni deneyim arayislaria
yoneltmekle kalmamis, ayn1 zamanda turizm deneyiminin igerigini cesitlendirmis ve cok boyutlu
bir yapiya kavusmasina katki saglamistir. Pine ve Gilmore'un (2012) “Deneyim Ekonomisi”
kavramindan etkilenen Aho (2001), bireylerin cesitli amaclarla edindigi dort temel deneyim tiirtine
vurgu yaparak turist deneyimini sadece tiiketim eylemi olarak degil; 6grenme, estetik algi, haz ve
kacis gibi ¢coklu yonleri olan bir siireg olarak degerlendirmemizi saglamis ve kavramin cercevesini
genisletmistir. a) Bilgilendirici boyut, turistler gittikleri yerde yeni bilgiler 6grenmekte, kiiltiirel
farkliliklarla karsilasmakta ve kisisel gelisimlerine katki saglamaktadirlar. Bu deneyim tiirti, bireyin
bilissel diinyasina hitap etmektedir. b) Duygusal boyut, turistler, bulundugu cevrenin
glizelliklerinden etkilenmektedir. Yani dogal ya da kiiltiirel peyzajdan gorsel, isitsel ve duygusal
anlamda etkilenmektedir. Bu boyut, mekdnin atmosferine yonelik algiyr kapsamaktadir.
c)Uygulamalr boyut, turistler, bulunduklar: ortama aktif katilim saglamakta ve deneyimi yasarken
bazi beceriler gelistirmektedir. Bu boyutta hem fiziksel hem duygusal bir katilim s6z konusudur. d)
Déniisiimsel boyutu, turistlerin yasamis olduklar1 deneyimler fiziksel, zihinsel ve bireysel birtakim
degisikliklere yol agmaktadir. Bu asamada deneyimi anlamlandirma ve giindelik hayat bilgisine
entegre etme noktasinda dontistimler gerceklesmektedir (Aho, 2001, s. 33-34). Ayrica deneyim belirli
asamalar sonucunda olusmaktadir. Aho (2001), turist deneyimlerinin asamalarin1 seyahat 6ncesi,
seyahat siras1 ve seyahat sonrasi olmak tiizere ti¢ asamada ele alir. Seyahat tncesi planlama
asamasini, seyahat sirasi turizm mekanlarindaki pratikleri ve seyahat sonrasi ise deneyimin biitiin
yonlerini icermektedir.

Turist deneyimlerini daha kapsamli bir sekilde agiklayan ve deneyimin zamansal ve mekénsal
yoniine daha fazla vurgu yapan Williams (1998) ise, sirasiyla planlama, destinasyon deneyimi,
hatirlama, kisisel/sosyal degisim ve tekrar eden seyahatler alt basliklariyla daha detayl bir gerceve
cizmektedir. a) Planlama, seyahate citkmadan 6nce gidilen yer hakkinda bilgiler edinme ve mekanin
tahayytil edilmesini saglayan medya, tanitim ve turistik pazarlama stirecinin etkili oldugu asamadar.
b) Destinasyon deneyimi, turizmin fiziksel ve toplumsal mekanla bedensel temas yoluyla
deneyimlendigi asamadir. ¢) Hatirlama, turizm deneyimi sadece gidilen yerde olup biten degil,
sonrasinda yeniden hatirlanan ve anlamlandirilan bir stire¢ oldugundan bu asama fotograflar,
videolar, hediyelik esyalar ve anlatilar yoluyla deneyimlerin yeniden kuruldugu asamadir. d)
Kisisel/sosyal degisim ve tekrar eden seyahatler, turizm deneyiminin bireysel kimlige doniismesini ve
olumlu deneyimler sonucunda tekrar eden seyahatlerin olusmasini saglayan asamadir. Bu her iki
yaklasim deneyimin farkli asamalarina vurgu yapsa da, 6ziinde deneyimin zamansal, mekansal,
sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve psikolojik etkilesimler sonucunda olustugunun ve bunun icin bir
stireg gerektiginin anlasilmasini saglamaktadir.
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Turist deneyimleri bir yandan nesnel yapisal kosullar tarafindan bigimlendirilirken, ote
yandan bireysel ve 6zgiin yonleriyle de ortaya ¢ikmakta olup, bu baglamda turistlerin turistik
deneyimlerden duyduklar1 beklentiler farklilasmakta ve gesitlilik gostermektedir. Giintimiizde
turistlerin unutulmaz, sira disi, akis ve zirve deneyimi gibi farki deneyim arayisinda olduklar:
bilinmektedir (Cohen, 1979; Lut, 2012). Sira dis1 deneyimler bireylerin yeni deneyimler kazanmasin
saglamakta ve deneyimsel 6zgecmis olusturmalarina olanaklar saglamaktadir (Keinan ve Kivetz,
2011). Akis deneyimi, turistlerin turizm etkinlikleri sirasinda bilissel verimliligi ve igsel tahmini
yakalamasma imkan vermektedir (Moneta, 2004). Zirve deneyimi ise, Maslow'un kendini
gerceklestirme kavramiyla iligkili olarak ele alinmakta ve bagimsizlik, kimlik basaris1 ve kendini
gerceklestirme yoniiyle ortaya ¢ikmaktadir (Tekke, 2019).

Diger yandan turistler i¢in deneyimin kaydedilmesi, paylasilmasi, gortuntir kilimmasi,
hatirlanmasi, yerin kimligi ve deneyimlerin yenilenebilir olmas1 da 6nem kazanmistir. Bu durum
ise, turizm deneyimlerini dijital ve gorsel kiiltiirle bir araya getirmistir. Bu acidan fotograf turist
deneyimlerin hem bir parcas: hem de bir temsil araci olarak islev kazanmistir. Urry’e (2009) gore
turistler, fotograf, medya ve kiiltiirel temsiller yoluyla 6nceden sekillenmis imgelerle temasa
gecmekte ve bakisini yonlendiren birtakim yabancilastirici tiiketim pratiklerini yerine getirmeye
zorlanmaktadir. Bu durum ise, turistlerin neye bakacagina ve neyi fotograflayacagina yon vermekle
birlikte, mekanin turistik hale dontismesini saglamaktadir. Artik dijital ¢ag ile birlikte sosyal medya
platformlar1 (Facebook, Instagram, Twitter, Snapchat) araciligiyla cekilen fotograflar aminda
paylasilmakta ve deneyim bireysel olmaktan c¢ikip sosyallesmis ve performatif bir hale
dontismektedir (Ulivucci, 2023). Bu mecralarda fotograflar1 kamusallastirmak baskasiyla etkilesime
gecmek, fikir alisverisinde bulunmak, fotograftaki temsili kabul etmek ve dogrulamak demektir. Bu
acidan fotograflar bir olayimn ve deneyimin kaydini1 almanin ve onu nesnelestirmenin bir araciyken,
mekansal baglamda ayni anda birden fazla yerde bulunmaya ve eszamanlilik yaratarak gortintir
olmaya eslik etmektedir (Ulivucci, 2023).

3.  YONTEM

Yasl kadinlarin turizm deneyimi 6ncesinde, sirasinda ve sonrasinda ortaya ¢ikan beklenti,
duygu, duistince ve kazamimlarmi anlamak amaciyla nitel arastirma yontemi kullanilmustir.
Deneyim, dogas1 geregi 6znel ve dl¢tilmesi giic bir olgu oldugundan, felsefi yaklasimlar igerisinde
yorumsayict yaklasim o6n plana ¢ikmis ve bu durum calismanin fenomenolojik desenle
tasarlanmasini gerektirmistir. Fenomenolojik arastirmalarda siklikla kullanilan veri toplama teknigi
gortismedir. Bu arastirma kapsaminda, deneyimin 6zgiin dogas1 ve yash kadinlarin hem gtindelik
hayatta hem de turizm mekanlarinda karsilastiklar1 snirliliklar baglaminda kapsamli bir literattir
taramasi yapilmis; bu dogrultuda yar1 yapilandirilmis goriisme formlar: hazirlanmis ve alaninda
uzman bir kisiyle birlikte arastirma sorular1 belirlenmistir.

Yasli kadinlarin diger toplumsal gruplara kiyasla daha dezavantajli bir konumda bulunmalar1
nedeniyle bu calismanin arastirma grubunu yash kadinlar olusturmaktadir. Bu baglamda
arastirmada olgtit orneklem teknigi kullanilmis ve iki temel 6lgiit belirlenmistir. Katilimcilarin, 65
yas ve {izeri olup yashhg deneyimleyen kadin aktorler olmalar1 ve turizm amaciyla seyahat
faaliyetlerine katilmis olmalar1 arastirmaya dahil edilme olctitleri olarak belirlenmistir. Arastirma
Antalya il merkezinde ytriittilmiistiir. Kentin sahip oldugu dogal ve kiltiirel gekicilikler, yash
kadmn turistlerin destinasyon tercihlerini belirleyen 6nemli unsurlar arasinda yer almaktadir.
Katilimcilara genellikle Kaleici Yat Limani, Hadrian Kapzisi, Barlar Sokagi, Mermerli Plaji, Antalya
Arkeoloji Miizesi, Sandland Kum Heykel Miizesi, Diiden Selalesi ve Kursunlu Selalesi gibi turistik
mekanlar1 ziyaret ettikleri sirada rastlanmis ve kendilerinden goriisme talep edilmistir. Bu
kapsamda Antalya’ya turizm amaciyla seyahat eden 65 yas ve {tizeri 20 kadm ile yiiz ytize
gortismeler gerceklestirilmistir. Gortismeler sirasinda ses kayit cihazi kullanilmis ve sahadan notlar
almmustir. Her bir gortisme ortalama 45-60 dakika stirmiis olup, gortismeler tamamlandiktan sonra
katilimcilarin verdikleri yanitlar dogrultusunda gortisme transkriptleri olusturulmustur. Elde
edilen veriler, elestirel soylem analizi teknigi kullanilarak kodlanmus ve literatiirle iliskilendirilerek
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ana temalar ve alt temalar olusturulmustur. Arastirmanin sinirliliklar: arasinda, verilerin kontrollii
pandemi doneminde toplanmasi nedeniyle katilimci sayisimin 20 kisiyle smirlandirilmas: yer
almaktadir. Ayrica yash kadinlarmn turizm deneyimleri, diger gruplara kiyasla daha dezavantajli bir
konumda ele alindigindan, gortismeler yalnizca yash kadinlarin deneyimlerini kapsamaktadir.

4. BULGULAR

Bu nitel arastirmanin bulgulari, yash kadimnlarin turizm mekénlarindaki deneyimleri ve
gortintir olma motivasyonlar:1 baglamimda ele alinmis ve literatiirle iliskilendirilerek alt1 baslik
altinda smiflandirlmistir: a) Katihmecilara iliskin  bulgular, b) Yash kadinlarin seyahat
motivasyonlari, ¢) Yash kadinlarin turizm deneyimleri, d) Mekénsal temsiller: Toplumsal cinsiyet
ve yaslilik, e) Yasl kadinlarin sosyal medya kullanimlar1 ve deneyimi paylasma motivasyonlari, f)
Yasl kadinlarin turizm deneyimi sonrasinda hissettikleri degisiklikler.

4.1. Katilimcilara Iliskin Bulgular

Bu arastirma, Turkiye nin farkl illerinde yasayan ve turizm amaciyla seyahat eden 65 yas ve
tizeri 20 yashh kadmnla gerceklestirilmistir (Tablo 1). Katilimcilarin demografik o6zellikleri
incelendiginde, genel olarak geng yasl ve orta yash grubundaki katilimcilarin cogunlukta oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin egitim durumlarina bakildiginda 4’tintin ilkokul, 10’'unun lise ve
6’smin {iniversite mezunu oldugu belirlenmistir. Medeni durumlari incelendiginde ise 10'unun dul,
10"unun evli oldugu gortilmektedir. Mesleki durumlar1 degerlendirildiginde katilimcilarin 8'inin
ikincil islerde, 12’sinin ise beyaz yakali islerde istthdam edildigi anlasimaktadir. Emeklilik
durumlar1 incelendiginde ise 6'smnin ese bagli emeklilik hakkinin bulundugu, 14'tintin ise kendi
emekliligi bulundugu gortilmektedir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Katilimci Egitim Medeni Mesleki Sosyal o1

Profili Yas Dgﬁzeyi Durum Durum Giigence Emelklilik

K:1 68 Lise Dul Ucretsiz Aile Iscisi Bagkur Ese Bagli Emeklilik
K:2 65 Universite Evli Grafiker (aktif) SSK Emekli

K:3 66 Lise Dul Laborant SSK Emekli

K:4 65 Universite | Evli Ogretmen EmekliS. | Emekli

K:5 65 Universite | Evli Ogretmen EmekliS. | Emekli

K:6 82 Lise Dul Bankaci Emekli S. Emekli

K:7 65 Lise Evli Memur Emekli S. Emekli

K:8 71 Lise Dul Hasta Bakici (aktif) SSK Emekli

K:9 72 Ikokul Dul Ucretsiz Aile Iscisi Emekli S. Ese Bagli Emeklilik
K:10 66 Universite | Evli Ogretmen EmekliS. | Emekli

K:11 78 Lise Dul Terzi (ev-ici) Emekli S. Ese Bagli Emeklilik
K:12 71 Universite | Dul Ogretmen EmekliS. | Emekli

K:13 72 Universite | Dul Ogretmen EmekliS. | Emekli

K:14 65 Ikokul Evli Fabrika Iscisi SSK Emekli

K:15 69 Ilkokul Evli Ucretsiz Aile Iscisi SSK Ese Bagli Emeklilik
K:16 68 Lise Dul Cocuk Bakicisi (aktif) | Emekli S. Ese Bagli Emeklilik
K:17 66 Lise Dul Mali Miisavir Emekli S. Emekli

K:18 67 ITkokul Evli Fabrika Iscisi Yurtdist E. | Emekli

K:19 65 Lise Evli Muhasebe Yurtdisi E. | Emekli

K:20 66 Lise Evli Mubhasebe Emekli S. Ese Baglh Emeklilik

4.2. Yash Kadinlarin Seyahat Motivasyonlar:

Turizm motivasyonu denildiginde kisinin seyahate ¢ikma kararmi etkileyen sebepler akla

gelmektedir. Crompton (1979), turizm motivasyonunu olusturan sebepleri itici ve gekici faktorler
olarak tizere ikiye ayirmaktadir. Itici faktorler, i¢sel (sosyo-psikolojik) ihtiya¢lardan kaynaklanirken,
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cekici faktorler, digsal (kiiltiirel) motivasyonlara dayanmaktadir. Buna gore, sosyo-psikolojik
etmenler; giindelik hayattan kagcis, kendini kesfetme, rahatlama, sayginlik kazanma, aile baglarini
gliclendirme ve sosyal etkilesimde bulunma gibi motivasyonlar1 kapsarken, kiiltiirel etmenler;
yenilik ve 6grenme motivasyonlarmi icermektedir. Bu iki motivasyon ortaya ciktiginda, kisinin
seyahat kararini netlestirdigi ve planlama asamasina gectigi kabul edilmektedir. Yash kadinlarin
seyahat motivasyonlarin etkileyen faktorler arasinda, Crompton’in (1979) tanimladig; itici ve ¢ekici
faktorlerin de yer aldig1 gortilmektedir. Buna gore, itici faktorler arasinda rahatlama, aile baglarinm
gliclendirme ve sosyal etkilesimde bulunma alt kategorileri gelisirken, gekici faktorler arasinda
dogayla ic ice olma ve kiiltiirel zenginlikleri, 6zellikle tarihi kalmtilar ile miizeleri ziyaret etme tne
¢gikmaktadir.
“Miize gezmeyi ¢ok severiz. Dogayla i¢ ice olmak, miize gezmek, tarihi mekdnlar: gezmek. Biz bunu cok tercih eden bir

aileyiz. Hep beraber bunu siklikla da yapiyoruz. Gittigimiz bir yerde mutlaka tarihi bir sey varsa sit alani varsa mutlaka
gider gezeriz. Onu daha ¢ok seviyoruz” (K5, Manisa, 65).

“Eglenmek, farkli yerler gormek. Yani sosyallesmek istedigim icin diyebilirim” (K8, Bolu, 71).
“Kafami dinlemek, biraz rahatlamak, gtinesi ve denizi gormek amaciyla geldim” (K14, Ankara, 65).

Seyahat motivasyonlarmin zamanla degistigini belirten Pearce (1988) ise, bu degisimin kisinin
gundelik deneyimlerine ve yasam evresine baglh olarak sekillendigini vurgulamaktadir. Baslangicta
kisi, dinlenmek ve eglenmek gibi daha basit fiziksel ihtiyaclar dogrultusunda hareket etmekte,
ancak yasam evresi ilerledikge ihtiyaclar gesitlenmekte ve motivasyonlar degismektedir. Pearce
(1988), farkli yasam evrelerinde farkli motivasyonlarin gelismekte oldugu tezinden yola ¢ikarak tig
asamada seyahat motivasyonlarini anlamaya calismaktadir. Bunlar; genclik, yetiskinlik ve yaslilik
donemi olmak tizere tige ayrilmaktadir. Kisinin genglik donemindeki seyahatleri daha gok macera,
kesif ve yenilik arayis1 icinde gerceklesmekte, yetiskinlik donemindeki seyahatleri is ve 6zel yasam
arasindaki dengeyi kurmak icin dinlenme ve yenilenme ihtiyacina gore sekillenmekte ve yashlik
donemindeki seyahatleri ise, huzur arayisi, hatira biriktirme, aile fertleriyle zaman gecirme ve
sosyallesme ihtiyacina bagh olarak gelismektedir. Bu arastirma kapsaminda yash kadinlara seyahat
motivasyonlar1 soruldugunda bazi katilimcidan benzer yanitlar alinmaistir.

“Yaglandim artik 6lmeden hayatla daha fazla sey paylasayim” (K1, Tarsus, 68).

“Vallahi neredeyse biitiin o miizeleri gencligimde gezdigim icin bir daha gitmeyi diisiinmiiyorum. Bu yastan sonra dogada
olmayt, agtk havay: daha ok tercih ediyorum” (K6, Istanbul, 82).

Digerlerinden farkli olarak bu arastirmada iki dikkat gekici faktor ortaya ¢ikmustir: akrabalik
iliskileri ve gidilecek yerlerin mekansal acidan kullanilabilirligi.

“Kardegim ile birlikteyim. Hem onu gormek hem tatil yapmak icin geldik. Yani cok kitii giinler geciriyoruz. Bizim igin
degisiklik oldu” (K4, Ankara, 65).

“Benim yegenim burada onun yanina geldik. Gelmisken de Antalya'nin giizel yerlerini geziyoruz. Simdi Diiden Selalesine
geldik. Diin de Kursunlu selalesine gittik” (K9, Aydin, 72).

“Istanbul’dan kalabaliktan kactim. Burada mutluyum. Yiiriyis yapryorum, denize gidiyorum. Istanbul'da béyle bir
imkanimiz olmuyor” (K11, Istanbul, 78).

Seyahat motivasyonu bireylerin kisisel 6zellikleri, ihtiyaclari, beklentileri, ge¢gmis deneyimleri,
aile iliskileri ve deger yargilar1 cercevesinde sekillenmektedir. Bundan dolay1 seyahat motivasyonu
cesitli ve karmasik birtakim faktorlere baglidir ve tek tip degildir. Kimi katilimcilar icin seyahat
dinlenmek, rahatlamak, yenilenmek anlamina gelirken, kimi katilimcilar i¢in dogayla ici ice olmak,
kilttirel ve tarihsel unsurlar1 6grenmek, yeni yerler kesfetmek, aile bireyleri ve sosyal cevreyle
iligkileri giiclendirmek amaciyla yapilmaktadir.

4.3. Yash Kadinlarin Turizm Deneyimleri

Yash kadinlarm turizm deneyimlerini etkileyen bir¢ok faktér bulunmakla birlikte bunlar
arasinda en belirgin olani cinsiyet ve yasa dayali fiziksel, toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve politik
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soylemlerin ve temsillerin negatif anlamlar cagristirmasidir. Giindelik hayatta siradan séylemler ve
eylemler araciligiyla insa edilen bu negatif anlamlar, yasl kadinlarin toplumsal yasam igerisinde
dezavantajli bir konumda yer almasma sebebiyet vererek hem 6zel alanda hem de kamusal
mekanlarda esitsiz deneyimler yasamalarima yol agmaktadir (Kacar ve Kervankiran, 2023). Buna
gore, giindelik hayatta ve turizm mekanlarinda karsilikli olarak tiretilen esitsiz yapisal kosullarin
sosyo-mekansal iligkilere tezahiir etmesi sonucunda yasl kadinlarin turizm mekanlarindaki
deneyimlerinin sinirli kaldig1 goriilmektedir. Small (2003), kadinlarin yasamlar: boyunca cinsiyete
dayal1 esitsizlikler yasadiklarmi ve yasam seyrinin gidisati agisindan yaslilik siirecinin de
baslamasiyla birlikte yasli kadinlarin hem yasa hem de cinsiyete dayali sinirliliklar yasadiklarim
belirtmis ve bu durumun yagh kadinlarin karar alma siirecini, seyahat motivasyonlarini ve turizm
deneyimlerini etkiledigi sonuna varmistir. Buradan hareketle yash kadinlarin turizm faaliyetleri
sirasinda yashiligin olumsuz yonlerini asma egilimde oldugu, ancak toplumsal cinsiyetin etkilerini
yasam boyu deneyimledikleri igin bu etkiyi hala yogun bir sekilde hissettikleri ortaya ¢ikmustir
(Small, 2003).

“Daha ¢ok gezmek, gdrmek istiyorum. Yaghliktan dolay: bazen agrilarim oluyor. Uziliiyorum. Ama agrilarim olsa da ben
ctkiyorum, geziyorum. Yashhgin getirdikleriyle miicadele ediyorum” (K18, Isvicre, 67).

“Hi¢ yagim ilerledi evimde oturayim. Disar: ¢tkmayayim demedim. Gengken hep calistik. Artik gezmek istiyorum. Simdi tam
zamani emekli olmusum. Yani hayatimzi yasiyoruz artik” (K19, Bulgaristan, 65).

Toplumsal cinsiyetle iliskili olarak, kadinlarin genclik donemlerinde egitim, meslek, saglk,
sosyal giivence ve emeklilik gibi haklara yeterince erisememesi, yaslhlik déneminde yash kadin
yoksullugunu beraberinde getirmistir (Artan ve Irmak, 2018). Ayrica, kadinlarin ortalama yasam
stiresinin erkeklerden daha uzun olmasi ve ilerleyen yaslarda eslerini kaybetmeleri, yasl kadinlarin
ekonomik gelirlerinde azalmaya da yol acmistir. Ekonomik sinirhiliklar ise, yash kadinlarin mekan
tercihlerini ve turizm deneyimlerini etkilemektedir.

“Simdi giiniimiiz Tiirkiye’sinde ekonomin iyiyse muhakkak aile birbirini toplayip bir yerlere gidiyor. Aile olmasa bile
benim gibi ii¢ bes kocasiz hanim mali durumlar: varsa toplanp gidebiliyor. Mali durumu olmayan piknige gidiyor ailecek
digartya agilamyor. Tiirkiye'nin ekonomik durumu béyle. Ben bu soruda baska tiirlii diisiinemiyorum” (K1, Tarsus, 68).

Yash kadinlarin turizm deneyimlerini ve mekan tercihlerini etkileyen diger faktorler arasinda
givenlik, mekansal tasarim, alt yap1 hizmetleri ile {irtin ve hizmet sunumu da bulunmaktadir
(Kagar, 2021). Liechty ve digerleri (2009), turizm mekanlarindaki gtivenlik sorunlarimin yaslh
kadinlarin seyahat ve turizm deneyimlerini olumsuz etkiledigini ve bu duruma bagli olarak yasl
kadinlarin yalniz seyahat etmeye karsi olumsuz bir yaklasim sergilediklerini ortaya koymuslardir.
Diger yandan grup turu deneyimlerinin hem sosyallesme olanagi sunarak hem de kolektif katilim
imkan1 saglayarak yash kadinlarin kendilerini daha gitivende hissetmelerine ve seyahate karsi
onyargilarini asmalarina yardimer oldugunu belirtmislerdir (Liechty, vd., 2009). Cesitli sinirliliga
ragmen deneyimin sosyal ve psikolojik boyutlar1 yasl kadinlarin gitindelik hayattaki smirliliklar:
asabilmesi, sosyal hayata entegre olabilmesi, kendisini gerceklestirebilmesi ve yasam kalitesini
artirabilmesi icin yeni firsatlar sunmaktadir. Ancak her bireyin kendini gerceklestirme diizeyi ve
deneyimlerinden elde ettigi kazanimlar farklilik gostermektedir. Giindelik hayatta insa edilen
yapisal kosullari igsellestiren bireyler daha smirli deneyimler elde ederken, bu kosullarin baski ve
tahakkiim unsurlarma direnen bireyler daha yogun deneyimler ve kazanimlar edinmektedir.

“Gezmek, gormek ve bakis agim degistirmek icin buradayim. Kendimi yenilenmis hissediyorum” (K2, Mersin 65).

“Miizelere gitmek cok mutlu ediyor. Yeni seyler 6grenmis oluyorum. Bir kuliibe gitmek benim icin sosyallesmek. Bir de
hayatimda bir degisiklik yaratmak” (K5, Manisa, 65).

“Kimliginizi ve diistincelerinizi on plana ¢ikarabiliyorsunuz. Mesele bir kadin olarak ben de buradayim, bir yasl olarak buras
benim de mekanim ben de burada varim diyebiliyorsunuz” (K10, Denizli, 66).

“Tek kelime ile 6zgiirliik benim icin” (K11, Istanbul, 78).
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Giindelik hayati asmada ve deneyimden elde edilen doyumun artmasinda cinsiyet, yas,
ekonomik ozgiirliik, egitim seviyesi, meslek, emeklilik durumu ve medeni durum etkili olmaktadir.
Bu durum dikkate alindiginda, temel yasam standartlarina erisemeyen ve bu nedenle giindelik
hayatin baski ve kisitlamalariyla miicadele etme stratejisi gelistiremeyen yash kadmlar icin
deneyimin her asamas: basarili bir sekilde gerceklestirilememektedir.

“Kardeslerimin hatir icin geldim. Yoksa evde olmay: tercih ederdim” (K12, Balikesir, 71).

“Vallahi burada olmay: basarabildim icin ¢cok sevingliyim. Buraya geldigim icin ¢ok sevingliyim. Cocuklarimin yaninda rahat
ediyorum. Beni istedigim her yere gotiiriiyorlar. Evde de yardim ediyorlar, otelde de yardim ediyorlar” (K15, Istanbul, 69).

Tablo 2. Yasl kadinlarin turizm deneyimleri alt temas1 ve kodlarin katilimcilar aras1 dagilima.

Alt-Tema Kod K1 | K2 |K3 K4 | K5 | K6 | K7 K8 | K9 | K10
Huzur/Mutluluk J J J J J / J
Yash Sosyallegme v v v v v v
Kadinlarmn | Ozgiirliik
Turizm Yenilenme ; ; ; / ; ; ;
. . v v v v v v v
Deneyimleri
Bakis ; J J
Acis1/Ogrenme )
Kimlik Edinme J
Farkindalik ;
Eksikligi '
Alt-Tema Kod K11 | K12 | K13 | K14 | K15 | K16 | K17 | K18 | K19 | K20
Huzur/Mutluluk J J J J J J
Yash Sosyallesme J J
Kadinlarm | Ozgiirliik / / / ,
v v v v
Turizm -
Deneyimleri Yenilenme
y Bakis ;
Acisi/Ogrenme '
Kimlik Edinme
Farkindalik I f
Eksikligi ' '

Tablo 2'de yash kadinlarin turizm deneyimleri alt temasini olusturan kodlarin katihmecilar
aras1 dagilimi gosterilmistir. Tablo 2'ye bakildiginda yasl kadinlarin turizm deneyimleri sirasiyla
huzur/mutluluk, sosyallesme, yinelenme, 6zgiirliik, bakis acis1/6grenmek, farkindalik eksikligi ve
kimlik edinme gibi kategorilerden olustugu goriilmektedir.

44. Mekansal temsiller: Toplumsal cinsiyet ve yaslilik

Turizm mekanlari, toplumsal, ekonomik ve politik temsillerin stirekli tiretildigi ve yeniden
tretildigi dinamik alanlardir. Kapitalist orgiitlenme bicimlerinin etkisi altinda sekillenen bu
mekanlar, ayricalikli gruplarin deneyimlerini yansitmakta ve homojenlestirici bir yap1
sergileyebilmektedir. Ancak, turizm endiistrisinin rekabetgi yapisi, mekansal farklilasma stireglerini
tesvik etmekte ve unutulmaz deneyimlerin sahnelenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu
baglamda, hedef odakl: turizm endiistrisinin mekana miidahalesi, hem piyasa kosullarinin hem de
toplumsal o6znelerin giindelik hayat pratiklerinin etkisiyle sekillenerek yeni anlamlarin insa
edilmesine olanak tanimaktadir. Ancak turizm mekanlarinda tretilen soylem, temsil ve
anlamlandirma bi¢imi, zamansal baglam icinde sekillenen toplumsal ve kiiltiirel pratikleri
doéntistiirmektedir. Ozellikle giiniimiizde yaygimlasan tiiketim toplumu olgusu ve kitle kiiltiirtiniin
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etkisi, kapitalist tiiketime dayali sinifsal ve toplumsal temsil, kimlik ve pratik iliskilerinin zorunlu
bir sekilde yeniden sekillenmesini beraberinde getirmistir.

“Aslinda hicbir yerde ne burada ne yurt diginda bizi istemiyorlar. Geng turist istiyorlar. Ne isin var evinde otur diyorlar,
yaslanmigsin artik diyorlar. Yeter ben bu yasa kadar calistim. Gezmek istiyorum. Bu yaga bicilen sey termal turizm falan.
Gel gor, gez diyen yok. Yani bilmiyorum. Biz kendimizce agik bir toplumda biraz daha rahat yasadiimizdan ¢ok
dnemsemiyoruz. Iki kadin ¢ikap gezmeye gidebiliyoruz. Ama bircok kisi gidemiyor. Acaba surada bana bir laf gelir mi
diye” (K2, Mersin, 65).

“Biz yashlar icin kaplicalar sunuyor. Ya oraya git, her sey dahil sagma sapan seyler, insanlarin anormal yemeleri. Kapt
kagti gibi yemeler, o masalar: yiyeceklerle doldurmalar. Bilmiyorum bana bu tip seyler ters geliyor” (K17, Datga, 66).

Guntimtizde kapitalizmin tasarladig1 turizm mekanlari, sinif, cinsiyet, yas, etnisite ve irk gibi
yapisal farkliliklar1 goz ardi ederek homojen ve hiyerarsik bir sekilde tiretilmektedir. Bu durum,
esitsiz sosyo-mekansal iligkilerin ortaya ¢ikmasma neden olmaktadir. Bu esitsiz tiretim bigimi,
ozellikle yash kadinlarin turizm mekanlarinda dezavantajli bir bicimde hareket etmelerine yol
acmaktadir. K2'nin de belirttigi gibi, bircok turist gtivenilir, kullanigh ve erisilebilir olarak gormedigi
ya da algilamadig1 mekanlar: tercih etmemektedir. Katilimcilara “Yaslanmay: deneyimleyen bir kadin
olarak turizm mekdnlarimn size hitap ettigini diistiniiyor musunuz? Neden?” sorusu yoneltildiginde,
yaslilara yasam hakkinin taninmamasi, yash kadinlarin tiiketici olarak gortilmemesi ve yash kadin
dostu mekanlarin olmamasi gibi ifadelerin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

“Bana hitap ediyor, tabii ki benim bireysel goriisiim ama cogu insana etmiyor. Ozellikle biz 60-65 yasindaki insanlara
yasama hakk: saglamiyorlar. Mekdnlar: da ona gére yapmuyorlar. Ancak bana hitap etmezse eler kalkar baska bir yere
giderim” (K10, Denizli, 66).

“Bana hitap ettigini diisiinmiiyorum. Ciinkii genelde yaz aylarinda gengleri istiyorlar. Bizim icin fiyat olarak da eyliil,
ekim, kastm aylart daha uygun” (K14, Ankara, 65).

Mekanin temsil edilme bicimi, toplumsal yapiy1 ve giiciin dagilimini yansitarak ayrimc ve
esitsiz yapisal kosullar1 agiga ¢ikarmaktadir. Bu temsiller, marjinal gruplarin turizm mekénlarina
erisimini kisitlayan ve mekan kullanimini simirlandiran gesitli engeller olusturmaktadir. Ozellikle,
cinsiyet, yas, smif ve etnik koken gibi faktorler, bu gruplarin mekanla olan iliskilerini
sekillendirmekte ve onlarin turizm deneyimlerinin dislanmasina yol agmaktadir. Bu baglamda,
turizm mekanlarindaki erisim ve kullanim engelleri, sadece fiziksel engellerle sinirli olmay1p, aym
zamanda toplumsal normlar, temsil bicimleri ve kiltiirel yapilar tarafindan da olustugu
gozlemlenmektedir.

4.5. Yash kadinlarin sosyal medya kullanimi ve deneyimi paylasma motivasyonlar1

Guntimtizde dijital teknolojilerin hizla gelismesiyle birlikte, sosyal medya ve internet
kullanimi tiim yas gruplar1 arasinda artis gostermektedir. “Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmast” sonuclarma gore, internet kullanim orani 16-74 yas grubundaki bireylerde 2023 yilinda
%87,1 iken, 2024 yilinda %88,8 olmustur. Cinsiyet ayriminda 2024 yilinda internet kullanim orani;
erkeklerde %92,2, kadinlarda %85,4 olarak gozlenmistir (TUH(, 2024). Soz konusu 65 yas ve isti
bireyler oldugunda diger yas gruplarina kiyasla teknoloji, internet ve sosyal medya kullaniminda
daha dezavantajli olduklari, ancak dijital caga uyum saglamaya calistiklar1 anlasilmaktadir. Tiirkiye
[statistik Kurumu'nun yaymladigt “Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmast” sonuglarma
gore, internet kullanan 65-74 yas grubundaki bireylerin orani 2018 yili Mart ayinda %17 iken, 2024
yili Agustos ayinda %25,6'ya yiikseldigi goriilmektedir (TUIK, 2018; TUIK, 2024). Bu galismada
goriisiilen 20 katilimcidan 11’1 teknoloji, internet ve sosyal medyay1 diizenli olarak kullanabildigini
belirtirken; 9u ise dijital okuryazarlik eksikligi ve yasa bagli sinirliliklar nedeniyle bu araglar: etkin
bicimde kullanamadigini ifade etmistir. Ote yandan yash bireylerin teknoloji, internet ve sosyal
medya kullanimlari, cinsiyet faktoriine baglh olarak da farklilik gostermektedir. “Tiirkiye’de Yaslilik
Tahayyiilleri ve Pratikleri Arastirmas:” raporuna gore, yasl erkeklerin teknoloji ve internet kullanim
oranlari, yash kadinlara kiyasla daha yiiksek diizeydedir. S6z konusu raporda, yasl bireylerin
sosyal medya platformlarina tiyelik durumlar1 da incelenmektedir. Bulgulara gore, yash bireylerin
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%67’si Facebook, %46’s1 WhatsApp, %20’si Instagram ve %4’ ise Twitter kullanmaktadir (YADA,
2019).

“Facebook hastastyim. Oradan yazisiyorum. Orast bana pratik geliyor. Digerlerini pek kullanmiyorum. Yani kullaniyorum
ama pek degil. Ama arkadaglarim ile yazisiyoruz, konusuyoruz. Ozledigim arkadaglarimla WhatsApp yoluyla goriintiilii
konusuyoruz” (K3, Istanbul, 66).

Yeni iletisim teknolojilerinin bir parcasi olan sosyal medya, bireylerin kelimeler, gorseller, ses
ve video dosyalar1 aracilifiyla hikayelerini ve deneyimlerini paylastiklar1 bir toplumsal iletisim
ortamidir (Sinav, 2020). Sosyal medya, zaman ve mekan smirlarii ortadan kaldirma ozelligi
sayesinde bireylerin yalnizca bilgiye erisimini kolaylastirmakla kalmayip, ayn1 zamanda kisisel,
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik faaliyetlerini de sekillendiren dinamik bir platform sunmaktadir.
Mobil teknolojilerle desteklenen bu ortam, bireylerin farkli baglamlarda icerik {iretmelerine,
paylasmalarina ve yorumlamalarma olanak tanirken, 6zneler arasi etkilesimi de eszamanl ve ¢ok
yonli hale getirmektedir. Bu yoniiyle sosyal medya, toplumsal etkilesim bigimlerini dontistiiren ve
giindelik yasam pratiklerine dogrudan etki eden 6nemli bir iletisim aracidir. internet ve sosyal
medyanin sagladig1 bu kolayliklar, bircok sektoriin gelismesi ve genis kitlelere ulasmasi agisindan
onemli bir tercih nedeni haline gelmistir. Bu sektorlerden biri de turizmdir. Internet ve sosyal
medyadaki gelismeler, eglence amagcli seyahatlere ve bu seyahatlere iliskin deneyimlerin aktarim
bicimlerine 6nemli dl¢iide etki etmektedir. Sosyal medya platformlari, turistlerin ¢evrimici bilgiye
erisimini kolaylastirmakla kalmamakta, ayn: zamanda duygularii ve deneyim iceren anilarin
dijital ortamda paylasmalarina olanak tanimaktadir (Munar ve Jacobsen, 2014).

“Genelde paylastigim fotograflarda ben olmam. Gittigimiz yerleri tanitan seyleri paylagirim. Deneyimimi paylasmak

isterim. Benim kendi fotografinun oldugu paylagimlarim ¢ok azdir. Genellikle oranin 6zel bir hikdyesi varsa onu paylasirim”
(K2, Mersin, 65).

“Esim dostum gorsiin diye. Beni merak eden arkadaglarim, akrabalarim. Mesela acil ne yapryorsun dediklerinde bak
oturuyorum, dinleniyorum, bir kahve iciyorum, denize giriyorum su anda diye gosteriyorum” (K3, Istanbul, 66).

“Ben genelde gittigim yerlerde ¢ok resim paylasirim. Eregli’den burada gelirken ii¢, dort yerde durduk. Cekildigim
fotograflart paylastim. Diin Sarisu tarafina dogru gectik. Onlari paylastim. Kullanyorum yani. Arkadaslarimla paylagmak,
yasadigim giizellikleri onlar da gorsiin istiyorum” (K7, Konya, 65).

Tablo 3. Yash kadinlarin sosyal medya alt temasi ve kodlarin katilimcilar aras: dagilima.

Alt-Tema Kod K2 | K3 | K4 | K5 | K7 | K8 | K10 | K12 | K13 | K16 | K17 | K19
Sosyal Olma J Uy J J J J
Sosyal H.ab.erle§me ve J J Vv Y J
Bilgiye Ulasma
Medya | -=""— 5
Kullangmy | —orHmirima v v oY v
Deneyim Paylasma J oy oy J J J
Ozel Hayatin |
Gizliligi Y

Tablo 3’te sosyal medya kullanimu alt temasini olusturan kodlarin katilimcilar aras: dagilimi
gosterilmistir. Tablo 3’e bakildiginda yasl kadinlarin turizm faaliyetleri sirasinda ve sonrasinda
sosyal medya araclarmi kullanma amaglar1 arasinda sirasiyla deneyimi paylasma, sosyal olma,
haberlesmek ve bilgiye ulasma, gortiniir olma ve 6zel hayatin gizliligi gibi alt kategoriler ortaya
citkmistir. Bu baglamda yash kadmnlarin sosyal medya aracihifiyla turizm deneyimlerini
paylastiklari, daha gortintir hissettikleri, iletisim ve etkilesim kurduklari, sosyal hayata daha kolay
entegre olduklar1 ve hem sosyal hem de sanal mekénlarda benliklerini sunduklar1 ve yeni kimlikler
benimsedikleri sonucuna ulasilmigtir.
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4.6. Yash kadinlarin turizm deneyimi sonrasi hissettikleri degisiklikler

Dogum stirecinin sonunda kazanilan cinsiyet kimligi ve biyolojik gelisim asamasinda yasin
ilerlemesiyle ortaya ¢ikan yashlik kimligi, kesisimsel bir 6zellik gostermektedir. Bu kesisimsel
ozellik, yash kadinlarin bir yandan toplumsal cinsiyet esitsizliklerini, diger yandan negatif yaslilik
algis1 ve yashlikla birlikte ortaya ¢ikan fiziksel, toplumsal, ekonomik ve psikolojik gticliikleri
deneyimlemeleriyle katmerli esitsizlikler yasanmaktadir (Arun ve Cakiroglu Cevik, 2011; Artan ve
Irmak, 2018). Giindelik hayata insa edilen toplumsal cinsiyet normlari, negatif yashilik soylemleri ve
yash kadin yoksullugu gibi yapisal kosullarin ortaya ¢ikardigr durumlar nedeniyle yasl kadinlar
kirilgan, toplumun zayif halkasi, daha az goriinen ya da goriinmez olarak algilanmaktadir (Kagar
ve Kervankiran, 2023). Bu agidan yash kadinlarin toplumsal, kiiltiirel ve politik yasamda daha fazla
temsil edilmesi ve goriiniir olmas1 gerekmektedir. Turizm mekanlarina erisim saglayabilen turistler
icin turizm ise, gerek fiziksel etkinlikler yoluyla gerekse sosyal ve kiiltiirel katilim alanlar
olusturarak yash kadinlarm gortintirliiklerini artirabilecek firsatlar sunabilmektedir.

Turizm deneyimleri yasl kadinlar tizerinde fiziksel, sosyal ve psikolojik degisikliklere yol
agmaktadir. Ozellikle turizm deneyimleri sonrasinda yagh kadinlar fiziksel ve psikolojik agidan
kendilerini daha iyi hissetmekte, hayata daha pozitif bakabilmekte, yasam enerjileri artmakta olup,
sosyalleserek streslerini atabilmektedirler. Dahasi seyahat ve turizm deneyimleri sirasinda
bagimsizlik ve ozgirlik duygusu pekistiginden ozgiiven artis1 gozlenmekte ve bu durum
seyahatlerin tekrarlanmasini saglamaktadir.

“Ozgiir oldugumu hissediyorum. Tekrar eski cocukluguma, gencli§ime dondiim. Cilgmmm yani biraz. Kendimi seviyorum.
Degerli oldugumu daha cok hissediyorum” (K8, Bolu, 71).

“Daha cok seyahat plan yapryorum. Daha ¢ok gezip gormek istiyorum. Biitiin birikimlerimi gezmeye yoneltiyorum. Ciinkii
zamanmn daha cok kisaldigim diistingiyorum” (K2, Mersin, 65).

“Tabii ki de farkliliklar oldu. Kendimi daha iyi hissediyorum. Fiziksel anlamda daha hareketliyim. Turlara katiliyorum zaten.
Ne kadar giizel memleketimiz var. Giineydogu Anadolu’ya gittikten sonra on yargilarim kirilldr. Aslinda insanlar ne kadar
giizel hayat yastyormus dedim. Imkan varken gezmek gerekiyor, tabii ki bir de geng olmak” (K11, Istanbul, 78).

“Tabi degisiyor kendimi rahatlanus hissediyorum. Insanlarla sosyallesmek stresimi azaltiyor” (K14, Ankara, 65).

Yash kadinlar, giindelik hayatta insa edilen benlik, kimlik, kiiltiirel kodlar, toplumsal pratikler
ve ekonomik faktorlerle iliskili olarak turizm mekéanlarma erismekte ve bu mekanlarda cesitli
deneyimler yasamaktadir. Tim Edensor (2001), bu durumu toplumsal ve kiiltiirel olarak kodlanmais
bir kagis girisimi olarak tanimlamaktadir. Bu kagis, toplumun, kiltiirtin ve medyanin etkisiyle
sekillenmektedir. Bu nedenle giindelik hayat ile turizm arasinda karsit ama ayni zamanda birbirini
tamamlayan bir iliski bulunmaktadir. Yash kadinlar, turizm deneyimleri sonucunda edindikleri
bilgi ve pratikleri giindelik yasamlarina entegre etmeye ¢alismakta; gtindelik yasam deneyimleri ise
turizm mekanlarindaki tercihlerini ve pratiklerini sekillendirmektedir. Bu durum, gtindelik hayatin
pratikleri ile turizm deneyimleri arasindaki karsilikli etkilesimi ortaya koymakta ve turizmin
yalnizca bir kagis degil, ayni zamanda bireylerin giindelik yasamlarim yeniden anlamlandirdiklar
bir deneyim alani oldugunu gostermektedir.

“Degisiklik oluyor, ciinkii siirekli bir seyler 6greniyorum. Hayatima uyarlamaya ¢alistyorum” (K19, Bulgaristan, 65).

“Ankara' daki evime doniince yine oradaki yasama baslayacagiz. Oradaki kaygilar evin isleri olacak. Geldigimde daha ¢ok
dinlenmis, yenilenmis, rahatlamis hissedecegim” (K13, Ankara, 72).

“O anda gezdim, gordiim, ne giizel oteldeydim, yiyordum, iciyordum diye mutlu oluyorsun. Her sey giizeldi manzaralar,
hizmetler, her sey ayagina geliyor. Giindelik hayatima geri déndiigiimde ay yine geldim, karanlk diinya diyorsun” (K18,
Isvicre, 67).

Her ne kadar turizm mekanlarinin, giindelik hayattan farklilasan anlamlar ve temsiller {irettigi
varsayilsa da, turistler yalmizca mekanlara fiziksel erisim saglamakla kalmamakta; aynm1 zamanda
glindelik pratikleri, toplumsal iliskileri, kimlikleri, benlik algilar1 ve bilissel cerceveleri tizerinden
bu mekanlarla karmasik sosyo-mekansal iliskiler kurmaktadir. Turizm mekanlarindaki deneyimler,
bireylerin toplumsal konumlar1 ve yasam boyu biriktirdikleri deneyimler tarafindan
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sekillenmektedir. Bu baglamda, toplumsal cinsiyet esitsizliklerini ve yaslihiga iliskin olumsuz
durumlarim1 daha yogun bicimde deneyimlemis olan yash kadinlarm, turizm mekanlarim
anlamlandirma diizeylerinin gorece diisik oldugu gozlemlenmektedir (Kagar ve Kervankiran,
2023). Cinsiyet ve yas temelli yapisal esitsizliklerin i¢sellestirilmesi, yasl kadinlarmn evle kurduklar:
iliskide daha yogun bir baglilik gelistirmelerine neden olmakta; bu durum da turizm mekanlarinda
yeni iliskiler kurma ve anlam {iretme stireglerinde deneyim eksikligine ve bilissel sinirlamalara yol
acmaktadir. Bununla birlikte, her ne kadar kiiltiirel, toplumsal, sosyal, psikolojik ve ekonomik
kisithiliklar s6z konusu olsa da, yash kadinlarin turizm mekanlarinda 6znel mekan deneyimleri
yoluyla yeni anlam katmanlari olusturabildikleri de goriilmektedir. Bu deneyimler, Henri
Lefebvre'in (2019) mekdnin iiretimi kurami dogrultusunda degerlendirildiginde, yash kadinlarin
turizm mekanlarmni, kendi yasantisal birikimleri dogrultusunda yeniden yorumladiklar1 ve smirh
da olsa 6znelesme stireclerine dahil olduklari bir alan olarak ele alinabilir. Dolayistyla, yash kadinlar
icin turizm mekanlarinda yasanan deneyimler, bir yandan gtindelik hayatmn siradan rutinlerinin bir
uzantisi niteligi tasirken, diger yandan da bireysel hafizanin ve kimligin yeniden mtizakere edildigi
ozgilin deneyim alanlar1 yaratmaktadur.

5. TARTISMA VE SONUC

Modern diinyada mekan teknolojik gelismeler, kapitalist tiretim iliskileri, kiiresellesme ve
neoliberal politikalarin etkisiyle giderek sermaye tarafindan sekillendirilen ve tiiketilen bir meta
haline gelmektedir. Bu dontistim, mekanin toplumsal ve kiiltiirel baglamindan koparilarak bir meta
nesnesi olarak pazarlanmasma neden olmaktadir. Ozellikle turizm endiistrisi, mekan1 yalnizca
ziyaret edilecek bir yer degil, ayn1 zamanda sembolik anlamlarla ytiklii, bir deneyim ekonomisi
olarak yeniden tretmektedir. Bu siirecte Pine ve Gilmore'un “deneyim ekonomisi”
kavramsallastirmasi, turizm endustrisi acisindan yalnizca bir pazarlama stratejisi degil, aym
zamanda bir mekansal temsil rejimi olarak islev gormektedir (Lut, 2012; Mehmetoglu ve Engen,
2011). Deneyim ekonomisi, ttiketicilerin yalnizca {irtin ya da hizmet degil, bu tirtin ve hizmetlere
eslik eden duygusal ve sembolik anlamlar {izerinden tatmin edilmesini amaclamaktadir (Pine ve
Gilmore, 2012). Ancak deneyim ekonomisini olusturan sadece tiirtin veya tiiketici degil, ayni
zamanda mekandir (Kurtar Anli ve Yavan, 2019). Kapitalist {iretim ve tiiketim iligkileri
dogrultusunda, ttiketim mekéanlar1 metalastirilmis deneyimlerin {iretildigi ve ttiketim odakli
pratiklerin yeniden kurgulandig: alanlara dontismiistiir. Turizm mekanlari ise, bu alanlardan biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda turizm, mekanin yalmizca fiziksel olarak degil, ayni
zamanda duyusal, duygusal, bilissel ve davranissal diizeylerde de tiiketildigi bir alandur.

Young’'a (2014) gore, turistik mekanlara yiiklenen anlamlar iki diizlemde gelisir: {1ki, mekanin
turizm sektoriintin ihtiyaglarina gore orgiitlenmesiyle olusan ekonomik temsillerdir; ikincisi ise
bireylerin bu temsillere kars: gelistirdigi 6znel deneyimler ve alternatif anlamlandirma bicimleridir.
Oznel anlamlandirma siireci sonucunda, Aho'nun (2001) tanimladig1 dort temel deneyim bigimi
ortaya ¢ikmaktadir. Yash kadinlarin seyahat ve turizm deneyimleri sirasinda, miize ve tarihi sit
alanlarmi tercih etmeleri bilgilendirici boyut ile iliskilendirilebilirken; doga ile i¢ ice olma, kentsel
peyzajin keyfini ¢ikarma ve sosyal imkéanlardan faydalanma gibi tercihler ise duygusal boyut
kapsaminda degerlendirilmektedir. Elde edilen deneyimlerin fiziksel, zihinsel ve bireysel diizeyde
cesitli degisimlere yol agmasi ve yash kadinlarin bu deneyimleri giindelik yasamlarma uyarlamalari,
doniistimsel boyut kapsaminda aciklanabilmektedir. Ancak yasli kadinlar, genellikle dinlenme,
rahatlama, yenilenme, 6grenme ve yeni yerler gorme motivasyonlartyla hareket ettiklerinden,
uygulamali boyuta karsilik gelen eglenme, yeni beceriler edinme ya da yabanci bir dil 6grenme gibi
aktif katilim gerektiren deneyimler daha sinirh bir diizeyde kalmaktadir.

Yashh kadinlarin seyahat motivasyonlarmi ve turizm deneyimlerini bireylerin Kkisisel
ozellikleri, ihtiyaglari, beklentileri, ge¢mis deneyimleri, aile iligskileri ve deger yargilar:
belirlemektedir. Arastirmada bazi yash kadmnlar i¢in seyahat dinlenmek, rahatlamak, yenilenmek
anlamina gelirken, bazilar icin dogayla ici ice olmalk, kiiltiirel ve tarihsel unsurlar1 6grenmek, yeni
yerler kesfetmek, aile bireyleri ve sosyal cevreyle iliskileri giiclendirmek amaciyla yapilmaktadir.
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Diger yandan yasam seyrinin gidisati da seyahat ve turizm deneyimlerini belirleyici bir rol
oynamaktadir. Toplumsal cinsiyet, yaslanma, medeni durum, yalmizlik, emeklilik ve ekonomik gelir
kayb1 bunlar arasindadir. Yang ve Kirillova (2025), es kayb1 sonrasinda dul kadinlarin seyahatlerinin
duygusal iyilesme, ozgtirlik kazanma ve yeni bir yasam kimligi olusturma stireci olarak
deneyimlediklerini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla seyahat ve turizm deneyimleri yash kadinlarmn
yeni insanlarla tanisarak sosyal aglarmni genisletmekte ve farkli kiiltiirlerle etkilesim kurarak
yasamlarina yeni anlamlar ytiklemektedir.

Bir diger husus yash kadimnlarin gencglik déonemlerinde toplumsal cinsiyetleriyle iliskili olarak
egitim ve mesleki olanaklar ile sosyal giivence ve emeklilik hakkina yeterince erisememesi (Artan
ve Irmak, 2018), giindelik hayatlarmi etkiledigi gibi seyahat motivasyonlarini, turizm deneyimlerini
ve mekansal tercihlerini de etkiledigi goriilmektedir. Small (2003), kadinlarin yasamlar1 boyunca
cinsiyete dayal: esitsizlikler yasadiklarini ve yasam seyrinin gidisat1 acisindan yashlik siirecinin de
baslamasiyla birlikte yasli kadinlarin hem yasa hem de cinsiyete dayali sinirliliklar yasadiklarim
belirtmis ve bu durumun yash kadinlarin karar alma stirecini, seyahat motivasyonlarini ve turizm
deneyimlerini etkiledigi sonuna varmustir. Yash kadmnlarin turizm deneyimlerine odaklanan
calismalar, bu grubun seyahat motivasyonlarinin ve karsilastiklar: risklerin toplumsal cinsiyet ve
yas temelli esitsizliklerle yakindan iliskili oldugunu gostermektedir. Yalniz seyahat eden yash
kadinlarin turizm deneyimlerini ve seyahat motivasyonlarini ele alan Maiurro ve Brandao (2024),
yasl kadinlarin turizm deneyimlerinin yalmizca bireysel tercihlerle degil, ayn1 zamanda yashlik,
toplumsal cinsiyet temelli riskler ve mekénsal giivenlik algilariyla da 6nemli 6lctide sekillendirildigi
belirtilmektedir. Bununla birlikte yash kadinlarin seyahati bagimsizlik, 6zgurlik ve kendini
gerceklestirme araci olarak gordiiklerini ortaya koymaktadir.

Yash kadinlar i¢in turizm yalnizca bir bos zaman etkinligi degildir, ayn1 zamanda yaslanma,
beden ve kadinlik kimligi ile ilgili toplumsal normlarin yeniden miizakere edildigi bir alandir (Li,
Morgan ve Pritchard (2024). Bu baglamda turizm mekanlari, yasl kadinlarin gortintirlik
kazandiklar1 ve toplumsal rollerini yeniden tanimlayabildikleri mekansal deneyimler sunmaktadir.
Turizm deneyimlerinin toplumsal normlar ve kiiltiirel beklentilerle sekillendigini belirten Li,
Morgan ve Pritchard (2024), turizm mekanlari, yash kadinlarin gortintirliiginii ve 6znelesme
stireglerini destekleyen alanlar olarak degerlendirmektedir.

Cogu zaman yaslanan bir toplumda yash kadinlarin gértinmez kilinmasi gtindelik hayati asan
ve kamusal mekdnlara tasan bir nitelik tasimaktadir. Bu calismada yash kadinlarin turizm
faaliyetleri sirasinda, giindelik hayatin akisina déahil olmak, varolusu yakalamak, deneyimi
kaydetmek, benliklerini sunmak ve kimliklerini gortintir kilmak amaciyla siklikla fotograflara
basvurduklar: goriilmektedir. Bu baglamda, fotograflar bir olaym ve deneyimin kaydini almanin ve
onu nesnelestirmenin bir aract olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Sontag, 2023). Gunumiizde
teknolojinin ilerlemesiyle birlikte gelisen sanal mekanlar (Facebook, Instagram, Twitter, Snapchat)
ve bu platformlarda paylasilan fotograflar, karmasik bir dizi 6znel ve nesnel toplumsal gerceklik
tiretmektedir. Ozellikle dijitallesmeyle birlikte bireyler, kendi goriintiilerini kendileri elde etmeye
basladiklarindan beri, kimliklerini gticlendiren ve hatta bazen kimliklerinin yerine gecen bu
fotograflar1 sanal mekanlarda dolasima sokarak, bulunduklar1 yer ve toplumsal varliklar: (stati,
konum, kimlik) hakkinda kanitlar olusturmaktadirlar (Ulivucci, 2023). Ancak, bu fotograflar
yalnizca bir olayin ve deneyimin kaydini almakla kalmaz; ayn1 zamanda paylasildigi andan itibaren
mekansal baglamda ayni anda birden fazla yerde bulunmaya ve eszamanlilik yaratarak var olmaya
da eslik eder. Bu durum, bireyin fiziksel olarak bulundugu yerin 6tesinde, dijital platformlarda da
varlik gostermesini saglar, boylece mekéansal deneyimlerin melezlestigi ve dijital temsiller
araciligryla kimlik insas1 siirecine ve goriintir olmaya katkida bulundugu goriilmektedir. Buna gore
yash kadinlarin turizm mekénlarinda oldugu kadar sosyal medya araciligiyla turizm deneyimlerini
paylastiklari, daha gortintir hissettikleri, iletisim ve etkilesim kurduklari, sosyal hayata daha kolay
entegre olduklar1 ve hem sosyal hem de sanal mekanlarda benliklerini sunduklar: ve yeni kimlikler
benimsedikleri sonucuna ulasilmistir. Arastirmanin bulgular: da yash kadinlarin goriiniir olma,
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benliklerini ifade etme, kimliklerini yeniden insa etme, sosyal iliskiler kurma ve gesitli baski
mekanizmalariyla basa ¢ikma yollar: gelistirdiklerini gostermektedir.
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